‘ LITORALPRESS

Fecha: 22-07-2024 pag.: 2 Tiraje: 126.654
Medio: EI Mercurio Cm2: 420,7 Lectoria: 320.543
Supl. : El Mercurio - Revista Del Campo VPE: $5.526.114 Favorabilidad:  [[INo Definida

Tipo: Noticia general
Titulo: Alimentos organicos: un nicho por explotar

FRANCISCO JAVIER OLEA

na década
atras, el
mercado
de los orga-
nicos, espe-
cialmente
en Chile, era pequeno. Se tra-
taba principalmente de algo
exclusivo y no se hablaba mu-
cho sobre el origen del
producto alahora

de comprar un
alimento. Du- A
rante la pan-
demia esto
cambid, ya que el
consumidor co-
menzo a preocupar-
se por como se elabo-
raban. La decision de
modificar estilos de
consumo de alimentos
hizo que muchas personas
prefirieran los emprendi-
mientos que promocionaban
productos organicos en el
mercado local.

“Hoy se puede observar un
cambio, mas bien es una evo-
lucién de diferentes perspec-
tivas y conocimientos. Es de-
cir, se estd comenzando a en-
tender qué es lo organico, lo
biodinamico, lo regenerativo,
la permacultura y lo vegano.
Hay mucho material sobre la
mesa que necesita ser ordena-
do”, menciona Rodrigo Rojas,
CEO y fundador de AOA Chi-
le, plataforma inclusiva y co-
laborativa que tiene como ob-
jetivo establecer puentes en-
tre los pequefios y medianos
productores organicos.

El mercado de los produc-
tos organicos se ha desarro-
llado en las dltimas décadas
de manera lenta. Se esperaba
una explosion en el mercado,
similar a la que se observo en
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Alimentos
Organicos:
un nicho
por

ambiente, incluidos fitosani-
tarios organicos, para generar
productos libres de residuos
de pesticidas. Esto ha creado
una competencia significativa
en el mundo orgénico, que tie-
ne un estatus diferente al pro-
ducir alimentos mas inocuos y
amigables con el medio am-

biente en toda su pro-

e duccion.

“Durante
mas de cinco
anos, hemos
observado
que aunque
la produccion or-
géanica ofrece un
mayor retorno, los
rendimientos son
enores debido a los
calibres mas peque-
fios de los productos. El enfo-
que delaproduccién organica
no esta en la cantidad, sino en
la calidad y lainocuidad, utili-
zando agentes controladores
de plagas y enfermedades, asi
como fertilizantes seguros pa-
ra el consumo humano. Este
método de produccién busca
ser limpio y en armonia con el
medio ambiente, intervinien-
do lo menos posible en la na-
turaleza. Si consideramos la
situacion mundial, donde la
poblacion superara los 10 mil
millones de habitantes en las
proximas décadas, es eviden-
te que esta metodologia de
produccién es compleja para
satisfacer la demanda ali-
mentaria de inmediato”, ex-
plica Cristidn Mufioz, presi-
dente de la Asociacion Gre-
mial de Productores y Expor-
tadores de Hortalizas de Chile
(Hortach).
En Chile, segin datos del
Sistema Informatico del Re-

explotar

Estados Unidos en décadas gistro Nacional de Certifica-

pasadas, pero la realidad es ci6n Orgénica que lleva el
que la industria fruticola y Aunque prometian revolucionar la Servicio Agricola y Ganadero
icola h: do, d P s SAG), 1 ficie total
agricoa na avanzaco, pero e demanda, el crecimiento de los organicos (B4l la suparticie tola
manera lenta. 3 . agricola certificada organica
Actualmente, gran partede  ha sido lento en el mercado local. Sin en 2021 era de 259.640 hec-

los agricultOI'ES, tanto en Chile embargo’ hay oportunidades interesantes tareas (ha), siendo liderada

como en el resto del mundo, —_— id 5 mi , por praderas (alimentacién
estan produciendo productos €ntre 1os consumidores mas Jovenes, mas animal) con 133.438 ha.

frescos con la ayuda de herra-  preocupados por los temas ambientales. Mientras que la superficie de
mientas biologicas y produc- frutales era cercana a las 10
tos amigables con el medio CATALINA PINELA ESPINOZA mil ha, con una baja en los ul-
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éQUE HACE A UN,

PRODUCTO ORGANICO?

La realidad es que la palabra organico se utiliza constante-

mente, pero es importante aclarar qué hace que un alimento

sea organico.

I Asilo explican desde AOA Chile: “La agricultura en el mun- ]

do orgadnico se basa en practicas sostenibles y respetuosas
con el medio ambiente, evitando el uso de pesticidas sintéti-
cos, fertilizantes quimicos y organismos modificados gené-

timos afios, derivada de la
presion que esta poniendo el

res harian que se masifique
la demanda de estos produc-

cambio climatico y la consi-
guiente mayor presencia de
plagas y enfermedades, tanto
en Chile como en el mundo,
pues su combate muchas ve-
ces significa el uso de produc-
tos quimicos convencionales.

Las principales especies
fruticolas cultivadas como or-
ganicas en el pais —segun el
analisis de Frutas de Chile a
partir de las cifras del SAG—
son: manzanas con 2.396 ha,
arandanos con 2.385 ha, oli-
vos con 195 ha, frambuesas
con 695 ha, almendras con
622 ha, nogales con 361 ha,
avellanos con 195 ha, cerezas
con 120 ha, limones con 181
ha, kiwis con 160 hay ciruelas
con 120 ha.

En 2021, los principales ali-
mentos organicos exportados
fueron: arandanos frescos
con US$ 106,8 millones,
arandanos congelados por
US$ 49,2 millones y manza-
nas frescas con US$ 26,1 mi-
llones. El 20% de los envios
organicos del pais tuvieron
como destino la Unién Euro-
pea, impulsados especial-
mente por el acuerdo de ho-
mologacion o equivalencia en
materia de comercializacién
de productos organicos entre
Chile y la UE.

LOS PRECIOS SON UN
FRENO

Una de las principales des-
ventajas del mercado orgéni-
co es que los precios de los
productos son mas elevados
que los tradicionales debido a
los costos de su produccion.

“Un tema importante es el
de los costos y precios, lo cual
afecta el avance. La falta de

ticamente, y se materializa a través de enfoques como la
biodinamica, permacultura, regenerativa y agroecoldgica,
promoviendo la conservacion de los recursos, la biodiversi-
dad, la salud del suelo y, por consecuencia, de las personas”.

educacion del consumidor
impide que pague o compre
productos organicos. La deci-
sion de compra recae en el
consumidor, y sin educacion,
esto impacta al agricultor, al
asesor, a lalogisticay ala cer-
tificacion, generando una de-
sestabilizacion en el mercado
debido a la baja produccion y
altos precios”, menciona Ro-
drigo Rojas.

La agricultura organica es
un poco mas cara que la con-
vencional, pero hoy la ten-
dencia en lo convencional
también se esta alineando con
lo organico. La tendencia ge-
neral es que las empresas pro-
cesadoras o comercializado-
ras privilegian un bajo o nulo
nivel de residuos. Por eso, la
mayoria de las companias
quimicas estan trabajando
para ofrecer una bateria de
productos con baja residuali-
dad y poder competir con la
demanda actual de los paises
de destino, que son Europa,
Estados Unidos y China.

“Si hubiera mas campanas
educativas y subsidios publi-
cos para pequenos y media-
nos productores, habria mas
campos disponibles para la
produccién organica, lo que
reduciria los costos de insu-
mos y facilitaria el acceso a
ellos. Esto fomentaria una
economia circular en cada re-
gion. Como AOA Chile, bus-
camos que el Estado impulse
este mercado para que las
cooperativas y pequefios y

medianos productores pue-
dan venderle al Estado tam-
bién. Sin esta educacion ini-
cial, el avance sera dificil y,
por eso, algunos pueden sen-
tir que atin estan en pafales”
menciona Rojas.

“El mercado global de esta
categoria que se estimaba en
menos de US$ 10 mil millo-
nes en la década de 1990, al-
canzo6 en 2021 los US$ 147.317
millones, con una tasa de cre-
cimiento que llegd al peak en
2020, principalmente pro-
ducto de la pandemia del co-
vid-19, pues los consumidores
se inclinaban por la compra
de alimentos mas y mas sa-
nos. En este contexto, si bien
las frutas ya son productos re-
conocidos por sus aportes pa-
ra la salud y nutricion, el fac-
tor organico les agrega carac-
teristicas de sustentabilidad
que hoy son muy valoradas
por los consumidores, espe-
cialmente la poblacién mas
joven. Por lo mismo, es un
mercado que crece principal-
mente en manzanas, aranda-
nos, kiwis, entre otros”, expli-
ca Ivan Marambio, presiden-
te de Frutas de Chile.

EL FUTURO DELO
ORGANICO

Sobre el presente de los
productos organicos, hay un
consenso de que aunque su
avance ha sido lento, la im-
plementacion de educaciéon
mediante redes sociales y la
evolucion de los consumido-

tosy en un futuro deje de ser
un nicho.

Al respecto, Ivin Maram-
bio comenta que “vemos
avances, crecimiento, pero es
mas cauteloso que en el pasa-
do, en la medida que el cam-
bio climatico, plagas y enfer-
medades ponen a prueba con
mayor fuerza la produccion.
Ademas, no es un proceso ba-
rato y facil. Y porque no siem-
pre los resultados permiten
que sea rentable. A ello se
agrega la necesidad de contar
con mayores politicas publi-
cas e incentivos que fomenten
la conversion a la produccion
organica, pues, segin todas
las fuentes estadisticas, este
tipo de cultivos esllevado a ca-
bo principalmente por peque-
nos y medianos productores”.

Asimismo, Angel Reyes,
productor de hortalizas orga-
nicas y que abastece a empre-
sas elaboradoras de alimen-
tos, menciona que “la indus-
tria organica deberia poten-
ciarse porque hay una
tendencia a comer mas sano.
Hoy el mundo, después de la
pandemia, se quedd con po-
cos recursos. También en el
ambito de los productos orga-
nicos con certificados, esta-
mos compitiendo un poco con
la agricultura agroecologica,
que se certifica por el saco y
no tiene un certificado global
como el nuestro. En Europa
esta ocurriendo algo similar
con lo ecoldgico. Estin apare-
ciendo productores que ofre-
cen un producto limpio sin
quimicos, pero con un certifi-
cado. La tendencia deberia
aumentar con el cambio eco-
némico mundial”.
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