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Titulo: Gin chileno da un gran paso para potenciar el desarrollo de la industria

En esta asociacion
dicen que nuestro pais
es un paraiso botanico
que entrega todos sus
aromas y sabores para

la elaboracion de
variedades de primer
nivel. Eso se ve
reflejado en la gran
cantidad de premios
internacionales que
han recibido diversos
productores.

Ciro CoLoMBARA C.

| 29 de noviembre del afho
E pasado se constituy6 ofi-

cialmente Chile Gin, aso-
ciacion que reline a 17 producto-
res de este destilado que viene
multiplicando las ventas -casi por
tres- en los Ultimos cinco anos.

Dentro de sus principales ob-
jetivos estéd, segun cuenta su vi-
cepresidenta, Teresa Undurraga,
“vincularnos entre nosotros y en-
tender cuales son las mayores
problematicas que enfrentamos
como industria. También ver
donde estan los potencia-
les de crecimiento y de-
sarrollo, donde necesi-
tamos apoyo de las
instituciones y del Es-
tado”.

Undurraga co-
menta que la partici-
pacién del gin artesa-
nal local versus el gin
industrial importado
aun es menor. “Hoy,
una de cada diez bote-
llas que se venden son de
origen nacional. A la vez, al
ser una industria nueva, hay
ciertos espacios que aun son difi-
ciles de conquistar. Para las mu-
nicipalidades, sobre todo las ur-

Un total de 17 marcas se unieron para conformar Chile Gin

Gin chileno da un gran paso para
potenciar el desarrollo de la industria

Una de cada diez
botellas que se
venden es de origen

nacional

b

Teresa Undurraga

banas, es complejo comprender
nuestro funcionamiento y otor-
garnos patentes. Tradicional-
mente, el mundo de las des-
tilerias en Chile ha estado re-
lacionado con el piscoy las
aguas ardientes, por ende
una actividad agricola mas.
Otro gran desafio es la dis-
tribucion porque los gran-
des actores de dicho rubro
en general son parte del ne-
gocio de las marcas importa-
das globales. Hacernos un es-
pacio y lograr llegar con nuestros
productos a todo el pais ha sido
un reto muy complejo”.
¢Consideran importante
participar en diferentes even-

MARIOLA GUERRERO

tos para potenciar la presen-
cia de la categoria gin y acer-
carla atin mas a los consumi-
dores?

“Para nosotros es fundamental
desarrollarnos tanto individual-
mente como en conjunto. Mane-
jamos un calendario de ferias
anuales donde vamos en dos mo-
dalidades: todos juntos a com-
partir un espacio y también otras
en las que solo potenciamos la
marca Chile Gin, sin hacer diferen-
ciacién de marcas entre noso-

Teresa Undurraga dice que el
gin elaborado en el pais puede
conquistar el paladar de los con-
sumidores en todo el mundo. “Sin
duda alguna, tenemos acceso a
un alcohol de excelente calidad.
Pero, mas relevante alin, es nues-
tro entorno botanico. Hemos defi-
nido a Chile como un paraiso bo-
ténico y queremos invitar al mun-
do entero a disfrutar sus aromas,
sus sabores y sus propiedades”.

£Queé tienen que hacer los
productores interesados en
formar parte de Chile Gin?

“Escribirnos acontacto@so-
moschilegin.cl y nosotros les
mandaremos la informacion que
se requiere para ser parte. Como
asociacion estamos interesados
en contar con asociados que es-
tén decididos a llevar su producto
aun nivel de calidad alto y compe-
titivo. Queremos productores que
cumplan con todos los requisitos
legales que hay que cumplir para
elaborar alcohol y que estén com-
prometidos con el desarrollo de la
industria. Estamos haciendo his-
toria y necesitamos a los mejo-
res”,

15 medallas internacionales

Tres estilos clasicos de gin
-London Dry, Old Tom y Navy
Strength-, dos variedades florales
-Rosa, en base a pétalos de rosa;
y uno Lavanda-, los de Café y Ca-
cao conforman el catélogo de
Destilados Casablanca (https://
destiladoscasablanca.cl /https://
acortar.link/uKEdkx). “Son pro-
ductos disenados para ser versa-
tiles, que se pueden tomar como
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gin & tonic, cocteleria clésicay de
autor”, dice Carlos Prochelle, so-
cio de esta destileria que tambien
produce vodka, ron blanco tipo
agricola, whisky y un clasico licor
chino llamado Baiju.

“Nosotros partimos el 2020 en
el rubro, motivados por continuar
en el mundo de los alcoholes, ya
que veniamos de hacer cerveza
artesanal. En el fondo, teniamos
la experiencia y conocimientos
practicos para afrontar este de-
safio”.

En cuanto al nivel del gin chile-
no, Prochelle comenta que “con-
siderando a los integrantes de la
asociacién Chile Gin -de la cual
formamos parte- es de muy bue-
na calidad. Acé hay gente profe-
sional y comprometida, haciendo
las cosas de manera seria y res-
ponsable, con mucho impetu de
mostrar lagran calidad yvariedad
que existe. Dicho escenario se
complementa con un consumi-
dor que quiere probar cosas nue-
vas y confia cada vez mas en los
productos nacionales. Se atreve
y estadispuesto a probar alterna-
tivas diferentes”.

¢Por qué creen que es im-
portante integrarse a una
asociacion?

“Es super importante estar
unidos como destilerfas. La aso-
ciacion nos permite tener unavoz
en comun vy trabajar en conjunto
para hacer a esta categoria mas
grande y profesional. La idea es
hacerla conocida a nivel local y
también mundial. También, a tra-
vés de la asociacion, podemos
exigir cierta calidad a los produc-
tores y sus destilerias”.

En los Ultimos anos, varias
marcas de gin nacional han obte-
nido importantes premios inter-
nacionales. 4 Qué elementos es-
tan posicionando a Chile como
un pais que tiene mucho que de-
cir en esta categoria?

“En nuestro caso, tenemos 15
medallas internacionales y mu-
chas otras marcas de gin tam-
bién andan muy bien en estas
competencias. Creo que eso se
debe a dos factores: primero, un
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Gin chileno da un
gran paso para
potenciar...

Viene de la pag.2

escenario privilegiado en cuanto
avariedad de botanicosy hierbas
locales, que son la base para po-
der elaborar un buen producto.
En segundo lugar, el compromiso
de los productores de lograr lare-
ceta para un gin de calidad y que
se diferencie de otros. Hay mu-
cha innovacion en la produccion
de cada destileria, que nos per-
mite tener sello propioc en un mer-
cado de un destilado que es muy
versatil”.

En cuanto a las razones que
explican el fuerte crecimiento que
ha mostrado el gin en los Gltimos
afos, Carlos Prochelle cree que
una de ellas se relaciona con una
tendencia internacional. “Han
surgido varias destilerias mas pe-
quehas que ofrecen al mercado
productos de calidad y sabores
distintos. Paralelo a lo anterior,
los tragos clasicos volvieron a las
barras, nuevamente se han
puesto de moda algunos comoel
Negroni o un Martini, junto con un
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Acd hay gente
profesional y
comprometida

Carlos Prochelle
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‘revival’ del bartender”.

Una experiencia integral

210 etiquetas de gin confor-
man el catalogo que ofrece La Gi-
noteca, tienda online especializa-
da en esta categoria que partio
hace un ano (https://laginote-
ca.cl/ https://acortar.link/
sulSrQ). “De ese total, 92 corres-
ponden a gin chileno, de 50 des-
tilerias diferentes, y hay cerca de
otras diez que en este momento
estamos prospectando para in-
corporar”, cuenta su creador,
Jaime Villalobos.

Este emprendedor explica
que la idea fue también entregar
todos los elementos necesarios
para posibilitar la mejor experien-
cia para disfrutar el gin. “Por eso
tenemos ténicas, botanicos,
deshidratados, accesorios, gad-
gets, libros y copas. Ademas,
acabamos de lanzar nuestro club
porque queremos dar un espacio
de encuentro con actividades en
vivo para disfrutar en torno al gin.
Nos interesa, a la vez, que a tra-
vés de un pack mensual la gente
pueda descubrir nuevas marcas,
siendo una de las categorias Pa-
sion Chilena, donde brindamos
un espacio alas marcas naciona-
les en forma de suscripcion”.

£Qué criterios toman en
cuenta para incorporar un
nuevo gin a su stock?

“Una de las particularidades
que tiene el gin es que cada uno
es diferente, por lo cual en gustos
no hay nada escrito. Queremos
ser una ventana promotora de la
industria nacional, por eso los in-
vitamos a todos. Eso si, primero
catamos el gin, para asegurar
que tenga una determinada cali-
dad”.

Como e-commerce espe-
cializado, {como evalian el
nivel del gin chileno?

“Hay destilerias que estan ha-
ciendo las cosas muy bien, con
productos de muy buena calidad
y premiados a nivel mundial, jun-
to con marcas que han entendido
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que en el mundo del gin es muy
relevante la experiencia en vivo, el
encanto alrededor de preparar y
disfrutar una copa de gin. Por
ello, se la estan jugando por abrir
sus destilerias para tours y activi-
dades que ensefnan sobre la me-
jor manera de combinarlo”.

En cuanto a las razones que
explican el desarrollo que ha teni-
do la categoria en los ultimos
anos, Villalobos dice que hay un
impulso tanto desde el consumo
como desde la produccion. “En
cuanto alo primero, hoy es entre-
tenido tomar gin dada la variedad
de preductos que existe y las di-
ferencias entre unoy otro, al igual
que las combinacicnes para ha-
cer un gin & tonic. En cuanto ala
produccion, los grandes destila-
dores de whisky impulsan al gin
ya que usan las mismas lineas de
produccion. No tienen que espe-
rar 20 anos para obtener resulta-
dos, tienen el producto en un dia.
Esa facilidad permite generar una
industria artesanal muy prolifera
en todo elmundo y Chile es parte
de eso”.
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Queremos ser una
ventana promotora
de la industria

Ta

naciondl

29

Jaime Villalobos
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