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Los escenarios legales que se abren tras el fallo contra NotCo en su disputa con los lecheros del sur

Los escenarios legales que se
abren tras el fallo contra
NotCo en sudisputa con los
lecheros del sur

La sentencia favorable a los productores lecheros de Valdivia abre varios
caminos. La empresa tiene 10 dias para apelar, abriendo un largo juicio
hasta la Corte Suprema y que podria durar afios. En ese litigio, las partes
podrian llegar a una conciliacion cerraria el juicio, pero por ahora no
existen conversaciones ni dnimo de un avenimiento. Otro conflicto posible
es un litigio marcario por el uso de Not Milk. Y el ultimo es la decision de
la Fiscalia Nacional Econémica de abordar el tema.

LEONARDO CARDENAS

El ultimo revés judicial de The Not Com-
pany (NotCo) dejo sin palabras al unicornio
avaluado en mds de US$1.000 millones.
Esto luego que el viernes de la semana pa-
sada el 1" Juzgado Civil de Valdivia acogiera
la demanda de la Asociacion Gremial de
Productores de Leche de la Region de Los
Rios (Aproval) por competencia desleal en
contrade la empresa fundada por Pablo Za-
mora, Karim Pichara y Matias Muchnick. El
fallo prohibe el uso de la marca NotMilk.

La sentencia favorable a los productores le-
cheros de Valdivia abre varios escenarios. EI
primero es que la apelacion podria desatar
un largo juicio hasta la Corte Suprema que
se extenderia por afios. El segundo es una
eventual conciliacion, en el mismo juicio,
que podria cerrar el diferendo: pero por
ahora no existen conversaciones ni dnimo
deun avenimiento. El tercero es que el con-
flicto derive en un potencial litigio marca-
rio. El cuarto es la posible intervencion de
la Fiscalia Nacional Econémica.

Por ahora, NotCo tiene un plazo de 10 dias
habiles para presentar una apelacion a la
sentencia de primera instancia. Una vez in-
gresada su presentacion, el caso se traslada-
ria a la Corte de Apelaciones de Valdivia.

1) APELACION. LARGO JUICIO
HASTA LASUPREMA
Laeventual apelacion de NotCo apuntaria a
ciertos argumentos que expuso su defensa
durante la tramitacion deljuicio y que, a su
juicio, el magistrado Edinson Lara no pon-
derd en su sentencia.

Elequipo legal de NotCo liderado por Arie-
la Agosin y Lucas Norambuena, abogados del

estudio Albagli Zaliasnik, cuestiond dura-
mente la accién de Aproval, asegurando
que demandante y demandado no son com-
petidores directos. Por lo mismo, segun
ellos, el gremio no cuenta con legitimidad
activa para demandar a The Not Company
(NotCo).

En esa misma linea, la empresa que ope-
ra en el mercado de la foodtech sostuvo en
el litigio que Aproval no ha detallado como
sus miembros se han visto lesionados porla
accién que reclama. De hecho, descarté
que desvie clientela de manera ilegitima,
como lo denuncidé el gremio lechero.

Al mismo tiempo, en el juicio NotCo sos-
tuvo que posee una participacion de mer-
cado tan baja en el mercado de bebidas ve-
getales que pierde sentido economico des-
plegar una accién de competencia desleal de
su parte que pueda resultarle beneficiosa.
Porlomismo, lo inico que cabe es el recha-
zo de la demanda, dijo.

Desde NotCo explicaron que estin revisan-
do todos los antecedentes para evaluar los
pasos a seguir.

2) ¢ CONCILIACION?
En una eventual conciliacion, hoy los leche-

ros solo estarfan dispuestos a levantar el te-
léfono y escuchar a los abogados de NotCo
una vez que presenten su apelacion. Esto
permitirfa al gremio dimensionar los argu-
mentos de la demandaday establecer esce-
narios de una potencial victoria o derrotaen
la Corte de Apelaciones de Valdivia. No obs-
tante, luego de ganar el juicio, tres serfan los
puntos fundamentales de los lecheros para
ponderar un avenimiento.

Las fuentes consultadas senalaron que la
primera de sus exigencias es que NotCo
pida disculpas publicas por el “desprestigio”
generado a la industria lictea. La segunda
esque lacompania elimine laimagen de una
vacay el término “leche” en los envases de
NotMilk. Y la tercera es que la empresa rea-
lice una compensacion econdémica, que po-
drifa traducirse en una inversion que contri-
buya al desarrollo de la industria ldctea.

El gerente general de Aproval, José Luis
Delgado, pone cautela frente a los proximos
pasosy destacd que una conciliacion “no es
un tema que hayamos conversado ni con el
abogadonicon el directorio”. “Recién ago-
tamos el primer pasoy tuvo un buen resul-
tado paranosotros. No hemos hecho el and-
lisis interno y no estoy en condiciones de de-
cir qué vamos a hacer a partir de esta
sentencia”, anadio el periodista de la Uni-
versidad de Chile, que desde 1998 ha esta-
do ligado a la industria lechera.

Porotro lado, los productores licteos se en-
frentan a otra dificultad que complicaria la
cuantificacién dafnos ocasionados por las
campanas publicitarias de NotCo. Elloa pe-
sar de que en su demanda, la compania
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sostuvo que hacia expresa reserva de dere-
chos sobre los perjuicios derivados por los
actos de competencia desleal. Porlo mismo,
conocedores del proceso confirmaron que
Aproval no presentard una demanda de in-
demnizacién de perjuicios y es muy poco
probable que sus asociados interpongan
una accion judicial de este tipo debido a la
complejidad del litigio.

Elefecto de la ventade NotMilk enel mer-
cado es marginal y serfa casi imposible de-
mostrar que por cada caja de NotMilk que
se vende se deja de vender una caja de leche
normal. De hecho, la venta de NotMilk es
muy poca en relacion a las ventas que ge-
neran Soprole, Nestlé y Coltin, las que com-
pran el insumo a los productores lacteos.

3) CONFLICTO MARCARIO POTENCIAL

El conflicto podria derivar en una contien-
da marcaria. Si bien NotCo puede seguir
usando la marca NotMilk debido a que la
sentencia aun no se encuentra ejecutoria-
da, y la compafia aun tiene plazo para pre-
sentar una apelacion, los proximos dias se-
rian clave para la evolucion del juicio.

Para cercanos a NotCo, el fallo del 1° Juz-
gado Civil de Valdivia no puede pasar por so-
bre una decisién de otorgamiento de mar-
cas del Instituto Nacional de Propiedad In-
dustrial. Esto podria generar una especie de
contienda de competencias.

El 2 de agosto de 2021, The Not Company
registrd la marca ante el Inapi. La resolucion
establecid el registro como un sucedineo de
la leche, pero la proteccién no fue comple-
ta, debido a que sdlo se establecio el resguar-
do de la palabra NOT y no de “MILK".

Asilo establecio el registro N*1.350.740 de
lamarca “NotMilk” en el que se acepté el re-
gistro de la solicitud “Como conjunto, sin
proteccion a “MILK" aisladamente, consi-
derando lo dispuesto en el articulo 19 bis C
dela Ley N©19.039".

4) LA CAUSA ENEL FNE

Ademds, el 1° Juzgado de Valdivia ordend re-
mitir todos los antecedentes del caso al Fis-
cal Nacional Econémico.

“Si la sentencia firme establece que han
existido uno o mds actos de competencia
desleal, el tribunal que la dicto debera re-
mitir todos los antecedentes del juicio al Fis-
cal Nacional Econémico, quien tendrd la
facultad de requerir al Tribunal de Defensa
de la Libre Competencia, atendidas la gra-
vedad de la infraccion o la extension del per-
juicio provocado, la aplicacion de la multa
correspondiente de conformidad con esta
ley”, dice el articulo 10 de la ley de compe-
tencia desleal.

Luego, el fiscal nacional Econdmico, car-
go que hoy ocupa Jorge Grunberg, “podrd re-
querir al Tribunal de Defensa de la Libre
Competencia, atendida la gravedad de la
infraccion o la extension del perjuicio pro-
vocado, la aplicacién de la multa correspon-
diente de conformidad con esta ley”.

Paraello, el fiscal tendrd un plazo de dos afos
parainterponer esa accion y puede pedir mul-
tas de hasta 1.000 UTM, segtin la ley.@
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