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En abril llegaron a Mendoza 58.200 chilenos, siete veces méas que en el mismo mes de 2022
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CAMILO BARRIA

CRUCE.— El paso argentino Las Cuevas (en la imagen) recibe una gran cantidad de chilenos, especialmente los
viernes en la tarde, cuando se trasladan a Mendoza para realizar el llamado “turismo de compras”.
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ABASTECIMIENTO.— Los supermercados (en laimagen, el local Carrefour) han redoblado las limitaciones para la
compra de ciertos productos, que desaparecen de las estanterias por la masiva presencia de compradores chilenos.

Argentinos comienzan a advertir efectos del “boom de compras”:

En abril llegaron a Mendoza 58.200 chilenos,
siete veces mds que en el mismo mes de 2022
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Los empresarios hoteleros y gastronémicos del pais vecino sefialan que el alto nimero de visitantes no se refleja en el sector
turismo. También se plantean que los viajes por compras estdn impactando en la inflacién local y el abastecimiento.

AUDENICO BARRIA NAVARRO

“Venir a Argentina es una mo-
da para los chilenos, pero no un
fenémeno turistico, porque ellos
vienen, compran mercaderfas y
se van”, dicen, con desazén, los
empresarios de la hotelerfa y la
gastronomia de Mendoza. Es
que el masivo cruce de la cordi-
llera desde Chile, por el Paso
Cristo Redentor, no se refleja en
la demanda por alojamiento y en
las ventas de los restaurantes.

En abril recién pasado, 58.200
chilenos llegaron a Mendoza, el
triple de los registrados en mar-
z0y siete veces mds que en abril
de afio pasado, segtin la estadis-
tica entregada en esa ciudad por
la Secretaria de Turismo de la
Provincia de Mendoza.

Las cifras, que en otras circuns-
tancias habrian sido celebradas
por los empresarios y operadores
del sector turistico transandino,

ahora les son mds bien preocu-
pantes. Los comentarios en los
medios de comunicacién locales,
que apuntan a los vaivenes de la
economia transandina, sefialan
que el “llamado boom de com-
pras” o el “tsunami chileno” ten-
drian que ver con el severo au-
mento del indice de Precios al
Consumidor (IPC) de Mendoza,
que en el mismo mes de abril llegé
al 8,9%. Coincidentemente, los
productos que han experimenta-
do la mayor alza corresponden a
alimentos y productos de aseo,
preferidos por los chilenos.

En su andlisis econémico, el
diario Sitio Andino asegura que
“eslo que se desprende de lame-
dicién del indice, para el cual se
toman precios en casi1.200 pun-
tos de venta de toda la provincia.
Un10% son cadenas de consumo
masivo (stper e hiper mercados)
y el restante 90% comercios mi-
noristas”. El periodista del sec-

tor econémico Miguel Angel
Flores asegura que “no podrfa-
mos responsabilizar totalmente
a las compras de chilenos de la
inflacién”, pero “solamente en-
tre fines de abril y principios de
mayo, las cadenas de consumo
masivo remarcaron al menos
dos veces sus precios”.

También destaca que los en-
cuestadores de la Direccién de
Estadisticas e Investigaciones
Econdémicas que salen a registrar
los precios mensualmente para
elaborar el IPC reflejaron la si-
tuacién en un reporte reciente.
“En fechas especiales —dice Flo-
res— se han detectado faltantes
de alimentos, lo cual responde a
compras masivas por parte de
turistas chilenos”.

Adridn Gonzdlez, dirigente de
la Asociacién de Empresarios
Hoteleros y Gastronémicos de
Mendoza, sostiene que el ingre-
somasivo de turistas chilenos no

“ El ingreso masivo
de turistas chilenos no se
ha reflejado en la
economia local. Vienen en
sus vehiculos, compran y se
regresan de inmediato”.

“ Entre fines de
abril y principios de
mayo, las cadenas de
Consumo masivo

remarcaron al menos
dos veces sus precios”.

ADRIAN GONZALEZ
DIRIGENTE EMPRESARIOS HOTELEROS Y
GASTRONOMICOS.

se ha reflejado en una mayor de-
manda de hospedaje y no hasido
significativo en las ventas de los
restaurantes, ya que “los chile-
nos vienen, compran y se regre-
san de inmediato”.

Explica que hay un grupo mi-
noritario de chilenos que va alos
restaurantes mds grandes, pero
la mayoria concurre a locales de
comida rdpida o cocinan en sus
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lugares de alojamiento.

Las visitas fugaces de chilenos a
Mendoza han sido favorecidas por
viajes especiales que se ofrecen a
través de sitos web. Tal es asi que
una empresa de buses implemen-
t6 “charters” para ir a comprar. El
operador del servicio, Pablo Della-
zoppa, explica que los buses salen
los viernes a las 21:30 horas desde
Santiago y llegan a las 7:30 horas

del sdbado a un supermercado
mayorista. Luego realizan sus
compras y a las 14:30 horas los re-
cogen en el mismo supermercado
para regresarlos a Chile.

Donde también se han regis-
trado aumentos es en las fiscali-
zaciones que realiza el Servicio
Agricolay Ganadero (SAG) para
evitar que se introduzcan pro-
ductos que provoquen riesgos
fitosanitarios. La directora re-
gional del SAG, Astrid Diaz Ata-
la, sostuvo que el mayor aumen-
to de vehiculos que regresan
desde Argentina por el paso Los
Libertadores se produce los dfas
domingo. El afio pasado, el pro-
medio de pasajeros que ingresa-
ban los domingos en vehiculos
particulares era de 800, mien-
tras que este afio es de 2.900

En cuanto a mercaderias pro-
hibidas interceptadas en abril, el
promedio es de 54 kilos los dias
de semana, y 272 los domingos.
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