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Alerta en comercio local por
la expansion de malls chinos

REGION. Gremios y académicos advierten que el fenomeno trasciende lo
comercial, con impactos en barrios historicos, turismo e imagen urbana.

Valentina Marticorena M.
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Icierre de comercios tra-
E dicionales y su reempla-
zo por malls chinos en
sectores emblematicos de la re-
gion ha encendido alertas en-
tre dirigentes gremiales, auto-
ridades locales y especialistas,
quienes coincidenenque el fe-
nomeno va mas alla de una
transformacion comercial, im-
pactando directamente en el
tejido econdmico, urbano y pa-
trimonial de las ciudades.

Este debate cobrd especial
fuerza a raiz de la controversia
vecinal surgida en Algarrobo,
luego delaconstruccion de un
mall chino en un espacio don-
de por décadas funcioné el res-
taurante El Hoyo, referente del
patrimoniogastronémico y so-
cial del balneario.

IMPACTO PATRIMONIAL
Desde la Camara de Comercio
y Turismo de Valparaiso
(CCTV), su presidente Patricio
Veas sostuvo que “el cierre de
comercios historicos en Valpa-
raiso no es un fenémeno neu-
tro ni casual; es una sefal clara
de debilitamiento del comer-
cio formal y del tejido econé-
mico local, con pérdida de em-
pleos, capital social y memoria
urbana. Estos establecimientos
cumplen un rol estructural en
la economia de barrioy en la
identidad de una ciudad patri-
monial”.

Enesalinea, advirtioque la
instalacion de malls chinos co-
mo reemplazo “profundiza es-
te problema, al tratarse de un
modelo comercial estandariza-
do, de baja vinculacion territo-
rial, que no aporta valor iden-
titario ni cultural a Valparaiso™.

Agrego que el impactotras-
ciende lo econdmico, sefialan-
do que “estetipo de reemplazo
comercial no solo deteriorala
diversidad y el equilibrio del
ecosistema economico local,
sino que también impacta ne-
gativamente en la experiencia
turistica y en la imagen de una
ciudad reconocida como Patri-
monio de la Humanidad™.

VACIO NORMATIVO

Desde el Concejo Municipal, el
concejal Leonardo Contreras
apunté a las limitaciones es-

%

con la alcaldia o con el consejo
municipal para que pueda ha-
ber una prohibicién de donde
ellos se instalan”, subrayando
que, pese a la economia de li-
bre mercado, “hay que cuidar
el comercio local establecido y

mas atin el pequefio”.

ESTRUCTURA ASIMETRICA
Desde el mundo académico,
Camilo Pefia-Ramirez, director

LAPOLEMICA POR UN PROYECTO EN ALGARROBO REACTIVO EL DEBATE REGIONAL.
“Esun modelo “Almenos un 30% de
estandarizado, de decrecimiento en las
baja vinculacion ventas presentan los
territorial, que no sectores donde se
aporta valor instalan este tipo de
identitario ni cultural negocios”.
a Valparaiso”. Rodrigo Rozas
Patricio Veas Pdte.de Camara de Comercioy
Presidente CCTV Turismo de Vifia del Mar
tructurales queenfrentaelmu-  ro también lo que se esta ha-

nicipio para regular este tipo
de iniciativas, recordando que
lacomuna cuenta con “un plan
regulador que data de 1984,
que tiene mas de 40 afos de vi-
gencia y que no responde a las
necesidades ni siquiera patri-
moniales de la ciudad”.

A ello sumé que “no existe
ninguna normativa comple-
mentaria para el resguardo de
las fachadas, salvo aquellas que
dicen relacién con la zona tipi-
ca, que es el barrio patrimo-
nial, lo que es reconocido tam-
bién por UNESCO”, lo que limi-
talaaccion municipal fuera de
esas dreas protegidas.

Contreras explico que, pe-
sea los cuestionamientos, mu-
chos de estos proyectos cum-
plen con la normativa vigente.
“En el caso de los mall chinos,
por ejemplo tenemos el caso
de la Avenida Argentina, don-
de existe un permiso de obra,
nosotros hicimos el ejercicio
de fiscalizacion porque se esta
actuando disruptivamente a
juicionuestro en ese sector, pe-

ciendo en el exedificio de La
Polar cumple con toda la nor-
mativa en materia urbanistica,
en materia de construccion, en
materia de seguridad y eso de-
jaalos concejales y alos alcal-
des con las manos atadas”.

VENTAS EN CAIDA
Una preocupacion similar ma-
nifestaron desde Vina del Mar.
El presidente de la Cimara de
Comercio de la comuna, Rodri-
g0 Rozas, afirmo que “sin duda
el tema de precios es el que
mueve a todos los consumido-
res, y lamentablemente se per-
judica alaeconomialocal”. Se-
guin estimaciones del gremio,
“por lo menos un 30% de de-
crecimiento en las ventas pre-
sentan los sectores donde se
instalan este tipo de negocios”.
Plante6 la necesidad de
buscar alternativas, sefialando
que “naturalmente hay que
buscar alguna estrategia tal vez
legal 0 algtn tipo de politica pa-
ra que esto no suceda, hablar
con los arrendadores tal vez,

del Departamento de Ingenie-
ria Industrial y Gestion Organi-
zacional dela Facultad de Inge-
nieria de la UPLA, puso como
ejemplo a Vina del Mar, donde
“el desarrollo comercial en 14
Norte concentro flujos de con-
sumo y servicios, mientras que
Calle Valparaiso, antiguo eje
comercial tradicional de la ciu-
dad, ha experimentado una
menor actividad econémica y
pérdida de dinamismo™. A su
juicio, el impacto “no es solo
de precios o ventas, sino de
transformacion del tejido urba-
no y comercial, con conse-
cuencias sobre identidad, tu-
rismo y especializacion econ6-
mica de los barrios”.

Agrego que “existe compe-
tenciareal, peroesestructural-
mente asimétrica”, ya que es-
tos formatos “operan con ven-
tajas de escala, redes deimpor-
tacion consolidadas, alta rota-
cion de productos y modelos
de gestion de bajo costo”,
mientras que el comercio local
enfrenta mayores costos y me-
nor volumen. 3

Ta

www.litoralpress.cl



