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Las reflexiones de Moller tras el fin de Algramo
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Las reflexiones de Moller tras el fin de Algramo

En 2013 Algramo lanz6 su primer prototipo de
venta de productos a granel y desde ahi todo
lo conocido fue expansion, ampliacion de su
cobertura local, éxito en rondas de inversion,
expansion internacional, aumento de su car-
tera de productos y reconocimientos por su
labor, entre otros hitos. Sin embargo, 15 afos
después, la firma certificada como empresa B
anuncio el fin de sus operaciones.

“Después de casi 15 afios trabajando por un
consumo mas justo, llegé el momento de ce-
rrar la operacion de Algramo, una empresa
que para muchos demostrd que otra forma
de consumir es posible®, dijo su fundador
José Manuel Moller Dominguez en un post de

Linkedin y citando la nota del Diario Financie-
1o (DF) donde se informd el anuncio.

En la publicacion de Moller se destaco el rol
de la firma, sus hitos y el camino que llevd a la
firma a cerrar. “No fue fécil: fue una decision
colectiva y responsable frente a un escenario
global que cambi6 drasticamente®, dijo.
“Algramo fue disefiado para avanzar con la
ambicion que el mundo ambientalmente ne-
cesitaba, pero la guerra en Ucrania freno el
impulso ambiental, y el afo pasado grandes
socios como Unilever, Walmart y Coca-Cola
lamentablemente eliminaron sus metas de
reutilizacion para enfocarse solo en reciclar*,
dijo Moller para contextualizar el cierre de las

operaciones.

Ante este contexto, Moller apuntoé al fin del
apoyo de Unilever, Walmart y Coca-Cola como
una de las justificaciones para el fin de Algra-
mo: “Sin ese apoyo clave, el modelo perdio via-
bilidad*.

Sin embargo, Moller no cerrd la puerta a que
Algramo, como marca, siga.

“Algramo no solo fue una empresa, sino una
inspiracion para muchas startups, varias de las
cuales hoy sigo acompanando. Por otro lado,
tal vez para Algramo no sea el fin, ya que como
parte del proceso de cierre, quizas alguien mas
quiera tomar la posta y darle a la marca una
nueva etapa”, matizo en el contexto del cierre.
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