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Noticia general ) ) ) )
Programa barrios comerciales concluye primera etapa de su plan estratégico regional

Centros urbanos de Coronel, Lota, Laja y Talcahuano fueron beneficiados

Programa barrios comerciales

concluye primera etapa de su
plan estratégico regional

La iniciativa incluye
mejoramiento de
infraestructura,
fortalecimiento de la
marca y apoyo en la
digitalizacion de los
negocios.

dianaarosidiarioelsurcl

a fase inicial del programa
I_"‘CF‘?rtalecimiemode Barrios
merciales” en la Region
del Biobio, permitié a las comu-
nidades comerciales de Camilo
Olavarria en Coronel, Barrio Pa-
trimonial de Lota, Galeria Ruiz
Tagle en Talcahuano y Avenida
Los Rios en Laja, ejecutar planes
de inversion enfocados en in-
fraestructura, identidad de mar
caypresenciadigital. Lainiciati
va, encabezada porel Serviciode
Cooperacion Técnica(Sercotec),
culming su primera de tres eta-
pas y se prevé continuar con el
fortalecimiento local a través de
la asociatividad del proceso. Asi
lo destacé el seremi de Econo-
mia, Fomento y Turismo, Chris-
tian Cifuentes, quien sefiald que
“este programa actualmente es
td interviniendo cuatro barrios.
Hoy estamos cerrando esta pri-
mera de tresetapas. Lagraciaque
tiene este programaes que las co-
munidades comerciales se agru-
pan y se van generando de ma-
nera conjunta las mejoras que se
van haciendo”,

Y es que el programa de Serco-
tec apunta a que las micro y pe-
quefiasempresascomerciales au-
menten su competitividad y me-
joren el entorno urbano median-
te lacooperacion. Paraloanterior,
cada barrio recibié un subsidio
aproximado de $20 millones du
rante este primer afo para ejecu-
tar planes que impulsaran el di-
namismo comercial en la zona.

De esta forma, en el caso de Tal-
cahuano, laGaleria Ruiz Tagle fue
beneficiada con obras que inclu-
yeron la reparacion de su te-
chumbre para eliminar filtracio-
nes, ademds de la renovacion de
lafachadafrontal del recinto. An
drea Puga, representante legal del
barrio comercial de la comuna,
enfatizo en que la galeria opera
hace mdsde 3oafiosy senalo que
“estamos trabajando coneste pro-
yecto que nos ganamos de Serco-
tec y estamos todos contentos, se
ven los avances y los trabajos. Va
mos a mover Talcahuano, darle
un nuevo impulso”,

El alcalde, Eduardo Saavedra,

20

millones de pesos
considero la inversion para
impulsar barrios
comerciales, para diversas
obras de mejoramiento.

indicd que “hemos dado un paso
importante para generar confian
za y seguridad para que la gente
vuelva al centro. Estagaleriavaa
cambiarno solamente surostroy
su fachada, sino que mds bien va
acambiarlaactitud para recibira
quienes nos visitan”.

PLUSVALIA Y
EQUIPAMIENTO

En la comuna de Coronel el
programa se concentré en el ba
rrio comercial Camilo Olavarria,
donde se realizé cambio de te-
chumbre y refuerzo de pilaresen
locales que funcionan desde

Techumbre, fachada frontal y equipamiento, fueron algunas de las inversiones comerciales.

3

etapas considera el
programa, de las cuales

se espera que las

siguientes dos, se
concreten proximamente.

1970, ademds de apuntar a una
mejora en al funcionalidad y
plusvalia del espacio. Yessenia
Fuentes, secretaria del recinto co
mercial, valord el aporte que “nos
ayudo a culminar este proyecto
de la manera que se realizo satis
factoriamente. Esperamos hacer
lo de mejor manera en las etapas
que vienen y seguir adelante”.

El Barrio Patrimonial de Lota,
en tanto, enfocd sus recursos en
robustecer sus caracteristicas tu
risticas a través del proyecto “Ba-
mrio Patrimonial Itinerante”, ins-
tancia en la que se adquirié equi-
pamiento para feriasy se elabora-

ron cdpsulas audiovisuales que
permitieran mostrar la historiade
sus 15 locatarios. “Este proyecto
nos vaa permitirir itinerando de
ciudad en ciudad. Todo lo logra
do nos va a ayudar bastante para
mostrar nuestro Lota, no sola
mente en la zona, sino que enre
giones y fuera del pais también”,
indico Karina Herndndez, presi
denta del sector comercial.

La comuna de Laja y su barrio
comercial Avenida Los Rios, logro
unificar la imagen de sus 17 co
mercios mediante letreros en sus
fachadas y la incorporacién de
una estrategia de marketing digi-
tal y radial, lo que permitiG conso-
lidarlo como un eje principal pa-
rael dinamismo comunal y tam
bién conectarse conlacomunade
San Rosendo. “Gracias alapoyo y
asesoria constante pudimos con
cretar todo lo que nos propusi
mos. Estamos saper expectantes
por la siguiente etapa, porque la
primera la consideramos muy
efectivay positiva parael desarro
llo de los negocios”, sostuvo Si-
mon Pincheira, presidente de los
locatarios del espacio.
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