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I La estrategia
apunta a
utilizar
exclusivas
tarjetas de
créditos, las
que, a su
vez, entregan
beneficios
junto con tener
inversiones en
la entidad.
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clientes

Renta minima de

POR SOFIA PUMPIN

La competencia por atraer
omanteneraclientes de altas
rentas muestra unarenovada
apuesta entre los principales
actores que se disputan este
negocio.

Ademds de contar con un
servicio premium, tasas de in-
teréscompetitivas yun paquete
de beneficios sofisticados, los
bancos estdn apuntando a la
tarjeta de crédito como prin-
cipal elemento diferenciador.

Hace unos dias, algunas
sucursales del banco Sco-

tiabank instalaron un logo
de “Singular”, su nuevo
programa que busca atraer
alosclientes de altas rentas.

Con este lanzamiento
“buscamos consolidar nues-
tra posicion en el segmento
de rentas altas y avanzar
hacia una meta clara, que
es alcanzar el segundo lu-
gar en los préximos cinco
anos”, explico la directora
de personal banking & client
experience del banco, Carmen
Gloria Melero.

El programa cuenta con dos
planes: Singular Ultimate y
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Singular. El primero incluye
cuenta corriente, linea de
crédito, tarjeta de débito y
crédito. Para contratarlo, se
requiere una renta minima
de $ 7 millones o inversiones
liquidas de $ 100 millones y
la tarifa base es de UF 0,67
mensuales.

El segundo incluye los
mismos productos y tiene
como requisito una renta
minima de $ 3 millones o
inversiones de $ 40 millones.
Cuenta con una tarifa de
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UF 0,34 mensuales.

El cliente puede acceder
a cualquiera de los planes
a costo $ 0 si cumple con
ciertas condiciones.

Plasticos metalicos

Banco BICE no se quedd
atras y hace unas semanas
lanz6 la tarjeta de crédito
metalica “Limitless” alaque
se puede acceder inicamente
por invitacién.

Con este producto, “apos—
tamos por reforzar las re-
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Renta minima de $ 15 millones y tarjetas metélicas: la renovada apuesta de la banca para conquistar a clientes ABC1

laciones de confianza y de
largo plazo”, coment6 el
gerente de productos de la
entidad, Gustavo Ramirez.
Asimismo, Banco Santan-
der Chile emitié la tarjeta de
metal “Platinum American
Express” que exige a los
clientes tener un ingreso
minimo mensual liquido de
$ 15 millones y tiene una
comisién mensual -sin el
plan cuenta corriente- de
UF 1,48 ($ 58.803).
Ademas de descuentos en
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comercios, 1a tarjeta ofrece una
serie de beneficios en viajes.

Banca privada

Con presencia en varias
de sus sucursales, la ban-
ca privada de Itaa Chile se
posiciono bajo el nombre
de “Personal Bank”, donde
se debe acreditar una renta
liquida desde S 2,5 millones
o inversiones desde los $ 70
millones en el banco.

Los clientes de esta area
tienen acceso a la tarjeta

;| | [tail Legend que cobra una

| ““ \\\“ 3 fi comision por UF 0,60.
| | Mientras que, la banca pri-
messn st | | B vada de Bci esta orientada a
| - personas “que requieren una
gestion patrimonial mas sofis-

ticaday de mayor complejidad,
con unavision de largo plazo”,
aseguro el gerente del area,
Tomas Flanagan.

El ejecutivo agrego que el
modelo se articula sobre una
£ plataforma con presenciaen
: § Chile y Estados Unidos.

Asimismo, Banco de Chile
cuenta con su area de banca
privada que ofrece tres tar-
jetas de crédito: “Mastercard
Black” y “Visa Signature” con
un cupo minimo de apertura
de $ 1.500.000 y un costo
mensual de UF 0,30.

Ademas de “Visa Infinite”,
que se requiere un cupo de
S 2,5 millones y tiene un
costo de UF 0,35.
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