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Titulo: Comerciantes ambulantes ganan 40 mil pesos diarios y trabajan seis dias ala semana

Estudio del Centro de Politicas Publicas UC encargado por el Gobierno de Santiago

Comerciantes ambulantes
ganan 40 mil pesos diarios y
trabajan seis dias a la semana
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CaMILA FIGUEROA

n estudio sobre el comercio ambu-
U lante, encargado por el Gobierno
de Santiago al Centro de Politicas
Piblicas de la Universidad Catdlica, deter-
mind que existen veinte puntos, reparti-
dos en trece comunas, donde se concen-
tran mayoritariamente los mercados ilici-
tos itinerantes. El estudio conté con la
asesoria técnica de la Camara Nacional de
Comercio, Turismo y Servicios.

i
P Comunas. Santiago, Providencia, N g-' Parqug 0
Estacion Central, Quilicura, Independen- N & Metropolitano
cia, Recoleta, Lo Prado, Maipu, La Cister- B LS (\(',\")
na, La Florida, Puente Alto, San Bernardo a/h)ac o N \b?’
y Melipilla; son las comunas donde se N eda y Q.;O“
concentra el comercio ambulante. Para = 9 P“‘
realizar la caracterizacion, aclara el go- § MapOChO @
bernador Claudio Orrego, se realizaron a
5.254 observaciones en terreno, 1.606 en- s
cuestas y18entrevistas a vendedoresam- o
bulantes y 1.607 encuestas a comprado-
- P 3) <
Quinta § & Zz 120
P Vendedores. Segin el estudio, Norrl a g 0 6 cr"s;r By
quienes se dedican al comercio ambulan- i o ©
te tienen entre 30 y 49 afios, y la distribu- 2 w ?;,
ci6n es similar entre hombres y mujeres. Y y
De los 1.606 encuestados, 64,3% indicd P\\amed'" el
ser jefe de hogar. Ademas, el informe con- »
cluyd que 42% de las personas que se de- (8] Focos de comercio ambulante
dican al comercio informal son migrantes
y de ellos solo 36,5% cuenta con visa o re- (6 2 Poligono observado Comuna
sidencia.
En el mapa
» Qué venden. Cristian Crespo, sub- A e o
director de Investigacion Aplicada del 2 p 9 P )é Iy C < _ 2
Centro de Politicas Piblicas UC, detalla . - aseo Puente Cal y Canto antiago
que se determiné que 19,7% de las ran-  AUtOridades determinaron 3 Paseo Ahumada y Plaza de Armas Santiago
sacclones cormesponden 2 ropa. “Tam”  los 20 puntos de la Region 4 Vereda norte del eje Alameda Santiago
O e o e Metropolitana dondemds  EQELR Rc v akeded ot Cerira
5Y a etro San erto Hurtado y alrededores stacion Centra
14,16"% especifica. Agemas, el estudio in- se concentra esta 7 Terminal de buses y vereda sur Alameda Estacion Central
dica que entre el 2 y 5% del comercio am- o . N -
bulante se dedica a la venta de productos actividad ilicita. 8 Estaaon Central y vereda sur Alameda Estacion Central
como cigarrillos y medicamentos. 9 Area entre Metros Los Leones y P. de Valdivia Providencia
Ty me— 10 Area del Costanera Center Providencia
dio diario en el comercio ambulante es de R S e e R Ao AT L 11 Barrio Las Telas Independencia
¢ i = xibilidad horariay la autonomia”, comple- - o
$40.000. Trabajan seis dias semanales, menta Cristian Crespo 12 Alrededores deTirso de Molina Recoleta
8,3 horas en promedio cada vez. “Los ni- : Euera delmapa
veles de ingresos a los que acceden los > Quiénes compran. Orrego agrega - s ap: -
vendedores se vinculan a la baja disposi- que el estudio también caracterizé a los 13 Estacion Intermodal Los Libertadores Quilicura
?éigﬁ\';‘:é;?:;?ai L‘;;Tn?lgﬁ;s”l;:ﬁ:éoﬁoa compradores. “El 90% menciondestarsa- 14 Alrededores de Metro Las Rejas Lo Prado
i A tisfecho o muy satisfecho con la compra i Ty
tamos que 70% de los encuestados sefial de articulos e):1 el comercio ambulanﬁe. L Plaza'c’ie el Malg?u
que continuara con la activi- Ademas, 53% sefialé que su 16 Estacion Intermodal La Clsterna La Cisterna
da? f}”“qlue L”esedmugladg, , motivacién para comprar eran 17 Alrededores del paradero 14 La Florida
grrlrzgltz)a ELHRREIIERRr LD los gzect'osg,ygl ‘;afl” aclcestt)J alos 18 Plaza de Puente Alto Puente Alto
g roductos”, detalla el goberna-
3 ] zor_ . . 19 Centro de San Bernardo San Bernardo
P Por qué la calle. Segiin 20 Plaza de Melipilla Melipilla

el estudio, 82,9% de los vende-
dores indica estar satisfecho
en el comercio ambulante y
del total de los encuestados,
47,7% estaria dispuesto a de-
jar su actividad en la calle, pe-
rosolo si sus ingresos mensua-
les fueran superiores a los $700.000 (el
promedio mensual de ganancias es
$960.000). “El ingreso promedio diario
que declararon los vendedores ambulan-
tes fue de $40.000. Ese es un ingreso que
no necesariamente es de facil acceso en el
mercado laboral a través de un empleo
dependiente, por ejemplo. También valo-
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P Diferencias entre co-
mercios. “Uno puede destacar
el tipo de elementos que se uti-
lizan en el comercio ambulante,
que varia seg(in el punto de ob-
servacion. En el areanorte de la
Alameda, por ejemplo, observamos que
se ocupaban principalmente mesas;
mientras que en Recoleta predominaron
los carros con rueda. En Providencia se
utilizan mayormente los pafos en el sue-
l0”, detalla Crespo.

P Barrios peligrosos. “Este estudio
da cuenta de la peligrosidad del espacio
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donde se desarrolla el comercio ambulan-
te., De hecho, 27,6% de los ambulantes
encuestados mencionaron que trabajan
en barrios muy o bastante peligrosos.
Ademas, 58% indic6 que el robo en la via
plblica ocurre siempre o con bastante
frecuencia en el barrio donde se encuen-
tran”, asegura José Pakomio, presidente
de la Camara Nacional de Comercio, Tu-
rismo y Servicios.

P> Qué hacer. El investigador Cristian
Crespo concluye que caracterizar el co-
mercio ambulante era necesario para di-
sefiar politicas plblicas que se ajusten a
las distintas realidades del comercio am-
bulante. Segun el estudio, un hallazgo re-
levante es que el mercado callejero es
atractivo para vendedores y comprado-
res, por lo que existe poca disposicion a
regularizar o reconvertir la actividad.
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