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Trivento, lafilial argentina de Conchay
Toro, aspira a liderar exportaciones de
vino de ese pais

Aunque Trivento es la marca argentina més vendida en el mundo, la empresa es el tercer exportador
de vino mas relevante de ese pais, con una participacion del 5,6% en volumen. “Nuestra meta es
convertirnos en el lider indiscutible del mercado externo argentino de vino”, dice su gerente general.
En la ultima década ha tenido un crecimiento acelerado, impulsado por un portafolio orientado a los

productos de alto valor.

PAULINA ORTEGA

La filial argentina de Concha y Toro, Triven
to, estd cumpliendo este 2026 treinta afos de
vida. La firma del otro lado de la cordillera
fue el primer experimento de la vifia chilena
para expandir su produccion a otros paises,
una red que ahora incluye produccion propia
en Estados Unidos, Francia y México. Ain
asi, Trivento se mantiene como la subsidiaria
mas relevante para la matriz.

Las operaciones en Argentina han sido li-
deradas por el argentino Marcos Jofré du-
rante los ultimos siete anos, aunque llego a
Trivento hace 15 anos. El ejecutivo ha estado
ligado toda su vida a la industria vitivinicola:
su familia siempre estuvo vinculada a la pro-
duccion de vinos e incluso vivié en una vina
en Mendoza, cercana a donde estd instalada
Trivento.

Jofré relatd en entrevista con Pulso que la
eleccion de Argentina como primera filial en
el extranjero se debio a que “habia una cer-
cania, un conocimiento del mercado, ya que
Conchay Toro ya exportaba vino a Argentina.
Pero sobre todo este era un proyecto exporta-
dor y Argentina en ese momento estaba ini-
cidndose en el Mercosur. Fue una gran vision
del potencial de la Argentina cuando recién
iniciaba su modelo exportador”.

Hoy Trivento tiene 13 vifiedos y tres bode
gas (donde se produce el vino) repartidos en
Lujin, Buenos Aires y Maipu en Mendoza. La
empresa tiene cerca de 1.700 hectireas de vi-
nedos, de las cuales alrededor de 1.500 estan
en produccion, principalmente en el Valle de
Uco, una de las principales regiones vitivi-
nicolas de Argentina, ubicada en la provin-
cia de Mendoza, en las localidades de Lujin,
Maipu y Junin.

La especialidad de Trivento es el Malbec y
sus mercados de destino mas relevantes son
Inglaterra, Europa, Estados Unidos, Brasil,
Canadd y la misma Argentina. El Trivento Re
serva Malbec es la unidad de vino mds ven-
dida en Inglaterra, segiin Marcos Jofré, quien
destaca que fue esta empresa la que abrio el
mercado inglés para la industria vitivinicola
argentina, pues antes no entraban vinos de
dicho origen. Ademas, afirma que es la marca
argentina mas vendida en el mundo.

Actualmente, los mercados prioritarios
para crecer son Estados Unidos, Inglaterra,

Marcos Jofré,
gerente general
de Trivento.

Brasil y Argentina. Pese a ser una empresa
con la bandera albiceleste desde hace 30
anos, solo hace seis anos que Trivento se ha
enfocado a atender el mercado doméstico.
Con esto, cerca del 20% de la produccion
se queda en Argentina y el 80% se va hacia
mercados de exportacion.

Hoy Trivento representa cerca del 10% tan-
to de la produccion de Concha y Toro como
de la facturacion de la matriz, que cerrd el
2025 con ingresos totales de $975.332 millo-
nes (US$1.075 millones). De sus cuatro filia-
les en el extranjero, la argentina es la mas
relevante, aunque la francesa fue adquirida
recién en febrero de este 2026. En EE.UU.
opera a través de Bonterra Organic Estates.

EL CRECIMIENTO DETRIVENTO

Como ha mencionado Concha y Toro an-
teriormente, hace casi una década la vina
chilena tomé la decision de optar por la pre-
miumizacion, lo que significé la disminu-
cion de su portafolio, eliminando productos
de menor nivel y precio. Para Trivento, esto
significd que todo su portafolio tornara a la
gama superior a partir del 2017. Hoy el pre-

cio promedio de Trivento es de US$32 por
caja de 9 litros y el precio de géndola por bo
tella varia entre los US$10 y US$20.

Con esto, en “los tltimos 10 anos venimos
con un crecimiento a dos digitos”, afirma
el gerente general de Trivento. Aunque la
crisis de la industria vitivinicola a raiz de
la disminucién del consumo no le ha sido
completamente ajena, puesto que en 2025
el crecimiento fue mds bien plano, con un
incremento de 4,1% en valor, pese a las alzas
observadas en las categorias de mayor valor.
Alli, destaca la linea Golden.

“Cada vez estamos creciendo mds en las
categorias de super premium hacia arriba.
Y eso en nuestro crecimiento es muy im
portante, tanto en el mercado local como en
el mercado externo. Golden, esa linea que
es super premium, el ano pasado crecio al-
rededor del 30% en volumen. Creemos que
Trivento tiene todavia mucho para crecer y lo
estd haciendo. La marca estd en pleno auge,
en pleno crecimiento y lo estd demostrando”,
dice el ejecutivo.

Marcos Jofré afirma que las proyecciones
para el 2026 apuntan a continuar con el cre-

cimiento: “Nosotros creemos que es un ano
desafiante, pero todavia seguimos con nues
tras estimaciones de ser un ano en el que va-
mos a crecer, tanto en el mercado local como
en el mercado externo”. Dicha expansion
de ventas serd de un digito, pero no detalla
cudnto.

Actualmente si bien Trivento es la marca
argentina mas vendida, segin IWSR, la em
presa es la tercera exportadora mads relevante
de la industria en el pais vecino. De acuer-
do a la memoria de Concha y Toro, Trivento
tiene “una participacion sobre el volumen
exportado de un 5,6% (fraccionado + granel).
Sus principales competidores son Grupo Pe-
naflor, Grupo Catena, Zuccardi, Norton, Sa
lentein y Milldn S.A”.

¢Cudl es la meta a largo plazo para Triven-
to? “Nuestra meta es convertirnos en el lider
indiscutible del mercado externo argentino
de vino”, dice Jofré.

Adicionalmente, Trivento, al igual que
Concha y Toro en Chile estd impulsando el
enoturismo. Ya tienen un restaurante y cen-
tro de turismo en Maipu y en dos meses lan-
zardn el segundo en Lujin.@
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