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LECCION 17:
¢MAS APPS 0 MENOS?

Es obvio que las barreras de entrada para
hacer una app se desploman, y la teoria dice
que cuando eso pasa, entran mas jugadores.

¢Pero seguiremos el mismo patrén? ¢Es
buena idea partir con una app?

Hay un fenémeno que es interesante y
pone en duda esa tesis: antes pagabas por
un conversor de PDF a Word o al menos
tenias que googlear para encontrar el que
era gratis, hoy lo resuelve cualquier LLM
como Claude o ChatGPT en segundos. Antes
abrias Canva para disefiar, ahora Claude
Design lo hace en el mismo chat. De hecho,
Figma ya perdio valor de mercado por lo
efectiva de esta nueva solucién. Esto da a
entender que, al menos en el B2C, podria-
mos estar observando mas concentracion
que atomizacion.

Queda el B2B, donde la seguridad, el
cumplimiento normativo y el humano que
acompaia todavia pesan mas que el precio.
Parece haber espacio para nuevos. Salvo que
Claude B2B o ChatGPT B2B sean los nuevos
Oracle, SAP e IBM, pero mucho mas agresi-
vos con los pequefios entrantes.

¢Qué podria blindar entonces a una nueva
solucién?

La data propietaria es una opcién. Una
inteligencia artificial entrenada con expe-
dientes médicos chilenos le gana a un mode-
lo genérico, siempre. Pero ahi aparece el
viejo dilema del huevo y la gallina: para
acumular data necesitas usuarios, y para
atraer usuarios necesitas data buena. (Y si
la gente ya usé mucho los LLM ya instalados
y ganaron la competencia sin saberlo?

Tengo dudas honestas. Veo emprende-
dores lanzando productos cada semana con
equipos diminutos. También veo gigantes
tragandose categorias enteras en una
actualizacion.

¢El mercado de apps se atomiza o se
concentra? No es mi intencion solo que-
darme en la duda filoséfica. Es mas bien
cémo son las nuevas estrategias de entra-
da al mercado de nuestros queridos em-
prendedores.

No me atrevo a dar un veredicto. Dema-
siados argumentos pro y contra. {Qué
apuestan ustedes?
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