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La apuestay los niumeros tras el regreso de Casa FOA a Chile con una muestra de 3.000 m2

La apuesta y los nimeros tras el
regreso de Casa FOA a Chile con
una muestra de 3.000 m?

En la comuna de Lo Barne-
chea, frente al Portal La De-
hesa, se encuentra Zoco, un nue-
vo complejo inmobiliario que al-
berga oficinas, viviendas, res-
taurantes, teatros, locales
comerciales, y también las obras
inconclusas de un hotel NH que
proyectaba instalarse y que la
pandemia puso en stand bye.

Ese espacio —donde perma-
nece la obra gruesa proyectada
para el edificio— fue el elegido
para marcar el regreso de Casa
FOA a Chile. La exposicién de
arquitectura, disefio de interio-
res, paisajismo y decoracién de
origen argentino, vuelve al pafs
tras su tltima edicién que se rea-
1iz6 el 2019 en el paseo San Da-
midn en Las Condes. En esta
oportunidad, lo hard por prime-
ra vez en alianza con la Asocia-
cién de Disefio e Interiorismo de
Chile (AdDI).

El gremio, que busca promo-
ver, apoyar y difundir a los pro-
fesionales del disefio de interio-
res en el pafs estd integrado por
115 socios y 90 oficinas especiali-
zadas como las de Enrique Con-
cha, Patricia Vargas, Cristidn
Preece, entre otras. Este afio ce-
lebra su aniversario niimero 30.

Su presidenta, Paulina Rios,

cuenta que la iniciativa surgié
tras detectar la necesidad de vol-
ver areunirse y visibilizar el tra-
bajo colectivo, especialmente
después de la pandemia. “Hace
un par de afios, empezamos a
evaluar cémo hacerlo, pero nos
dimos cuenta de que no podia-
mos solos. Entonces aparecid la
opcién de trabajar con Casa
FOA, que tiene la experiencia y
trayectoria”, explica Rios.

“Nos encontramos con una
calidad de pro-
fesionales chi-
lenos impre-
sionante: ar-
quitectos, dise-
fladores, con
reconocimien-
toanivel mun-
dial”, afirma el
argentino
Marcos Mal-
bran, director
de Casa FOA.
Junto al gerente general Juan
Blas Ferndndez visitaron Chile,
esta semana, para lanzar la nue-
va sociedad y anticipar los deta-
lles de este evento.

El financiamiento de la mues-
trase hace por medio de diferen-
tes auspicios de empresas, que
aportan recursos y materiales

Los 32 estands
disponibles
demandan una
inversion de entre
US$ 3.000 y US$
4.000, segtn el
tamano.

por mds de US$100.000, asegu-
ran los organizadores. “Para
ellos es una muy buena vitrina,
es muy distinto ir a una tienda a
ver las muestras a que el mate-
rial esté instalado con un disefio
especial, firmado por un interio-
rista”, sostiene Fernando Ruiz,
director de AdDI. La recauda-
cién es para Casa FOA y una
parte se destinard a beneficencia.

La muestra se llevard a cabo
en un espacio de mds de 3.000
m? distribui-
dos en tres pi-
sos. Habrd 32
estands para
que arquitec-
tos, interioris-
tas, decorado-
res y disefa-
dores presen-
ten sus
propuestas.
“Es muy rele-
vante que se
generen estas instancias, por-
que son una fuente de negocios
y una vitrina para mostrar lo
que hacemos, y generalmente
se arriesga mds que en lo co-
mercial. Es como una pasarela
de disefio que crea oportunida-
des”, comenta Ruiz. Los dos ti-
pos de estands disponibles de-

La Dehesa.

mandan una inversién de entre
US$ 3.000 y US$ 4.000, segtin
el tamano.

Rios afiade: “Esto no es solo
transaccional: el ptiblico viene a
ver belleza. Aqui'se incorpora el
arte, la artesanfa, nuestraidenti-
dad”.

Los interesados podradn pos-
tular sus ideas hasta el préximo
6dejulio. Luego, Casa FOA, en
conjunto con el comité de Ad-
DI y con Ignacio Pérez-Cota-
pos —fundador y director de la
revista Ed, y referente de la in-
dustria— realizardn la curato-
rfa para seleccionar a los expo-
sitores. En la inauguracién se

Los directores de AdDI, Fernando Ruizy Paulina Rios, junto a Marcos Malbran y Juan Blas, de Casa FOA, en Zoco

premiard al mejor estand en
distintas categorfas.

El origen de Casa FOA

CasaFOA eslaabreviaciénde
Casa Fundacién Oftalmoldgica
Argentina. En 2025 cumple 40
afios desde su creacién, cuyo
propésito inicial fue ayudar a fi-
nanciar la fundacién. “Cuando
nacid, era una iniciativa de una
sola persona, y con los afios se
fue profesionalizando. Ganar el
primer lugar por un estand era
como ganarse el Oscar en este
rubro, porque participaban los
mejores profesionales de toda
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Argentina”, comenta Malbran.
Con el tiempo, la muestra se
fue consolidando y dejé de tener
una tnica sede. Este afo ya se
realizé en la ciudad argentina de
Cérdoba, la segunda y mds tra-
dicional se hard en septiembre
en Buenos Aires, luego en octu-
bre llegard a Chile, y en noviem-
bre serd el turno de Uruguay.
El ticket de ingreso tendrd un
valor que rondard los US$ 12 por
persona. Los organizadores es-
peran recibir mds de 15 mil visi-
tantes, durante los 30 dias de ex-
posicién. Desde la AdDI espe-
ran continuar con esta alianza y
hacerlo quizds cada dos afios.
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