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Patentes y permisos municipales se cobran también en terrenos privados

CRECE PUBLICIDAD EN VIA
PUBLICA: Municipios reciben hasta
40 UTM semestrales por anuncio

Las vallas publicitarias se pelean la atencién de conductores y peatones, y limitarlas depende
de las municipalidades, cuyo foco “estd mds en la recaudacion que en evitar la distracciéon de
quien maneja”, dicen expertos. “La ley castiga al conductor por mirar el celular, pero
construido para distraerlo”, alertan.  GUILLERMO V. ACEVEDO

validamos un entorno que esta

n Chile hay leyes que
sancionan a los conduc-
tores por usar el celular o
elementos distractores al
volante. Sin embargo,
son cada vez mds los esti-
mulos visuales en las ca-
lles y carreteras, y ya no solo vallas publici-
tarias estdticas, sino anuncios con movi-
miento, pantallas led de alto brillo, con poca
distancia entre sf, y que luchan por captar la
atencién de los conductores.

Asflohan hecho ver algunas Cartas al Di-
rector de “El Mercurio”, que alertan de los
riesgos de distraccién en algunos puntos de
Santiago, debido al tamafio y fuerte ilumi-
nacién de los avisos, que “atenta contra la
seguridad en las rutas”.

Un tema que ademds de la seguridad vial,
tiene implicancias en el orden urbano, hasta
una “degradacién de la calidad del espacio
puiblico”, dicen expertos, pero tiene un im-
pacto econémico directo en la recaudacién
de los municipios.

Las empresas que los instalan deben con-
tar con una patente municipal y permisos
especificos para cada soporte publicitario.
Ademds, la municipalidad estd facultada
para cobrar derechos por estas concesiones
0 “permisos precarios”, distintos de los per-
misos de instalacién de elementos publici-
tarios. Es decir, un pago inicial y luego se-
mestralmente conforme a la Ley de Rentas
Municipales, confirman desde la Asocia-
cién de Municipalidades (AChM).

e
Para los expertos,
la proliferacion de
anuncios afecta
desde la seguridad
vial hasta la “de-
gradacion de la
calidad del espacio
publico”.

Si bien los valores varian entre comunas,
en muchas de la Regién Metropolitana el
pago de estos derechos se realiza de manera
semestral y se cobra por cada cara (cada car-
tel). Hay municipios en los que por cada
“elemento publicitario autosustentado” las
empresas deben pagar 2 UTM, en otros has-
ta10 UTM (unos $698.000) semestralmen-
te, valores que deben multiplicarse por
cientos de ubicaciones, en algunos casos.

Y cuando se trata de personas que deci-
den instalar infraestructura de avisaje en

sus terrenos privados, tiene que pasar por
laaprobacién del municipio, que podria in-
cluso rechazarlo si no se adapta a los pard-
metros ya establecidos, aunque los letreros
ubicados en propiedad privada también ge-
neran recaudacion.

Los valores en estos casos estan en el ran-
go de las 0,7 UTM por murales, 3,5 UTM
para elementos en sitios eriazos, 30 UTM
por pantallas led y luminicas, y van hasta
las 40 UTM por vallas de hasta 50 metros
cuadrados (unos $2.795.560).

Ta

MANUEL HERRERA

Ahf radica una “discrecionalidad”, dice
Sebastidan Goldsack, académico de publici-
dad delaU. delos Andes, respecto alasnor-
mas que rigen para los anuncios en espacios
publicos, porque los pardmetros son distin-
tos en cada caso y la aplicacién de las res-
tricciones es descentralizada.

Agrega que “es un tema que hace falta
debatir. Se debe poner la alerta en el bien
mayor, que no es el asunto recaudatorio, si-
no que la seguridad vial, para que quien va
manejando tenga todas las capacidades
puestas en lo que estd haciendo, sin arries-
gar su vida ni de terceros”.

“Si hay toda una camparia para que la
gente preste atencién al manejo y multas
por mirar la pantalla del celular al conducir,
me parece un contrasentido que validemos
un entorno que estd construido para distra-
erlo, porque la pantalla publicitaria en via
publica estd justamente buscando captar
esa atencion”, sostiene Goldsack.

El presidente de la Comisién de Transi-
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to de la Asociacién de Municipalidades y
alcalde de Estacién Central, Felipe Mu-
fioz, comenta que “los municipios tienen
la facultad de regular, autorizar y fiscali-
zar la instalacién de elementos publicita-
rios mediante ordenanzas locales. Los va-

lores asociados a estos permisos y dere-
chos son definidos por cada municipio a
través de sus ordenanzas, lo que genera
diferencias entre comunas en términos de
costos y exigencias”.

:;Quién supervisa a las
municipalidades?

Existe una normativa que regula la ins-
talacién de publicidad en el espacio publi-
co, principalmente a través de la Ley Ge-
neral de Urbanismo y Construcciones,
ademds de normas sectoriales del Ministe-
rio de Obras Publicas y del Ministerio de
Transportes, especialmente en materia de
seguridad vial.

Pese aello, hay alta densidad de anuncios

que presenten movimientos de cualquier clase y aquellos
que por su dimensién o ubicacién obstaculicen la
visibilidad de conductores y peatones en cruces, normativas
que no siempre se cumplirfan.

en algunos tramos, pantallas con cambios
de luz, ademds de publicidad cercana a cru-
ces o salidas de vehiculos. Estos son algu-
nos aspectos que estdn prohibidos en la Ley
sobre Publicidad visible desde caminos,
vias o espacios publicos (de 2022).

Desde el MOP indican que la Direccién
de Vialidad interviene en el proceso a tra-
vés de sus direcciones regionales, “emitien-
do informes técnicos relacionados con la se-
guridad vial, cuando corresponda”. Tam-
bién el Ministerio de Transportes emite in-
formes técnicos para su autorizacién en
vias no declaradas como caminos ptiblicos.

“Los solicitantes de permisos para insta-
lar publicidad deben presentar una boleta
de garantfa para costear un eventual retiro
del mismo, en caso de incumplimiento de
las normativas. (...) En caso de contraven-
ciones, el encargado de resolver es el juzga-
do de policfa local del lugar de emplaza-
miento del elemento publicitario”, aclaran.

EnlaLey sobre Publicidad se establece la

RICHARD SALGADO

La Ley sobre Publicidad prohibe anuncios en la faja vial de
un camino publico o via urbana. También prohibe letreros

prohibicién de elementos publicitarios en
la faja vial de un camino ptiblico o via urba-
na, es decir, todo el ancho de caminos y sus
espacios laterales, una normativa que no
siempre se respeta. También prohibe letre-
ros que contengan texto variable o que pre-
senten movimientos de cualquier clase.

También prohibe aquellos que por su di-
mensién y/o ubicacién obstaculicen la visi-
bilidad de conductores y peatones en cru-
ces, aunque hay muchos ejemplos de muni-
cipios que no cumplen con esta restriccién.

La arquitecta Camila Wirsching, acadé-
mica de la UDP, comenta que falta fiscaliza-
cién. “Son los propios directores de Obras
Municipales los que deben fiscalizar, en-
tonces es paraddjico, porque ellos mismos
podrfan hacer ‘vista gorda’ dado que al mis-
mo municipio no le conviene”.

Agrega que sf tienen algo que decir los
ministerios de Transportes, Vivienda y Ur-
banismo, y que también podrian intervenir
los gobiernos regiona-
les. “Hay un espacio
gris, dado que estd nor-
mado de formas diferen-
tes, y entidades que no
siempre dialogan entre
si”, dice.

Campanas de hasta
$23.935.000 diarios

Los valores de la pu-
blicidad son muy variables, pero para tener
una idea una agencia cobra por campafia,
en la que influyen la ubicacion, tipo de so-
porte (digital, convencional o monumen-
tal), tamafios y duracién de la campana. Al-
gunas de las principales empresas del rubro
son Massiva, Global Via, JCDecaux o Publi-
via.

Los valores publicados por las principa-
les agencias en Chile muestran que por una
campafia que aparece en 1.348 puntos en
todo el pafs, el valor diario puede llegar a
los $23.935.000. Otras camparfias menores,
como 3 caras (3 letreros) gigantes en carre-
teras, pueden costar $2.500.000 semanal-
mente.

A modo de ejemplo, el rango de precios
de una gigantografia en labajada de La Pi-
rdmide, en la comuna de Huechuraba, va-
ria entre los $855.000 y $15.992.000
mensual. Una gigantograffa en un edificio
en la comuna de Providencia, en tanto,
puede costar entre $13.125.000 y

$106.250.000 mensual mds IVA.

Los letreros publicitarios en carreteras
como la Ruta 5 Sur, Norte o 68 tienen un
rango de precios mensual entre los
$250.000 y $1.300.000 mds IVA. A su vez,
los letreros “unipole” (entre 12 x 8 metros)
en estas mismas rutas varian entre
$700.000 y $2.200.000 mensualmente.
Una gigantograffa, en cambio, de hasta 25 x
12 metros puede costar entre $2.900.000 y
$9.000.000.

Para las pantallas led, donde un anuncio
promedia cerca de 500 pasadas diarias de
10 segundos cada una, los valores en Santia-
go van desde los $800.000 a los
$2.000.000 cada mes. Para los paraderos,
que se contratan “en circuitos”, los valores
para 25 puntos fluctiian entre $10.500.000
y $14.000.000 mensual.

El impacto en zonas residenciales

“Antes se consideraba que el anuncio era
estdtico, pero hoy tienen movimiento, con-
traste, rostro en primer plano, mensajes
breves y provocacién”, dice Goldsack.

Pero ademds de las vias publicas, también
hay denuncias de residentes de departamen-
tos o casas, que se ven enfrentados a letreros
luminosos o de gran tamafio fuera de sus vi-
viendas, sin haber sido consultados.

Una ordenanza de la Ley sobre Publici-
dad (2022) prohibe los avisos luminosos fi-
jos o intermitentes, estos “no podran locali-
zarse en zonas residenciales”.

Cabe hacer una distincién entre los pro-
pietarios que instalan infraestructura para
publicidad en su terreno, o autorizan a las
empresas a hacerlo en su terreno, y otros
que dada la cercanfa de su residencia ala via
ptiblica se ven afectados, ya sea por inte-
rrupcién de la visibilidad o luminosidad.

En el primer caso, para que sean aproba-
dos por la municipalidad se exige autoriza-
cién del propietario del inmueble, cumpli-
miento de requisitos técnicos y evaluacién
por parte de la Direccién de Obras Munici-
pales. En caso de incumplimiento, el muni-
cipio puede cursar multas, ordenar el retiro
eincluso iniciar acciones ante el Juzgado de
Policia Local, explica Felipe Munoz.

En otros casos, esto queda a discrecion de
las municipalidades, a través de los depar-
tamentos de obras y de trdnsito, que deben
velar por la seguridad vial, implicancia pa-
ra los peatones, y que no se afecte a vecinos
ni la planificacién urbana.
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