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De cara a la Navidad: ventas presenciales del comercio en la R. Metropolitana marcan fuerte caida

De caraalaNavidad: ventas
presenciales del comercio enlaR.
Metropolitana marcan fuerte caida

—Las ventas presenciales minoristas de la Re-
gidon Metropolitana marcaron en octubre una
baja de 20,2% anual, en linea con la tendencia
que partio en julio de este afio, v cerrando asi
los 10 meses del afio con una caidade 4,1%, se-
giin el Indice que elabora el Departamento de
Estudios de la Cdmara Nacional de Comercio
(CNC). Por su parte, el trimestre movil agosto-
octubre da cuenta de una baja de 22,3%, acen-
tuando la desaceleracion de los periodos pre-
vios v conuna marcada tendencianegativa, re-
salto el gremio.

*Todas las categorias marcan fuertes bajas de
dos digitos frente a octubre de 2021, en parte
por la alta base de comparacion que se enfren-
ta, junto a la evidente desaceleracion del con-
sumo. Los datos no son comparables con el
2019, dado que en octubre de ese afio fue el es-
tallido social, por lo que evidentemente la
comparacion evidencia fuertes alzas, perosinos
comparamosconoctubrede 2018 el indicador
marca practicamente un nulo crecimiento
(0,5%), donde solo Vestuario crece v la Linea
Tradicional de Supermercados evidencia un re-
sultado en el margen, mientras que el resto de
los rubros registran fuertes bajas”, explico la
CNC.

Vestuario tuvo una baja de 22,7% anual en oc-
tubre pasado v el sector calzado cayd 34,1% fren-
te a octubre de 2021. Asi, ambas categorias

acumulan entre enero y octubre de este afio al-
zas de 7,9% v 13,4Y%, respectivamente.

En tanto, artefactos eléctricos marco una cai-
dade 36,3% anualen el décimomes delafio, v
las tres subcategorias que lo componen caye-
ron fuerte, cerrando entre enero y octubre de
este afio con una baja de 17%.

En tanto, linea Hogar en octubre tuvo una cai-
da anual de 24,5% vy Muebles bajo 43,2%. Dado
estosresultados Linea Hogar evidencia un des-
censo de 11,7% entre enero-octubre de este
ano v Muebles una baja de 21,5%.

La Supermercados marco una baja de 11,5%
anual ensusventas de octubre, donde Abarro-
tes marco un descenso anual de 11,8% v Pere-
cible cayd 11,3% anual. Asi, en los 10 meses de
2022 la categoria alcanza una baja de 5,7%.

LLEGADA DELIQUIDACIONES?

Ante este contexto v de cara al futuro, la geren-
ta de Estudios de la CNC, Bernardita Silva, es-
tima que el comercio deberd saber responder
en este contexto y llamé a impulsar medidas
que reactiven la inversion.

“En noviembre y diciembre seguiremos vien-
do caidas en el sector, junto a mayores esfuer-
zos promocionales dada la acumulacion de
inventarios, afectandose los margenes. E1 2023
también continuard siendo unanodificil para
el sector”, comentd Silva.
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