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Titulo: Brazo inmobiliario del Grupo Cencosud gana $303.966 millones

establecimientos comerciales.

La firma reporté un incremento de 2,2% en el flujo de visitants asus

Alza de 14% al cierre de 2025:
Brazo inmobiliario del
Grupo Cencosud gana
$303.966 millones

Destacaron que cuentan con terrenos
para ampliar su oferta, a través de la
incorporacion de multifamily y outlet.

EVN

Cenco Malls, brazo inmo-
biliario comercial del Grupo
Cencosud, cerré en buen pie
el 2025.

La firma reporté ayer sus re-
sultados del cuarto trimestre,
reflejando un alza de 14% en
sus utilidades acumuladas en
el ano. La filial que opera los
centros comerciales del holding
de la familia Paulmann regis-
tré ganancias por $303.966
millones, lo que superd a la 1l-
tima linea de $266.953 millo-
nes obtenida en 2024.

Solo en el dltimo trimestre
del afio, Cenco Malls anoté un
aumento de 8% en sus utilida-
des, al registrar $79.867 millo-
nes entre octubre y diciembre.

La firma —a través de un co-
municado— atribuyd este me-
jor desemperio a la “expansion
de la superficie bruta arrenda-
ble (GLA) junto con un mejor
desempefio operacional en la
region andina”.

Sebastidn Bellochio, CEO de
lacompantia, indicé que “el afio
estuvo marcado por importan-
tes entregas de proyectos, con
iniciativas que pasaron del de-
sarrollo a la ejecucién, mejoras
concretas en nuestro portafolio
y avances relevantes en cémo

nos relacionamos con nuestros
clientes y locatarios”. En ese
sentido, el ejecutivo sostuvo
que durante el dltimo trimes-
tre, “registramos un importan-
te crecimiento interanual de
superficie arrendable, en linea
con nuestro plan de crecimien-
to de largo plazo”.

La empresa también reporté
un incremento de 2,2% en el
flujo de visitantes a sus estable-
cimientos comerciales, totali-
zando mds de 102 millones de
personas, y que sus centros co-
merciales obtuvieron una tasa
de ocupacién consolidada de
97,3%, entre sus malls opera-
dos en Chile, Perd y Colombia.

Nuevos negocios

Sebastidn Bellochio sefialé
ante la prensa que estdn
avanzando en la incorpora-
cién de nuevas lineas de ne-
gocio a sus operaciones, tras
el anuncio de su primer edifi-
cio residencial (multifamily)
en La Florida y un outlet que
se levantard en Maipu.

“Tenemos un banco de te-
rrenos importante y también
espacios en los mismos predios
donde estdn nuestros centros
comerciales”, sefiald el ejecuti-
vo de Cenco Malls.
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