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Milton Glaser
Cuando la emocion va mas
alla de la razon

Uno de los maestros del disefio estadounidense que siempre sera
asociado con la imagen de su querida Nueva York por la famosa
revista del mismo nombre y su plagiado logotipo “/ Love New York”,

usado hasta el dia de hoy para promocionar esa ciudad.

Por Hernan Garfias

estudié en The Cooper Union Art School. En 1952, 1a beca

Fulbright lo llevé a Bolonia, Italia, donde asistié a la
Academia de Bellas Artes, y donde su profesor Giorgio Morandi
le ensefi6 a detenerse y mirar los objetos simples. Ahi se empapé
con las obras de Duchamp, Picasso, Seurat, las acuarelas chinas, el
Surrealismo y el Constructivismo ruso.
A su regreso de Europa, ya acompafiado de su condicién de
gourmet adquirida en Italia (la cual lo sigui6 el resto de su vida),
fundé junto a Reynold Ruffins, Edward Sorel y Seymour Chwast,
el legendario Push Pin Studios, desde donde surgieron miles de
disefios de carétulas de discos, logotipos, publicaciones, entre ellas,
las conocidas revistas «New York Magazine», «Esquire» y «Voice»,
ademds del redisefio de «Paris Match» y «The Washington Post».
Se sumaron papelerias y afiches con el sello del propio Glaser, in-
cluyendo: color, humor, variedad, sensibilidad y humanidad. Todas
estas, obras que hablan del alma y espiritualidad de su creador.
Mis tarde, ya desde la Milton Glaser Inc., incursioné en el
disefio de imdgenes corporativas y en el mundo del Interiorismo.
Nada de extrafio le parecié entonces que un disefiador gréfico ex-
plorara en el campo del espacio interior. Por el contrario, destacé
la experiencia ganada en tantos proyectos editoriales, siendo los
problemas esenciales, los mismos: “Girar en torno a los lectores o
clientes a través del espacio o tiempo, y mantenerlos informados e
interesados todo el camino”.
La indiferencia y el aburrimiento son —segun el propio Glaser
lo dej6 estipulado—, el peor enemigo. Teniendo siempre presen-
te esta idea fue creando los programas grificos y decorativos
completos para los restaurantes del World Trade Center de Nueva
York, y disefié una serie de proyectos como el parque educativo
Sesame Place en Pennsylvania (1981-1983), junto con la serie para
la cadena de supermercados Grand Union Company.

N acido en Nueva York, Milton Glaser (1929-2020)

Un simbolo desafiante

Se reconocen dos tendencias en el disefio grifico actual. Por una
parte, el disefio dirigido por la forma con una gran cantidad de
trabajos muy decorativos y relacionados con la moda —la mayoria
proveniente de California y que se caracteriza por formas y colores
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agradables—; y en el otro extremo, el disefio dirigido por el conteni-
do, con una escuela mis utilitaria, que se basa en la simplicidad y la
claridad. Ese fue sin duda el bando de Milton Glaser.

Equilibrio entre el corazén y la cabeza, la emocién y la razén, un
ejemplo de todo aquello se materializa en el encargo de la ciudad
de Nueva York en 1976 para fomentar el Turismo, justo cuando
se encontraba al borde de la bancarrota, y con unos niveles de
delincuencia cada vez mayores. La ciudad habia tocado fondo.
La magistral interpretacién grifica de Glaser J@NY» grabé la
mente de los estadounidenses y del mundo entero. Y lo inven-

t6 mientras viajaba en un taxi. Se piensa que el hecho de que
sustituyera la palabra “/ove” por un
corazén hizo que se incluyera este
simbolo como carécter especial en
la mayoria de las fuentes modernas.
Ellogo fue un éxito rotundo y muy
bien recibido por los neoyorquinos,
siendo imitado en todo el mundo.
Glaser modificé el logotipo en 2001
como consecuencia de los ataques
terroristas del 11 de septiembre. La
frase pasé a ser ‘T Love NY More
Than Ever” (Amo a Nueva York
mds que nunca), con una pequefa
cicatriz color negro en el corazon
simbolizando la ubicacién del World
Trade Center dentro de la isla de Manhattan. Y se convirtié en un
simbolo desafiante para una ciudad asediada.

Esa es la magia que tiene el disefio en las personas. A cambio, el
Estado de Nueva York obtuvo ingresos en conceptos de propie-
dad intelectual por las ventas anuales del merchandising oficial

del icénico logo. Glaser, en cambio, no recibié ni un céntimo. De
hecho, ni siquiera cobré por su trabajo, sino que lo hizo por puro
altruismo: “Al principio ni siquiera lo registré, porque la idea era
que durante los primeros diez afios lo pudiera usar todo el mun-
do, para que asi proliferara y pasara a formar parte de la cultura
popular. Acepté hacerlo gratuitamente porque era en beneficio
para el estado de Nueva York”. [!
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Noticia general
Cuando la emocién va mas alla de la razén

COMO OLVIDAR...
Merecedor de la Medalla de las Artes y del
Premio Nacional de Disefio otorgado por el
Museo Nacional de Disefio Cooper-Hewitt,
cdmo no recordar sus trabaj aficl
g ar parte de la historia del
t

oS er

que pasaron a form
disefio. Uno de sus afiches mas embleméticos
es el de la promocion de Bob Dylan donde se muestra el perfil de su
rostro en negro, recortado sobre blanco y con un pelo ensortijado de
colore
propia a. Fundamentales para la expansion de la firma
de maquinas scribir por Estados Unidos, destacan los afiches
de Glaser para las iconicas Olivetti Valentine de Ettore Sottsa
(conside o del disefio industrial) y la Olivetti Lettera de
Marcello Nizzoli. Ambas maquinas tuvieron un éxito mundial y fueron
simbolo de consumo fetiche de los jovenes
Enesa a, Glaser realizaba carteles para la industria cultural
neoyorquina, entre ellos, el Lincoln Center, The Juilliard School, el
School of Visual Art y el Cooper-Hewitt Museum of Design

En el disefio editorial, Glaser y Clay Felker fundaron en 1968 el «Ne
York magazine», donde Glaser fue presidente y director de disefio
ta 1977. La publicacion se convirtié en el modelo de las revistas

ondulantes. El mensaje que hay detras es la psicodelia muy

parti6 creando su logotipo de tipograffa italizada, con las letras
N, Y, K danzando fuera de caja. Las primeras porta tenian sus
ilustracio o fotografias intervenidas que aludian a la gran urbe. En
dicion n® 1, de abril 1968, aparece Manhattan mirada desde la otra
orilla del rio Hudson, en un atardecer donde sus rascacielos brillan

el esplendor dorado del poder capitalista

1 sus Ultimos afos, trabajo activamente colaborando con la

camp

a presidencial de Barak Obama, con afiches que acercaban
al candidato hacia el mundo de las nuevas generaciones, quienes
votaron masivamente para que el primer hombre de raza negra lle
a la Casa Blanca, un hito que para Glaser era muy importante para dar
inicio a la nueva historia de su pais. Fallecid en 2020 en Nueva York,
mientras trabajaba en un proyecto para concientizar a la colectividad
sobre el COVID-19, dejando como legado una obra que sigue
influyendo y que ha quedado en la historia del disefio mundial
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The Case Against F, Lee Bailey, by Barry Farrell
| Left My Heartburn in San Francisco, by Gael Greene
The School Principal Who Sald No, by Ken Auletts
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