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Agencias de viajes ven un aumento
de mas 20% en ventas para estas

vacaciones de invierno

Ademais de los destinos tradicionales dentro de la region, en las empresas

ven un incremento en la demanda de viajes a Europa.

PAULINA ORTEGA

Todos los actores de la industriadel turis-
mo esperan buenas cifras para estas vaca-
ciones de invierno. Agencias de viajes, ae-
rolineas y el gremio de turismo apuntan a
que esperan a un aumento del flujo de via-
jeros para el periodo que, de acuerdo al ca-
lendario del Ministerio de Educacion, ten-
drfa lugar entre 24 de junio y el 29 de julio
dependiendo de la region del pafs.

La Junta de Aerondutica Civil ya lo adelan-
to, estimando un crecimiento de 13% en el
trafico aéreo para julio de este afio, no sdlo
por las vacaciones de invierno, sino que
también por evento de ofertas que le ante-
cede: el Cyberday que finalizo durante la se-
mana pasada. Latam Airlines en particular
espera transportar un total de 1,4 millones
pasajeros: dentro de Chile cerca de 860 mil,
mientras que hacia el extranjero 560 mil
personas.

Lo mismo ocurre para las agencias de via-
jes. Cocha anticipa un incremento de 26%

de transacciones, mientras que Viajes Fala-
bella ha visto un aumento del 21% en las bus-
quedasde viajes y paquetes. Travel Security,
por su parte, ha experimentado un aumen-
to en lademanda de un 12% en comparacién
a la misma temporada del afio pasado. La
empresa detalla que los clientes han co-
menzado a agendar sus viajes desde hace 6
meses, en el caso de los planes internacio-
nales, y hace tres en el territorio nacional.

Fedetur por su parte, proyecta cerca de 2,7
millones de viajes durante el periodo, mien-
tras que el afio pasado la proyeccion fue de
2,6 millones.

Este afo, Travel Security ha detectado
otros destinos, distintos a los tradicionales
que han captado la atencion de los turistas
chilenos, como loson la costa Amalfitanay
Puglia en Italia, y la costa mediterranea de
FEuropa en general. De hecho Italia y Espa-
na figuran como los principalesdestinosen
esta agencia.

La gerenta de ventas de Travel Security, An-

drea Lopez, explica que en el dltimo tiem-
po los viajes a Europa han sido motivados
por “una tendencia a asistir a eventos depor-
tivos como la Formula 1, Juegos Olimpicos
y la final de la UEFA Champions League”. E1
marketing manager de Viajes Falabella,
Hugo Avilés, coincide con esto, asegurando
que la tendencia para estas vacaciones son
los viajes a Francia, particularmente por Pa-
ris que lidera las busquedas por los Juegos
Olimpicos que se llevardn a caboentreel 26
dejulioy el 11 de agosto. Adicionalmente en
Francialos viajeros se han interesado por Li-
lle, Versalles y Lyon.

Latam por su parte, sostuvo que Miami y
Lima tienen gran popularidad para las va-
caciones de invierno. Lima, en particular, es
un “destino que cada dia capta mds atencién
de los chilenos, tanto por negocios como por
turismo”, declararon.

Entre los mas tradicionales se observa Bra-
sil y Perti. Por su parte, Cocha destaca par-
ticularmente Punta Cana, Canctn, Barcelo-

na, Parfs, Rio de Janeiro, Madrid, Miami,
Londres, Playa del Carmen, y Olbia en Ita-
lia.

“Las tendencias se mantienen en gran me-
dida con respecto a los destinos nacionales
e internacionales mds vendidos. Los desti-
nos internacionales mencionados siguen
siendo los mds populares tanto en 2023
comoen 2024, dice la Brand &amp; PR Ma-
nager de Cocha, Dajana Medifa.

A nivel nacional Travel Security precisé
que se han preferido destinos en zonas de
volcanes, lagos y rios, como lo son Puerto
Varas, Frutillary Chiloé¢; y otros mds espe-
cificos como San Pedro de Atacama y la Pa-
tagonia. Ademas de estos, Cocha y Viajes Fa-
labella mencionaron otros destinos como
Osorno, Valdivia, Puerto Montt, Puerto Na-
tales, La Serena, Iquique, Calama, Antofa-
gasta, y Arica.

¢Pero cudnto cuesta uno de los planes de
viajes por Chile? Medina estima que en ho-
teles economicos la estadia va entre los $25
mil y $50 mil la noche, en gama media des-
de los $50 mil hasta los $100 mil, mientras
que los hoteles de lujo superan los $100 mil
por noche. El traslado varia dependiendo si
se considera un viaje en avién, con unran-
go de precios entre los $30 mil y $100 mil,
oconalquiler de auto cuyo valor variard de-
pendiendodel tipo de auto hasta los $80 mil
por dia.

En las actividades a realizar, Medifa pre-
cisd que las entradas a parques nacionales
pueden costar hasta $15 mil por persona, los
tours guiados hasta $50 mil, y las activida-
des de aventura hasta $30 mil.

“Considerando estos factores, un presu-
puesto diario para un viaje nacional por
Chile en CLP podria oscilar entre 30.000 y
200.000 CLP por persona”, dijo.

“Como industria, contemplamos la ofer-
ta formal de alojamiento, y en general en esta
época, en promedio, se observauna tasa en
torno al 70% en aquellos destinos del pais
que tienen oferta invernal y enfocada en el
segmento familiar”, sostuvo Fedetur.

Ademas, el gremio enfatizé en la impor-
tancia de que Chile realice una promocion
internacional para atraer turistas, por ejem-
plo, de Brasil. “En este momento es espe-
cialmente importante para aprovechar que
en términos de precios para los brasilenos,
argentinos y uruguayos es mas convenien-
te venir a nuestro pais. Por lo mismo, te-
nemos que ser capaces de cautivar alos tu-
ristas de esta parte del continente”, dijo la
Presidenta Ejecutiva de Fedetur, Ménica Za-
laquett.@
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