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Estudio de Clapes UC detecta que disponibilidad de genéricos en farmacias de grandes cadenas esté entre 60% y 79%

Estudio de Clapes UC detecta que
disponibilidad de genéricos en farmacias
de grandes cadenas esta entre 60% vy 79%

De acuerdo al informe, Cruz Verde tiene 1a mayor disponibilidad de genéricos sin marca, con el 78,8%,
por sobre el 59,9% de SalcoBrand y el 61,7% de Ahumada.

CARLOS ALONSO

—¢Serd cierto que las grandes cadenas de far-
macias prefieren vender medicinas de mar-
ca a ofertar genéricos bioequivalentes que
se comercializan sin marca comercial? Esa
es la pregunta que se hicieron los investiga-
dores de Clapes UC, Julio Pefa y Jorge Al-
faro en el estudio que analiza el mercadode
los medicamentos.

La hipdtesis que se plantean es que las
grandes cadenas obtendrian mayores ga-
nancias vendiendo medicamentos de mar-
ca. Pararealizar este anilisis, durante agos-
to, realizaron un muestreo por las tres gran-
des cadenas de farmacias.

De acuerdo alinforme, para un mismo fin
terapéutico e idéntico principio activo,
medicinas genéricas bio-equivalentes que
se venden sin marca comercial “pueden
costar hasta un décimo del precio en far-
macias de un medicamento genérico equi-
valente que se vende con marca”. Se sefia-
la que estos ultimos, denominados “simi-
lares” en la jerga del retail farmacéutico,
“representan cerca del 40% del total de
empaques comerciales de medicamentos
vendidos en Chile”.

Segun este andlisis, estas diferentes es-
tructuras del mercado farmacéutico, en
parte, se deben a que el costo de acreditar
bioequivalencia, o intercambiabilidad, es
oneroso para los laboratorios productores.
“EnChile, adiferencia de paises desarrolla-
dos, aun se permite comercializar medici-
nas genéricas sin esta acreditacion. Porello,
el uso de marcas comerciales en la venta de
medicinas no solo permite fidelizar a los
compradores, sinoque cumple un rol repu-
tacional como sefal de calidad del produc-
to”.

El Proyecto de Ley Firmacos 2 propone un
calendario para avanzar en la intercambia-
bilidad terapéutica entre medicamentos.
“Veremos si esa propuesta, en caso de ser
promulgada Ley, lograra mayor efectividad
que lo escasamente avanzado con Firmacos
1 aprobada en 2014”, puntualiza el informe.

Pero anaden que existen explicaciones
adicionales al hecho que la oferta de gené-
ricos sin marca tenga bajas participaciones
de mercado en Chile: “El retail farmacéuti-
coen Chile en general opera con amplisima
libertad. En el caso de regulaciones que le

aplican en varias de ellas el esfuerzo fisca-
lizador del Estado es inexistente. En la pric-
tica, el retail farmacéutico tiene amplia li-
bertad para decidir en qué lugares oferta,
qué productos mantiene disponibles para la
venta y a qué precios los vende”.

LOS RESULTADOS

Durante todo agosto pasado, Clapes UCrea-
lizé muestreos diarios en los sitios web de
las 3 grandes cadenas, registrando disponi-
bilidad de productos y precios de venta de
100 medicamentos de venta frecuente para
tratar enfermedades cronicas en Chile. Es-
tos medicamentos incluyen productos de
marca (innovadores y similares) y genéricos
comercializados sin marca.

El muestreo registra, por cadena, si cada
producto estd disponible ono. Sien una ca-
dena farmacéutica un producto estuvo dis-
ponible para su venta online durante todos

los dfas de agosto, se registra una disponi-
bilidad, para ese producto y en esa cadena,
de 100%. Luego, se clasifican los 100 medi-
camentos muestreados en 3 grupos, segun
sean Innovadores (producto pionero en una
determinada categoria terapéutica), Simila-
res (copia genérica que se vende usando
marca comercial) o Genéricos (copia co-
mercializada sin marca y que solo indica el
principio activo), y se obtienen los porcen-
tajes de disponibilidad por cadena farma-
ceutica.

Asi, el ranking de disponibilidad muestra
que para los casos de SalcoBrand y Ahuma-
da, los medicamentos genéricos son los que
presentan menor disponibilidad en ambas
cadenas llegando en torno al 60% del total
de muestreos realizados para medicinas ge-
néricas. SalcoBrand tiene el 59,9% y Ahu-
madael 61,7%.

Mientras que los productos Similares (de

marca) registran, en ambas cadenas, los
mayores porcentajes de disponibilidad. Para
elcasode Ahumadallega a74,3% y de 66,3%
en SalcoBrand.

La excepcion, segun el informe, es Cruz
Verde. En este caso, los Genéricos sin mar-
ca presentan el mayor porcentaje de dispo-
nibilidad con el 78,8%. “Tal vez parte de la
explicacion para esta excepcion radique en
que Cruz Verde es la tiinica cadena farmacéu-
tica, de las 3 mds grandes, que posee nego-
ciosque integran operaciones y control cor-
porativo en distintos segmentos de esta in-
dustria”, indica el informe. En ese sentido,
detallan que “posee un laboratorio que pro-
duce genéricos, un poderoso brazo mayoris-
ta (Socofar) que compramedicinasa losla-
boratorios y luego las comercializa a su pro-
pioretail, a farmaciasindependientes y a las
farmacias que operan bajo la bandera de
Cruz Verde”.@
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