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Los peluches que arrasan
en los mercados bursatiles

.7
La compafifa china Pop Mart cosecha

los frutos del fenémeno de la cultura
popular en mercados occidentales.
Planea abrir nuevas tiendas y extender

un parque tematico.

EYN / BLOOMBERG

n general
tienen un
rostro tra-
vieso, con

grandes dientes re-
dondeados, una
sonrisa picara y
una textura pelu-
da suave. Otros
marcan orejas gran-
des en cuerpos peque-
fos. Son los Labubu, una
coleccién de peluches que
han causado furor por su
mezcla de ternura y rareza, y
que son adquiridos tanto pa-
ra nifios como para adultos.
Ahora son también un éxi-
tobursdtil. Pop Mart Interna-
tional Group, la juguetera
china que los comercializa,
anoté los mayores niveles en

La accion de la empresa‘e

cuatro meses en la bolsa de d €sCa
Hong Kong. El auge tiene base: hasta un14% a 319,4 dolares de dijo en la llamada de resultados el codi-
las utilidades netas de la em- Hong Kong, su nivel mas alto rector de operaciones Moon Duk II.
presa se quintuplicaron en un desde que sali6 a bolsa en Ademds de nuevos productos, la
i diciembre de 2020. compafiia estd explorando otras formas
de atraer consumidores, incluyendo el

afio, al comparar el primer se-
mestre. Estos peluches se han
convertidoenunfendmenodela utilidades en medio de la fiebre global  disefioy plan paralafase Il de su parque
cultura pop en mercados occi- por coleccionar mufiecos Labubu. Sefia-  temdtico Pop Land, ademds de proyec-
dentales, especial- 16 que, si bien a inicios de  tos de animacién y panaderias, informé
mente en Estados - este afo Pop Mart espera- la empresa en la presentacion.
Unidos. EXPANSION ba ventas por 20.000 mi- “Creemos que la fuerte capacidad de
El director ejecuti- Los ingresos llones de yuanes (US$ Pop Mart en incubacién y operacién de
vo de Pop Mart, de Pop Mart en el 2.800 millones), ahora propiedad intelectual, junto con su ex-
Wang Ning, informé  extranjero crecieron  considera que 30.000 mi- pansién internacional, seguird respal-
el miércoles que la  440% en los primeros  llones de yuanes “serfan dando un sélido impulso de crecimien-
compaiia podria su- seis meses del afio. bastante fdciles” de alcan-  to en la segunda mitad del afio”, escri-
perar fdcilmente su  ——— zar. Afadid que unanueva bieron analistas de Citigroup Inc., entre
versién mini de Labubuse-  ellos Lydia Ling.
Otros adoptaron una visién mds cau-

proyeccién anual de
ventas y anunci6 el lanzamiento de  rd lanzada tan pronto como esta sema-
una nueva mufieca mini Labubu. na, y que los consumidores podrdn col-  ta. La principal propiedad intelectual
Elpapel escalé hastaun14%a319,4  garla en el teléfono mévil. de Pop Mart, incluidos sus mufiecos La-
ddlares de Hong Kong, su nivel mds L. bubu, “todavia enfrenta grandes incer-
alto desde que laempresasaliGabolsa Mads tiendas tidumbres respecto de su popularidad a
en diciembre de 2020. Eso revirti6 pér- largo plazo”, dijo Jeff Zhang, analista de
Consede en Beijing, Pop Martavanza Morningstar Inc.
La popularidad de los Labubu se de-

didas previas de hasta 4,7%, luego de

que algunos analistas advirtieran sobre  en su plan de expansién global. Sus in-

la demanda de largo plazo de los popu-  gresos en el extranjero crecieron 440%  be en parte al enfoque de Pop Mart de

lares personajes de Pop Mart. en los primeros seis meses del afo. vender muchos de sus productos en
Wang coment6 en una llamada de re- Pop Mart espera que el niimero total ~ empaques blind-box (cajas sorpresa), lo

de tiendas fuera de China supere las  que atrae a clientes curiosos por descu-

brir qué hay dentro.

sultados que ni él mismo ha podido pre-
decir con precision el crecimiento delas 200 a fin de afio, desde las 140 actuales,
I. www.litoralpress.cl



