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Titulo: Mallplaza tras cerrar compraventa con Falabella: “La compafiia esta creciendo fuerte y consolidandose en el mercado peruano”

Mallplaza tras cerrar

compraventa con Falabella:

“La compaiiia esta crec1endo-
fuerte y consolidandose e en ; Ay
el mercado peruano”

B En su junta de accionistas, el gerente general,
Fernando de Pefia, delined el plan estratégico
de la cadena de centros comerciales.

POR MARTIN BAEZA

En Mallplaza Norte (Huechuraba),
la cadena de centros comerciales
ligada al grupo Falabella llevd a cabo
su junta ordinaria de accionistas.

La filial inmobiliaria fue uno de
los puntos altos del holding durante
2023, cerrando el afio con un creci-
miento de un 13% en sus ingresos,
queseelevaronas$ 419.904 millones,
yun 14% de aumento en su Ebitda,
que alcanzo los $322.185 millones.

El gerente general de Mallplaza,
Fernando de Pefia, sefialé que la
estrategia de crecimiento de la
compania se ordenaen tres pilares:
los centros urbanos ya operativos;
nuevas inauguraciones como el
mall que acaban de abrir en Cali,

Colombia; y de manera inorgani-
ca, como con la compraventa que
acaban de cerrar con su matriz,
Falabella, para adquirir todos los
Open Plaza de Per(.

Dicho negocio implica que
Mallplaza lance una Oferta Publica
de Adquisicion (OPA) por USS 589
millones para asi quedarse con
todas las operaciones inmobiliarias
del grupo en Perd. Falabella no
concurriria al aumento de capital
que se realizard para ese propdsito
y, de esta manera, podria avanzar
en su plan de venta de activos -de
hasta USS$ 1.000 millones- que
esta impulsando para reducir sus
indicadores de deuda.

El19 de abril, la clasificadora de
riesgo Feller Rate emiti6 un co-

municado en el que ratificé la nota
“AA+" dePlaza S.A. tras conocerse
los detalles del acuerdo. “Con esta
transaccion se estima, debido a los
efectos de consolidacion de Perdq,
un aumento en el Ebitda del 20%,
considerando las cifras al cierre
del afio. Ademads, se espera un
crecimiento en su generacién pro-
ducto de las sinergias respectivas y
eficiencias debido a la escala, entre
otros factores”, dijo la entidad.

Y agrego que “se espera que los
indicadores de cobertura se man-
tengan en los rangos acorde con su
clasificaciéon”.

Proyecciones
Tras la junta, De Pefia también
destaco las mejoras que laempresa

=

Feller Rate dijo
que, con la
operacion en Perd,
para Mallplaza
‘se esp era un
cremmlemu en
SU generacion
producto de
[as sinergias
respectivas y
eficiencias”.

harealizado en sus centros comer-
ciales. “Hemos incorporado nuevas
marcas como H&M, Ikea, Inditex
(Zara), Decathlon, y también hemos
ampliado muy fuerte la propuesta
de restaurantes y socializacion,

disefiando propuestas novedosas
(...) esta compafiia mejord muchi-
simo su propuesta de valor, esta
creciendo fuerte y consolidandose
en el mercado peruano a través de
este M&A”, sostuvo.

En tanto, Derek Schwietzer,
gerente de Finanzas, remarcé que
el plan de crecimiento va aparejado
con una estrategia para financiarlo
y soportarlo, como por ejemplo con
1a colocacion de un bono por UF 3
millones (unos USS 116 millones)
que concretaron la semana pasada.
“En términos de nivel de ocupa-
cién, llegamos al mayor nivel de
los ultimos cuatro anos (...) es un
crecimiento importante de cara al
contexto y el mercado que vemos
hoy en dia”, dijo el ejecutivo.
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