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Titulo: TVN celebra cuatro afios y se instala como el canal infantil y cultural mas visto de Chile
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Cecilia Gutiérrez

El 8 de agosto de 2021 nace
NTV, el canal infantil cultural
de TVN. Una sefal que esta
abocada al desarrollo de las
personas en cada etapa de su
vida. Es por eso que, duran-
te este mes, estrenaran una
serie de producciones nacio-
nales para toda la familia por
televisién abierta y también
estrenos exclusivos para sus
plataformas digitales.

Para contar todas estas
novedades, el viernes 8 de
agosto la sefial celebrara su
cumpleafios en un programa
especial de Efecto N con Ju-
lio Robert y Margarita “Laru-
chan”, desdelas17 horas. Sera
para abordar estrenos como
Ciencia Pop, Chile Circular,
Tesoros Naturales, Tesoros
Bajo el Agua, Samuel, Canta
Flinko, Cantando Aprendo a
Leer, LaIsla Grande de Floy
Canciones NTV.

Enestudio estard presente la
musica de Sinergia Kids conTia
Pucherito; la ganadora Pulsar
2025, Alanis Lagos y Los Che-
nitas; en terreno laexperiencia
NTVllegarda colegios, jardines
infantiles y alasdistintas calles
delaciudad.

“Llegamos al cuarto afio de
vida con todo el optimismoyla
energia para seguir creciendo,
a la vez que buscamos inno-
var con nuestros contenidos.
Siempre ofreciendo un espa-
cio seguro para las audiencias
y donde mostramos que es
posible aportar al bienestar
y desarrollo de las personas,
con un foco especial en nifios
y nifas. Esto es muy necesario
dadolasdificultadesen quees-
tan creciendo en nuestro paisy
que cuesta tanto que se hagan
visibles.”, comenta Mariana
Hidalgo, directora de Progra-
macién de NTV.

Television con identidad y
éxito en sintonia

Desde sulanzamientoen 2021,
NTV entrega el 90 % de su pro-
gramacion nacional y hecha
porrealizadores chilenos-mu-
chos contenidos creados desde
regiones-ysoloun10 % de con-
tenido internacional.

En estos 4 afios ha recibido
multiples premios en festi-
vales de contenidos infantiles
tanto en Chile como el extran-

TVN celebra cuatro anos
V se instala como el
canal infantil v cultural
mas Visto de Chile
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El acierto de unainiciativa. El canal partié como una opcién en pandemia. /GenTiLeza

Audiencia. También
logré el primer lu-
gar entre las sefia-
les 2delos canales
tradicionales.

Festejo. Celebrara
su aniversario con
unabateria de estre-
nos.

jero. Ademas, la Unesco reco-
noci6 a NTV por contribuir a
los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en particularel ODS
4 deEducacion de Calidad yen
2025, realizard una alianza con
UNICEF en el marco de los 35
aflos de la ratificacion de Chile
de la Convencion de los Dere-
chos del Nifo.

Desde que comenz6 la nue-
vamedicion de audiencias, en
abril de 2025, a la fecha, NTV
ha sido visto por 5.708.900
personas. Es el canal cultural

mas visto del pais, superando
ampliamenteatodaslas demas
sefales historicas del rubro
como Discovery Channel, 13C,
History, National Geographic,
Animal Planet, H2, Film & Arts
y ARTV entre otros, siendo un
referente de contenidos educa-
tivos, inclusivos y de calidaden
la television chilena.

Julio también trajo buenas
noticias para NTV. La sefial
cerr6 en el primer lugar de las
preferencias entre los canales
infantiles, superando a Car-
toon Network -por primera vez
ensu historia-y aotrassefiales
como Discovery Kids, Disney
Channel, DisneyJr, Cartoonito
0 ETCTV.Entrelassenales2de
los canales tradicionales, NTV
también fue el canal mas visto
durante el mes pasado.

Al considerarlos contenidos
masvistos de lasefial destacan
programas como Hora 25,
Qué Sucede, Efecto N, Yoga
Yoguini, Alfadeca TV, Num-
ber Blocks, Bluey, Petit, Hola

Flinko, Hasta el final, Wow
Lisa, LaIsla grande de Floy el
Payaso Plim Plim.

La directora de Programa-
cién agrega: “Detrds de los
programas, ademas de los
generadores de contenidos o
productoras independientes
de distintas regiones del pais,
participan también la audien-
cia a través de la comunidad
que hemos formado, inves-
tigadores, académicos y di-
versas instituciones que nos
colaboran permanentemente
para que nuestros conteni-
dos sean mejores y tengan su
identidad. Eso sin duda hace la
diferencia”.

Multiplataforma

Ademas de la television, NTV
ha desarrollado diversos con-
tenidos para sus plataformas
digitales.

“NTV nace con una mirada
multiplataforma de todo lo
que hacemos y también en-
tendiendo que hay conteni-
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dos que se consumen mejor
en una o en otra pantalla.”,
afirma Hidalgo.

Es por eso que cuenta con
un portal dedicado a la crianza
para acompaniar a los cuidado-
tes en la formaci6n; su progra-
ma cultural “Horas 25” emite
todas las semanas el podcast
“La hora que no existe” con-
ducido por Blanca Lewin.

Durante este mes, ademads,
estrenard dos interesantes pro-
yectos de conversacion: “Tanto
que decir” un podcast para j6-
venes que tratard temas como
salud mental, pubertad, redes
sociales, bullying etc., y “Pape-
lina y Papelon” el podcast.

NTV se puede ver en todo
el pais como la segunda sefial
de TVN, ademaés de estar en
los distintos cable operadores
anivel nacional y local. Tam-
bién se puede acceder a sus
contenidos enla web tvn.cly
en las redes sociales de You-
tube, Facebook, Twitter y Tik
Tok en @NTVChile.

www.litoralpress.cl




