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NEWSTALGIA:

REVERSIONAR
ESTA DE MODA

Nuevo, pero nostalgico. De antes, pero hecho hoy.
De eso se trata esta tendencia que crece sin parar,
alimentada por dos factores: la pandemia, que
nos llevo a revalorizar el “calor de hogar’, y la
preocupacion por el cambio climdtico, que esta
dando un nuevo impulso al re-commerce.

Por SOFIA BEUCHAT. [lustracion FRANCISCO JAVIER OLEA.

apatillas igualitas en su disefio a los cldsicos

modelos ochenteros o noventeros, pero con

las tecnologias de vanguardia de hoy. Las

mismas pizzas con “disefios” inspirados en

Pac-Man, pero ahora reversionadas al estilo

vegetariano. Antiguo y nuevo; cldsico y
vanguardista; anejo y vigente.

De eso se trata la “newstalgia”, una tendencia en auge
que se expresa en las mas diversas areas, desde la decora-
cién y la moda hasta las Apps y el metaverso. Un fendmeno
que esta llamando la atencion de los expertos por su parti-
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cular manera de mirar el pasado y traerlo al presente.

En la newstalgia, los objetos se reversionan para ser
nostalgicos, pero nuevos; de ahi su nombre. No es una
recuperacion literal, sino una reconversion que, sin duda,
busca apelar a las nuevas generaciones, Se trata —como
apunto la revista The Economist, a fines de 2019— de “usar
restos flotantes de fragmentos histéricos para dar un aire
de calidez a nuevos productos”. éComo? A través de guifos
a estéticas v disefos que ya forman parte del inconsciente
colectivo, pero reflotindolos con un aire actual.

—La idea de citar el pasado no tiene nada de nuevo: ya en
el renacimiento, por ejemplo, se citaba la estética grecorro-
mana. Es algo que se dio mucho durante el siglo XX y se ha
dado mucho también en el siglo XXI. Pero antes, lo que
habia era mds bien un historicismo, que remite a conectarse
con ciertas sensibilidades, En cambio, el fendmeno actual
busca conectar con emociones pasadas vinculadas al consu-
mo; volver a lo que representaba antes ese consumo —expli-
ca Pedro Alvarez, disenador e historiador y académico de la
Escuela de Disefio de la Universidad Catdlica.

Sebastidn Goldsack, publicista y académico de la Univer-
sidad de los Andes, lo resume asi:

—Esta tendencia no busca rescatar lo antiguo para cele-
brar el tiempo pasado ni rescatar el valor de lo de antes,
sino entenderlo en el contexto de la vida de hoy, en el tiem-
po presente. Es un pasado que se resignifica.

EFECTO PANDEMICO

La pandemia es para muchos el gran motor que impulsé
el surgimiento de la newstalgia.

—Entre sus muchos efectos colaterales, el estar en casa ha
hecho que adquieran presencia objetos que antes nos eran
practicamente invisibles. Puedo tomar un objeto que habia
perdido valor funcional o estético, apropiarme de él, y darle
un nuevo sentido. Hay algo positivo ahi, que va en contra de
la obsolescencia programada —acota Pedro Alvarez,

La creciente preocupacion por el medio ambiente tam-
bién incide en la conformacion de la newstalgia, actuando
como el motor que impulsa el re-commerce. Es decir, la
venta de objetos de segunda mano, que pueden ser “nue-
vos” porque muchas veces han sido refaccionados, pero
también porque representan una novedad.

—Se percibe que el tema econdémico no viene muy bien
aspectado, y si a eso se suma el cambio climatico, lo que
tienes es un mayor interés por el mercado de segunda
mano. El re-commerce tiene que ver con escasez, con sus-
tentabilidad, con upcycling. Y todo ello crece junto a la
responsabilidad por el medio ambiente —dice Goldsack.

Luciana de Araujo, Ph. D. en Marketing y conductas del
consumidor y académica de la UDP, ha estudiado el feno-
meno del re-commerce.

—Lo que busca es evitar el desperdicio. Con la pandemia,
las rutas de avion pararon, habia barcos parados en los
puertos y personal de aduanas que no podia salir a trabajar.
Esto derivo en problemas de logistica y en las cadenas de
suministro, lo que trajo una cierta escasez de productos.
Esto llevé a muchos a querer darle una nueva vida a lo que
va tenian. Ademas, esta es una mirada que ayuda a preser-
var el medio ambiente, un tema que resuena mucho en las
nuevas generaciones.
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LAS COSAS COMO REFUGIO

Si bien son muchas las personas que se ven identificadas
con la propuesta de la newstalgia, se trata de una tendencia
mas, que convive con otras. Esto porque —opina Alvarez—
se trata de un fendmeno que surge en un contexto “confu-
s0” y donde hay “tanta informacion dando vuelta”.

A esto, Goldsack suma un nuevo factor; la inestabilidad.

—Las tendencias nunca son autoénomas, se dan en un
contexto. Y el contexto actual es de verdades muy liquidas,
ademds de una sumatoria de crisis: primero tuvimos el
estallido, luego la crisis sanitaria seguida por la crisis econo-
mica, y ahora ademas una guerra.

Para Alvarez, esto redefine el concepto de nostalgia:
—Poco a poco, se ha ido separando de la idea de tristeza,
sobre todo en el ambito de las tendencias y la moda. Hoy lo
vemos mucho como una forma de evasion, porque frente a
un presente repleto de incognitas como el que hoy enfren-
tamos, la nostalgia se vuelve un concepto muy oportuno. Es
mas sentimentalismo que tristeza. El pasado siempre estd,

pero hoy aparece como un refugio.

Luciana de Araujo coincide:

—Con la pandemia, nuestro bienestar emocional se vio
fragilizado. Y cuando eso nos pasa, buscamos lo que es mas
seguro, lo que me hace sentir bien y nos reconforta, como la
sopa que nos daban nuestras madres o abuelas cuando
éramos ninos y estabamos enfermos. La newstalgia busca
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esa misma sensacion—. Y agrega:

—La newstalgia apela a la calma emocional que, en con-
textos de incertidumbre, nos da lo conocido. Hemos pasado
un tiempo de riesgo. Lo que queremos es sentirnos acogidos
emocionalmente y la nostalgia hace eso por nosotros.

Con todo, el haber estado fisicamente presente en ese
tiempo pasado que se rememora no es requisito para valo-
rarlo, precisa Kate Wolf, experta en marketing y fundadora
de la consultora californiana Lupine Creative. Es una de las
ideas centrales en un articulo que escribio sobre newstalgia
en la revista The Entrepreneur.

—Asociarse con referencias positivas al pasado humaniza
una marca y facilita la formacion de conexiones significati-
vas entre el pasado v el presente. Lo vemos mucho en la
moda, donde reflotan estilos y temas del pasado, para im-
buir sus prendas en un legado. Como las raices de la nostal-
gia estdn en experiencias previas, amarrar cosas al pasado
es un poderoso gatillo emocional. Nuestras memorias de
“los viejos tiempos” evocan sentimientos de seguridad,
confort y confianza. (...) Que tu audiencia no haya pasado
por un momento cultural especifico no significa que no
pueda sentir nostalgia por él. Nuestras experiencias com-
partidas forman una memoria colectiva que se vincula con
sentimientos universales y atemporales, que trascienden
generaciones. B
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