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Titulo: Lo que comenzd como unatendencia originada en plataformas chinas como TikTok, con episodios de apenas uno o dos minutos

de duracion, se ha convertido en un fenémeno global que ahora conquista a Latinoamérica. Canal 13, lidera la adaptacion local
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| EL DATO|
Publico

objetivoen
Latinoamérica

Segin un informe
reciente de “El Pais”,
el 75 % del publico

de microseries como
las de ReelShort son
mujeres aficionadas
alas telenovelas,
quienes consumen
estos contenidos en
momentos breves
como en el transporte
publico o durante
pequefias pausas del
dia.

Estas microseries
aprovechan la
conveniencia del
formato vertical
ylabrevedad para
enganchar a un publico
urbano y movil,
principalmente dentro
del rango de 16 a 40
aflos, un segmento
acostumbrado a
consumir contenido
enredesyapps.La
plataforma Flixxo,
por ejemplo, se dirige
especificamente a
este rango etario en
Latinoameérica.

Cecilia Gutiérrez

Lo que comenzé como una
tendencia originada en plata-
formas chinas como TikTok,
con episodios de apenas uno
o dos minutos de duracion, se
ha convertido en un fenome-
noglobal que ahora conquistaa
Latinoamérica. Canal 13, lidera
laadaptacion local con su nue-
va apuesta: las “Mininovelas
13” 0 “dramas verticales” pen-
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Origen. Las microseries comenzaron en Japon. / GENTILEZA

Microseries
dramaticas

de12

minutos: el
fenomeno
aue arrasa
en Chile

caudaron cerca de 700 millo-
nes de délares y sumaron 370
millones de descargas, de las
cuales la mitad provinieron de
Latinoamérica .
Proyectossimilares yase han
lanzado en paises como Méxi-
o, Colombia, Brasil, Argentina
y otros, incluyendo colabora-
ciones con cadenas como Ca-
racol TV y TelevisaUnivision .

Chile nose quedaatrés: Canal
13 al frente
Canal13 haconfirmadoqueen-
trard dellenoen esta tendencia.
Bajo el nombre de “Minino-
velas13”, el canal comenzard a
producir dramas verticales con
episodios de entre 2 y 3 minu-
tos, disefiados para verse en ce-
lulares y consumirse a través de
plataformas como TikTok, Ins-
tagram, YouTube Reels y13Go,
de forma totalmente gratuita .
El canal ya estd en prepro-
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sadosparaelconsumomovily Tendencia.Las Plataformas. Ahora  duccién junto a una produc-
multiplataforma. nuevas formas de tora externa, con guiones y di-

Este formato, conocido por nsumo de ficcién basta an Cor}t‘f"r recciéna cargo de profesionales
su agil narrativa melodramiti- consumo ae 11cclo cnun dispositivo con larga trayectoria. alld del modelo lineal tradicio-  elrol de Canal13 como pionero
ca, con historias de venganzas, llegan también al movil para poder La grabacién comenzarden  nalyrespondiendoalospatro-  en formatos de ficcion.
amores imposibles y elemen-  pais. verlas. breve, y se espera que los pri-  nes de consumo digital de las Si bien todavia no se han

tos sobrenaturales como hom-
bres lobo y vampiros, ya ha
generado ingresos millonarios
y miles de millones de descar-
gas en apps como ReelShort,
DramaBox y GoodShort.

Solo en el primer trimestre
de 2025, estas plataformas re-

meros estrenos estén disponi-
bles durante el segundo semes-
trede2025 .

Estainiciativa representa un
giro estratégico en la forma en
que Canal 13 desarrolla y distri-
buye su contenido audiovisual,
ampliando su presencia més

nuevas audiencias .

El auge de las microseries
confirma como tecnologias
moviles y habitos digitales es-
tan redefiniendo el entreteni-
miento. En Chile, esta apuesta
retine tradicion televisiva e in-
novacion digital, reafirmando

anunciado los titulos especifi-
cos, el formato ya ha demostra-
do su eficacia para enganchar
audiencias en diversos paises
latinoamericanos. El desafio
ahora es trasladar ese éxito al
mercado local de forma creati-
vay auténtica.
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