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Las 34 empresas chilenas que empiezan su camino hacia la a internacionalizacion

SEPTIMA GENERACION DEL PROGRAMA DE SOFTLANDING GOGLOBAL:

Las 34 empresas
chilenas que empiezan

su camino hacia la

internacionalizacion

h —d

erd un fin de ano intenso para las 34
Sempresas ganadoras de la séptima
generacién de GoGlobal, programa
de softlanding que impulsa la internacio-
nalizacién de emprendimientos chilenos
innovadores, con potencial de expansion
mundial, en los mercados de Estados Uni-
dos, México, Colombia, Pertd y Espafia.
En esta nueva generacion del programa
—impulsado por ProChile y Corfo— des-
tacan los negocios regionales, llegando al
41% de los cupos. Ademas, entre los secto-
res mas representados, resaltan las dreas

de agricultura y recursos naturales (5), sa-
lud y biotecnologia (5), retail y consumo
masivo (5), educacion y aprendizaje (3) y
logistica, transporte y almacenamiento (3).
Por otro lado, el 31% de los emprendimien-
tos declara estar liderado por mujeres.
“Estos datos demuestran la transversali-
dad de nuestra oferta y la exhaustividad del
proceso de seleccién de estas empresas”,
destaca el director general de ProChile, Ig-
nacio Ferndndez, quien cuenta que, en los
ultimos seis anos, el programa ha permiti-
do apoyar a un total de 240 empresas. En

tanto, el vicepresidente ejecutivo de
Corfo, José Miguel Benavente, agrega
que la diversidad en industrias que re-
presenta la nueva generacion “demues-
tra que hoy en Chile se estdn generando
soluciones innovadoras de clase mun-
dial y con la competitividad necesaria”.

LA RUTA POR DELANTE

Las 34 empresas seleccionadas co-
menzaran en septiembre con su pro-
ceso de preinternacionalizacidn, el
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Se adentraran en los mercados de
Estados Unidos, México, Colombia, Perii y
Espaiia. Catorce de los seleccionados
(41%) son de regiones distintas a la
Metropolitana y doce (35%) estan
liderados por mujeres. soria maLuenpa

cual contempla charlas, seminarios y
capacitaciones vinculadas a los mer-
cados de destino. Al mismo tiempo,
recibirdn capacitacién sobre aspectos
legales, tributarios, comercialesy cul-
turales, junto con la creaciéon de un
plan de trabajo personalizado para es-
tablecer objetivos y concretarlos du-
rante el programa.

A partir de octubre, los emprendi-
mientos podran concretar la fase final de
inmersién de forma presencial en los
mercados internacionales.

LOS 34 GANADORES,
SEGUN
DESTINO, SON:

MIAMI

Lissi, Tet4D, Tesseract,
Tu Cambio, OperOn,
Krino, Artificyan y
Enteleqqia.

ESPANA

Pegasi, BeeOk, RMES
Analytics, Pewman In-
novation y Kimen.

MEXICO

Dhemax, Shinkansen,
Sumato-Id, Medplace,
DeepView, Exit Flow,
Cloud Tecnologias y
PatBio.

PERU

ComeS Pro, SafetyMind,
Ecopass Latam, Sustren-
dLab y Hacknoid.

COLOMBIA
Transapp, Eniax, Bow-
.care, Aeropro, Imova,
Smartraining, Impulsa
Suite y Demafront.
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