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En un mundo que produce 124
millones de toneladas de fibras
textiles al ano -segun el The Tex-
tile Exchange's Materials Market
Report- y donde la ropa se ha
vuelto tan descartable como una
taza de café, la moda ripida o fast
fashion, estd llegando a un pun-
to de inflexién. Chile, uno de los
mayores consumidores de ropa en
Ameérica Latina segun la Cepal, se
enfrenta hoy a un dilema urgente
seglin los expertos: ;Seguiremos
alimentando los vertederos ile-
gales con toneladas de textiles, o
daremos paso a una industria ba-
sada en la circularidad?

El fenémeno del fast fashion
no solo contribuye a poner en el
mercado millones de prendas que
finalmente se desechan, sino que
sostiene una industria de pro-
ductos de baja calidad, con con-
diciones laborales precarias y con
altos grados de contaminacién y
consumo de recursos naturales,
afirman desde el Ministerio del
Medio Ambiente. Frente a esta
realidad, emergen nuevas inicia-
tivas que cuestionan la forma en
que se produce y consume ropa, y
que también buscan reinventar el
relato cultural que la sustenta.

En Chile, dos proyectos han lo-
grado posicionarse en este cambio
de paradigma: experiencias como
las de The Ropantic Show, lidera-
do por Maria José Gomez, y con-
sultoras como Franca. Estudio,
que acompanan a grandes retai-
lers en su transformacion sosteni-
ble, estin empujando una nueva
narrativa donde intercambiar, re-
parar y reutilizar se convierte en
la norma, no en la excepcion.

"Hay demasiada ropa circulan-
do para pensar que solo pode-
mos utilizar el verbo 'comprar’,
dice Gémez, quien lleva 14 anos
impulsando campanas de moda
circular desde Barcelona a San-
tiago. Su iniciativa ha conseguido
escalar el intercambio de pren-
das, tradicionalmente visto como
prictica de nicho, a experiencias
masivas y colaborativas. “No nos
cabe duda de que el intercambio
llegd para quedarse, porque con el
nivel de sobreproduccion actual,
nuestra comunidad intercambia
energia, autoestima y proposito...
esta es una revolucion que recién
comienza”, enfatiza.

[.a economia circular entra al closet: el
desafio de repensar la industria textil

Seguiin Naciones Unidas, la industria de 1a moda enfrenta una crisis ambiental responsable
de un 10% de las emisiones globales y considerada la segunda mds contaminante, donde
su modelo actual es insostenible. Frente a este escenario, emergen propuestas innovadoras
que impulsan la economia circular y redefinen la relacion entre consumo y sostenibilidad.
Franca. Estudio y The Ropantic Show proponen soluciones tanto desde la comunicacion
como del actuar de las grandes marcas y de los consumidores.

Por Paulina Reyes y Barbara Pezoa
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Las cifras dan cuenta del pro-
blema. Segtn la Seremi de Medio
Ambiente de la RM, el consumo de
ropa en Chile aumento un 233% en
los ultimos 20 afos, alcanzando
50 prendas por persona al afo en
2020. Al mismo tiempo, la genera-
cion de residuos textiles en el pais
escald a 572 mil toneladas anuales.
Un 60% de la ropa usada que lle-
ga al pais termina en vertederos
ilegales, muchos de ellos en el de-
sierto de Atacama.

Frente a esta realidad, el Ministe-
rio del Medio Ambiente desarrolla
la "Estrategia de Economia Circu-
lar para Textiles", como parte de
la Hoja de Ruta Chile Circular al
2040. Esta busca normar la pro-
duccién, importacién y consumo
de textiles, avanzando hacia un
modelo que erradique la obsoles-
cencia programada y fomente pro-
ductos durables y reutilizables.

The Ropantic Show
En este contexto, alianzas como
la de Mallplaza con The Ropantic
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Show, bajo la iniciativa "De Mano
en Mano", muestran que la moda
circular también puede ser una
herramienta de educacion am-
biental y transformacion cultural.
"No se limita a visibilizar el pro-
blema, sino que lo enfrenta desde
la accién”, explica Maria Irene
Soto, gerenta de Comunicaciones
y Sostenibilidad de Mallplaza. En
abril y mayo de este ano, la inicia-
tiva permiti6 intercambiar mas de
32 mil prendas en cuatro eventos
realizados en Santiago, Concep-
cion y Antofagasta, movilizando a
mas de 10 mil personas.

Desde Ropantic aseguran que
un punto clave es no caer en el
greenwashing. Su fundadora, se-
fala que “nuestro know-how de 14
anos, habla por si solo; crear cam-
panas de largo plazo de prevencion
de residuos en Barcelona activas
hasta hoy, colaborar con el retail
desarrollando programas de moda
circular, convertirnos en provee-
dores del Estado por trato directo
para ofrecer eventos a municipios

y casas de estudio, para que toda la
gente pueda acceder a innovadoras
experiencias que les acerquen a un
consumo mas sostenible de mane-
ra gratuita, siendo muy honestos
en nuestra comunicacion. Sin cola-
boracién es imposible avanzar con
el nivel de problemdtica ambien-
tal-social actual”.

Franca. Estudio

Fundado por la chilena Javiera
Amengual, y liderado en conjunto
con la periodista especialista en
sostenibilidad Soffa Calvo, Fran-
ca. Estudio ha logrado construir
puentes entre grandes marcas
del retail y una ciudadania cada
vez mds consciente del impacto
ambiental y social del vestir. “Lo
que buscamos es que Latinoa-
mérica sea referente en la moda
sostenible”, declara Calvo, quien
ha trabajado de cerca con marcas
como Paris, Wild Lama y Corona.
Su labor apunta a "cémo generar
asociaciones, alianzas, colabora-
ciones con marcas, instituciones,
organizaciones y personas que
nos ayuden a transformar la cul-
tura del vestir desde la misma in-
dustria”, agrega.

Calvo destaca que la sostenibili-
dad en moda no puede comuni-
carse desde la culpa o el miedo,
sino desde el deseo, la experiencia
y la cultura pop. "La moda debe
ser una industria de servicios y
experiencias, no solo de produc-
tos”, afirma. Desde su trabajo con
marcas, enfatiza que la comuni-
cacion efectiva es clave para trans-
formar hébitos: "Si el mensaje se
comunica de forma clara, precisa
y entretenida, puede movilizar a

las personas hacia la accion”.

Con un enfoque que integra
manuales de comunicacion sos-
tenible, briefs de tendencias con
enfoque ético y capacitaciones es-
pecializadas, Franca. Estudio pro-
pone cambiar no sélo el qué se co-
munica, sino el como se comunica
la sostenibilidad. Y esta mirada ha
sido fundamental para el trabajo
que han hecho junto a Paris por
mds de tres anos, acompanando-
los en forjar su ruta sostenible,
ayuddndolos a alinear a su plana
mayor y proveedores bajo un mis-
mo relato. "Una ropa que cues-
ta lo mismo que un café, solo es
posible si alguien estd siendo mal
pagado o si un territorio estd sien-
do afectado”, sostiene Calvo. Su
propuesta: transformar el mode-
lo desde dentro, con conviccion,
coherencia y economias de escala
que permitan hacer lo sostenible,
accesible. “Lo que hemos hecho
es apoyarlos en todo el proceso de
dar a conocer las iniciativas que
llevan a cabo para transformar, de
manera lenta, pero firme y consis-
tente”, explica.

Esta apuesta también ha sido
clave en el trabajo con marcas
como Corona, donde el enfoque
ha estado mas ligado a lo social,
a través de la visibilizacion de
cuerpos diversos, inclusion de la
comunidad LGBTQ+ y personas
con discapacidad como referentes
de belleza. “Corona es pionera en
es0. Lo que hacemos es apoyarlos
para que esa comunicacion sea
consistente, no sélo en sus cam-
panas, sino también internamen-
te, en la relacion con sus colabo-
radores”, concluye Calvo. @
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