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Cencosud: menores ganancias del segundo trimestre no logran opacar las buenas cifras del semestre

Cencosud: menores ganancias del
segundo trimestre no logran opacar
las buenas cifras del semestre

Aunque en el trimestre redujo sus utilidades un 5%, en lo que va del afio los beneficios
se expanden casi un 190%, hasta US$ 209 millones. La compafia habla de un consumo
aun desafiado en todos los paises donde opera.

PAULINA ORTEGA

Los resultados financieros de Cencosud
en el segundo trimestre del ano mostra-
ron una reduccion de 5%, pasando de ga-
nancias atribuibles a los propietarios de la
controladora de $90.795 millones (US$97
millones) entre abril y junio del 2024 a
$86.491 millones (US$93 millones) en
igual periodo 2025.

“Los resultados del trimestre fueron in-
fluenciados por efectos extraordinarios y
un contexto de volatilidad e incertidum-
bre econémica global. Al mismo tiempo,
el consumo en cada uno de los paises
donde operamos se muestra atin desafia-
do. Este entorno ha generado una mayor
agresividad promocional y competitiva®,
dijo en una carta el CEO de Cencosud, Ro-
drigo Larrain.

Pero los resultados trimestrales no lo-
graron opacar las buenas cifras semestra-
les. Entre enero y junio la empresa fun-
dada por el empresario Horst Paulmann
gano un 187% mads que en el mismo pe-
riodo del 2024. Asi, paso de utilidades de
$68.174 millones (US$73 millones) el ano
pasado, a $195.266 millones (US$209 mi-
llones).

Las ventas de Cencosud en el trimes-
tre se expandieron en poco mds de un
5% hasta los $4.171.343 millones, entre
todas las lineas de negocio que mantie-
ne la compania. Excluyendo el efecto de
hiperinflacién en Argentina, los ingresos
aumentaron 7,2%. En el semestre subie-
ron 4% alcanzado los $8.202.926 millones
(US$8.788 millones).

“Este desempeno fue impulsado por el
crecimiento de ingresos en todas las uni-
dades de negocios en Chile, junto con una
aceleracion en Colombia, que registro el
mayor crecimiento en venta desde 2022%,
explico Cencosud.

En el segundo cuarto del afo, el pais
que mds incremento sus ventas fue Ar-
gentina que subi6 un 29,4%, seguida de
Estados Unidos con un 10,4% mds que en
el 2024. Respecto a este ultimo, el CEO de
Cencosud, Rodrigo Larrain apunté que
“seguimos ejecutando nuestro plan de
expansion, acumulando 6 aperturas en
2025, asi como nuevas aperturas proyec-
tadas para el segundo semestre. Los resul-
tados reflejan mayores gastos de puesta en

marcha e interrupciones en la cadena de
suministro derivada de problemas en el
servicio de un importante proveedor ex-
terno, situaciéon que a la fecha se ha ido
normalizando”.

Peru subi6 un 8%, Chile 4,4% y Colom-
bia 0,5%. Este ultimo “continia mostran-
do mejoras significativas en sus resulta-
dos. Se concretd la venta de las estaciones
de servicio y se avanzo en remodelaciones
de centros comerciales, con iniciativas
para capitalizar el gran potencial inmobi-
liario con que contamos en el pais”, dijo
el CEO de Cencosud.

El tinico mercado que disminuy6 sus
ingresos fue Brasil. Este pais “avanza en
su proceso de transformacién, convenci-
dos del potencial que representa. Forta-
lecimos el equipo con nuevos liderazgos
y continuamos desarrollando mejoras en
las propuestas de valor en tienda, empe-
zando a recuperar trifico y ventas. Ade-
mds, obtuvimos aprobacién para el tras-
paso de las 22 tiendas restantes de Bretas
en Minas Gerais, lo que nos permite enfo-
car recursos en mercados mas rentables”,
declard Larrain.

Al desglosar los negocios de Cencosud,
se observa que en el segundo trimes-
tre la categoria de supermercados sube
casi un 7% hasta los $3.321.308 millones
(US$3.558 millones). Este segmento tuvo
mejoras en todos los paises versus el 2024,
excepto por Brasil y Colombia, que dismi-
nuyeron un 15% y 0,5% respectivamente.

En mejoramiento del hogar, donde ope-
ra lamarca Easy, las ventas se incrementa-
ron 6,7%, alcanzando $394.629 millones
(US$423 millones). Este sélo estd presente
en Chile, Argentina y Colombia. Este ul-
timo pais también redujo sus ingresos en
este negocio, un 3,6%. En cambio, Chile y
Argentina subieron 2,8% y 12,6%, respec-
tivamente.

En tiendas por departamento, solo
presente en Chile, aumento un 6,4% sus
ventas, totalizando $304.067 millones
(US$326 millones) en el trimestre.

El Ebitda Ajustado llegé a $365.820 mi-
llones en el trimestre registré una caida
de 5,5% lo que se explica por el impacto
contable asociado a los ajustes por hi-
perinflacion de Argentina. Al excluir este
efecto, se expande un 1,3%.@
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