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Los planes de Algramo para
2022:iniciara operaciones en
Reino Unido y México enel
primer semestre

Tras su llegada a Estados Unidos ¢ Indonesia en 2021, el fundador y CEO
de la startup, Jos¢ Manuel Moller, afirmé que este afio la compaiiia tiene
en su hoja de ruta comenzar a operar con grandes retailers en ambos

paises.

CATALINA MARCONI

—Elcrecimiento de Algramo ha sidoimparable.
Lo que se inicié como un prototipoen almace-
nesde barrio que ofrecia la posibilidad de com-
prar a granel, hoy va tiene presencia en super-
mercados de Estados Unidos e Indonesia y esta
preparando las maletas para arribar a México
v Reino Unido prontamente.

Hace unos dias la startuprecibio un subsidio
—gracias a una alianza entre la WWF y el Foro
Econdmico Mundial- para llegar con su mode-
lodereutilizaciényelrelleno de envasesen su-
permercados a la capitalmexicana, unmerca-
do diez veces mds grande que el chileno.

José Manuel Moller, fundador y CEO de la
startup, explicd que este subsidio se les otorgd
“porque detectaron que somos el actor mas re-
levante a nivel mundial de refill, y como esta-
mosentrandoa México hayun foco de llevar es-
tas soluciones a grandes mercados”.

La startup comenzden 2013 inicialmenteen
almacenesde barrio con sumodelo de retorna-
bilidad, es decir, que las personas llevan su
propio envase para comprar a granel, envez de
recibir los productos en recipientes plasticos.
Pero fue en 2019 cuando la compania dio su pri-
mer salto, cuando Moller decidié agregar una
nueva linea de negocio.

Tras el anuncio del Panel Internacional de
Cambio Climatico de que el planeta tiene has-
ta 2030 para llegar al acuerdo de Paris, el CEO
de Algramo opt6 po cambiar el foco.

“Es tan poco tiempo (para el 2030) v es tan
grande el desafio, que vo decido cambiar mi
aproachalos que antes eran mis enemigos. Mis
enemigos etan Walmart y Unilever, y yodije ‘voy
aconvencer a los mas grandes del mundo para
que pasen de desechable a refill’. Y ahi parte una
nueva propuesta de valor, porque también, para
tmbajar con empresas grandes, yo tenia que tec-
nologizarlo que estaba haciendo™, contd el em-
prendedor.

Apartirdeello, Algramo cred los envases con
chip, con los cuales los consumidores pueden
precargar su envase con dinero, y cada vez que

compran les aparece cudnto es el plastico que
se evitd con esa compra y en base a eso se leda
un deposito de dinero dentro del chip para su
siguiente compra.

Con esaidea, Algramo convencié primero a
Unilever en Chile, luego a Nestlé -con Purina
Alimentos para mascotas-y logro su primer le-
vantamiento de capital, un fondo semilla nor-
teamericano que eran US$ 2 millones, con el
cual ademds hizo un piloto en Nueva York con
Clorox y Colgate.

“Y ahi empiezaa agarrar vuelo. Y en Chileel
afio pasado sumamos Walmart Chile como pri-
mer retail que hace en gran escala un piloto”,
dijo Moller.

De hecho, el fundador de Algramo comentd
que lastartup partio recientemente con Unile-
verdentrode Walmart Chile, “porque antes ha-

bian partido con su marca propia, y con esto
hace que ya sea el piloto de Unilever a nivel
mundial mds grande”.

BALANCE2021Y LO QUE VIENE

Comoun afo “super potente de expansion”, ca-
lifice el fundador de Algramo el 2021 para laem-
presa, ademas de definirlo como uno de prepa-
racién para este 2022.

“Yo dirfa que este ano es como el ano de cre-
cimiento masagresivo y sobre todo conun foco
fuera de Chile”, agrego Moller.

Y es que en abril proximo Algramo se lanza
en un nuevo mercado internacional: Reino
Unido, con uno delos “retailers mas grandes”,
de acuerdo al CEO. Ademas, la firma en mayo
ojunio tiene pronosticado lanzar sumodelo en
México, “también con uno de los retailers mas

grandes. Y ahi el focoes ir alos grandes merca-
dos”, detall Moller.

Sobre su entrada al pais azteca, Moller ma-
nifestd que es el paso masimportante en térmi-
nos de internacionalizacion del negocio. Esto,
yaque el tamano del mercado esdiezvecesmas
grande que Chile, y también porque en Méxi-
cose puedenalcanzarvolumenes “que en Chi-
le serfa imposible”, explica.

“Estamos empezando a teneruna vision glo-
bal con las marcas, donde estamos buscando te-
ner una estrategia que no sea solamente de pi-
loto, sino que va sea de grandes volimenes. En-
tonces, elano pasado fue de sembrar todas esas
relaciones y de buscar partners tecnoldgicos
para estar preparados para fabricar milesde uni-
dades de dispensadores”, dijo el CEO de Algra-
mo respecto de lo que se viene este ano.

Todo lo anterior hasido posible en gran par-
te gracias alos casi US$ 9millones de financia-
miento que recibieron en2021. *Y esonos per-
mitio también enfocarnos cada vez mas en la
tecnologia y menos en la logistica, que es algo
en lo que nos estamos alejando, para centrar-
nosen el factor tecnolégico, que finalmente es
el diferenciador con las grandes marcas”, ana-
dio Moller.

En el dmbito local, en tanto, el fundador de
lastartup dijo que tienen para este ano un plan
de crecimiento “agresivo” con Walmart. Estosig-
nificaque estarin sumando cada vez mds mar-
cas alos puntos de venta, por ejemplo, produc-
tos alimenticios, para asi “ojald ir convirtiendo
este supermercado en el supermercado del fu-
turo”.

NUEVO GOBIERNO

Otra de las prioridades para este 2022 es su
campafa “Envase 239 , que lanzaron el afio pa-
sado, que busca cambiar un decreto bajo el
cualse hace ilegal en Chile dispensar produc-
tos de higiene personal agranel, “que ademas
es la categoria que genera mas pldstico después
delosliquidos. Entonces, estamos tratando de
entrar en todas las categorias que hoy dia
contaminan un monton”, dijo Moller.

Dicha campana se la presentaron en 2021 a
lasenadora Marcela Sabaty también al Minis-
terio de Salud. Ahora, con el cambio de gobier-
no, también tienen pensado presentar la cam-
pafia a las nuevas autoridades.

En ese sentido, sostuvo Moller, “esperamos
que laagendaambiental sea relevante. Confia-
mos en Maisa Rojas quelo va a tomar como ban-
dera, pero es algo que vamos a seguir presio-
nando y algo que vamos a empujar hasta que
seapruebe. Porque lo interesante esque estono
beneficiasolamente a Algramo, sino que cual-
quier persona en Chile podria dispensar”.

Sobre el gobierno entrante, el fundador y
CEOde Algramo indico que, bajo su perspec-
tiva, “se viene un periodo bien interesante,
porque vamosa tener que aprender a hacer co-
sas que antes no hacfamos, que es sentarnos
aconversar y adiscutir los temas. Tengo mu-
cha fe, porejemplo, enla agenda ambiental que
tiene el gobierno. Obviamente por mi traba-
jo eslabanderaque empujo, y veoque hoy dia
ninguno de los gobiernos estd tomando lasac-
cionesque se deberian tomar. Entonces, en ese
sentido, tengo harta esperanza”.@
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