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Utilidades de Cenco Malls subieron en 2025 impulsadas por la expansién de su superficie arrendable

Utilidades de Cenco
Malls subieronen2025
impulsadas por

la expansion de su
superficie arrendable

La filial de centros comerciales de la familia
Paulmann mejoré sus ganancias en un 14%, lo que
también de debid al mejor desempeno operacional

en la region andina.

PAULINA ORTEGA

—Cenco Malls reporté este miércoles un
alza en sus utilidades del 2025. La filial
de centros comerciales de la familia Paul-
mann mejord sus ganancias en un 14%,
pasando de $266.953 millones (US$294
millones) a $303.966 millones (US$335
millones). Entre octubre y diciembre las
utilidades de Cenco Malls subieron casi
un 8%, desde los $74.099 millones (US$82
millones) a $79.867 millones (US$88 mi-
llones).

El CEO de Cenco Malls, Sebastidn Bello-
chio, explico que “esta mejora se debe a la
expansion de la superficie bruta arrenda-
ble (GLA) junto con un mejor desempefo
operacional en la region andina”.

La superficie arrendable de Cenco Malls
aumento casi un 5% en un ano pasando de
1.382.370 m2 a 1.450.560 m2, con lo que
la tasa de ocupacion de sus activos cayo un
1%, hasta un 97,3%.

Los ingresos de la compaiiia se expandie-
ron un 7% en 2025, totalizando $377.941
millones (US$417 millones). En el ultimo
trimestre el alza fue de 4%, llegando a
$104.353 millones (US$115 millones). Al
desglosar por los paises en los que tiene
presencia, Chile incrementd sus ingresos
un 3,7%, Peru 10,2%, y Colombia 13%.

Las ventas de los locatarios mejoraron
5,1% en el afo y alcanzaron los $3.753.873
millones (US$4.138 millones).

Por su parte, el ebitda ajustado cerr6 2025
en $340.557 millones (US$375 millones),
equivalente a un alza de 6,2%.

“El ano estuvo marcado por importan-
tes entregas de proyectos, con iniciativas
que pasaron del desarrollo a la ejecucion,
mejoras concretas en nuestro portafolio y
avances relevantes en como nos relacio-
namos con nuestros clientes y locatarios.
Este trimestre registramos un importan-
te crecimiento interanual de superficie
arrendable, en linea con nuestro plan de
crecimiento de largo plazo. Este cuar-
to trimestre reforzo esta trayectoria con

aperturas, reconversiones y una estrategia
comercial activa que fortalecio el vinculo
con nuestros clientes y nos deja bien po-
sicionados de cara a 2026", dijo el CEO de
Cenco Malls.

AVANCES EN LA EXPANSION DE CENCO
MALLS

En Chile Bellocchio destacd los avances de
QINTO (espacio de restaurantes) en Cenco
Costanera con 55 restaurantes en mas de 14
mil m2 con nuevas aperturas; la remode-
lacion de Alto Las Condes; y el avance de
los trabajos en Cenco Florida tanto en su
sector gastronémico, como en el primer
proyecto multifamily de la compania. Ade-
mds, apunté a que la expansion de Cenco
Temuco alcanzé un avance de 50%.

“Seguimos avanzando con nuestra estra-
tegia de expansion en Pert y Colombia,
completando la segunda etapa de Cenco
La Molina con cerca de 19.000 m2 adicio-
nales y entregando la remodelacion y am-
pliacion de Cenco Limonar. Nuestro foco
estard en la maduracion de estos proyectos
va entregados, capturando valor desde una
mayor escala, mix comerciales consolida-
dos y experiencias memorables para nues-
tros visitantes”, afadio Bellocchio.

Ademas, destacar el avance del proyec-
to Cenco Miraflores en Peru, un nuevo
mall, que obtuvo sus permisos para iniciar
obras. Dicho centro comercial tendri una
superficie estimada de 14 mil m2.

El ejecutivo resumio: “2025 fue un ano
de entregas; esperamos que 2026 sea un
ano en que esa inversion se traduzca en
maduracion, traccion y creacion de valor”.

“Hacia adelante, nuestro foco sigue pues-
to en maximizar el potencial operativo de
los proyectos recientemente entregados y
continuar fortaleciendo nuestra propuesta
integrada, tanto fisica como digital. Segui-
remos con una ejecucion disciplinada de
nuestra estrategia de crecimiento, con én-
fasis en la creacion de valor a largo plazo”,
concluyé Bellochio. @
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