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CAMPANA AUDIOVISUAL GANA
LEON DE ORO EN FESTIVAL
DE CREATIVIDAD DE CANNES

¢Qué tienen en comun Cannes, en Francia, y Osaka, en Japén? En ambas
ciudades se exhibe la pieza audiovisual “Proyecto 4270", que recorre y
muestra desde las alturas Chile por medio del vuelo de un dron. La creacion
capturay expone los paisajes, tradiciones y la diversidad geografica y cultu-
ral del pais. Justamente, sunombre alude alos 4.270 kilometros de la exten-
sién continental chilena, sin contabilizar el territorio antartico ni insular.
En Francia, la piezarealizada para Banco de Chile por la agencia BBDO Chile
y la productora Alaska Films, gané un Leon de Oro en el Festival Internacional
de Creatividad Cannes Lions 2025, en la subcategoria Photography: Brand &
Communications Design.
En Japon, actualmente, el "Proyecto 4270" se exhibe en el Pabellon de Chile
en la Exposicion Universal Osaka 2025.

El gerente general de Banco de Chile, Eduardo Ebensperger, comentd que
"este premio nos llena de orgullo y emocion, porque representa una vision pro-
funda de nuestro propdsito, que es contribuir al desarrollo de Chile y dejar a
nuestro pais siempre en lo mas alto”.
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