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1 mes de la nifiez es

un periodo en donde

ninos, ninas, adoles-

centes e inclusos
adultos nostalgicos de su in-
fancia, experimentan una ne-
cesidad de entretenerse y pa-
sar un grato momento con los
padres, amigos o pareja con
un nuevo juguete, una conso-
la de dltima generacion o sim-
plemente comprando mu-
chos dulces.

En Copiapd este fin de se-
mana el Parque Schneider se
repleto. Juegos inflables, golo-
sinas, bandas musicales in-
fantiles tuvieron su espacio,
incluso los que son mds de-
portistas jugaron a la pelota o
realizaron actividad fisica. De
hecho, algunos se adelanta-
ron afiestas patrias y empeza-
ron a elevar su volantin en el
Parque El Pretil, junto con ju-
gar al trompo.

Pera este mes de la nifiez
no se trata solo de alegria y pa-
sarla bien, también es un pe-
riodoen donde las pymes, los
negocios, las distribuidoras de
alimentos y las expo ferias, au-
mentan sus ganancias ven-
diendo dulces o el servicio de
camas saltarinas a empresas
privadas, municipios o pro-
duccion de eventos.

ESTE ANO ES DE LOS
JUMPING

Una de las particularidad del
2025, que generd mucha par-
ticipacion el dia del nifio, fue-
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ATACAMA JUMP Y JUNPIN LLEVAN LA DELANTERA A NIVEL LOCAL DE SER LOCALES MUY CONCURRIDOS POR NINIOS E INCLUSO POR ADULTOS POR SUS VARIEDAD DE JUEGOS Y SUS PRECIOS.

Boom de locales de jumping
golpea la venta de juguetes

mEs pEL Nifio En comiapé. Locatarios entregan datos de los gustos de ninos y adultos.

ron las tiendas de salto.

Se consultd a Atacama
Jump, ubicada en Copayapu
rumbo a Paipote, y a Junpin,
en pleno Mall Plaza Copiapé,
la cantidad de nifios que asis-
tieron el fin de semana y am-

bos indicaron que fueron mu-
chas familias. Se repletd el fin
de semana pasado.

Ambos locales empezaron
este ano. no llevan mucho
funcionando, Sefalan que les
haido bastante bien.

Sumado a estos dos, el pa-
sado sdbado se instalé en Co-
plapé atro local de juegos in-
flables de saltos. “We Need
Jump”, establecido en el
exMall Chino Ke Guan, cerca
del tradicional Sodimac que

esta pasado el Puente Ken-
nedy.

Una de las empleadas de
ese local, Consuelo Villanue-
va, detallé que “el sibado es-
tuvo regular porque recién
abrimos y por redes social se
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difundio y el domingo estuvo
muy lleno. Falté espacio en
los estacionamientos y varias
cosas mas. Fue genial”.
Respecto alos horarios, este
tercer local enfocado en el nifios
atiende de lunes a viernes desde

www.litoralpress.cl
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Boom de locales de jumping golpea la venta de juguetes

3 locales

de juegos inflables y de saltos estan tomando mucha presencia

de nifos en los tltimos dias.
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LA TIENDA BASIC DEL MALL PLAZA REAL SIGU ENTREGAN DﬁALEGHiAS(DN JUGUETES NDVEOSDS ¥ DE LA NOSTALGICA & LA COMUNIDAD COPIPINA.

las 12:00 hasta las 20,00 horas,
mientras que los fines de sema-
nay feriados entre las 10:00 y
21:00 horas.

Sibien esta efervescencia de
losemprendedores de crearlo-
cales de este tipo, también apa-
rece el fendmeno de que hay
menos ventas de otros produc-
tos que antes eran indispensa-
bles.

BAJAS VENTAS EN JUGUETES
Verdnica Tirado es una vende-
dora que durante afios ha gene-
radoalegrias de nifios, nifas, jo-
venes y adultos nostilgicos de la
infancia, ofreciendo juguetes y
juegos de mesa en la conocida
tienda Basic que lleva varias dé-
cadas en el Mall Plaza Real. De
hecho, todo indica que es el lo-
cal masantiguo que permanece
€N ese espacio.

Respectoalas ventas duran-
te este mes, Tirado indico que
“siempre nos haido bien, pero
si lo comparamos a muchos
afos atras donde ganibamos f&-
cil 4 millones de pesos por dia,
que puede ser 9010 de agosto,
porquelos padres compran jus-
to, es mucho menor. Este 10 de
agosto nosuperamos los $700
mil, pese a que ahora las cosas
s0nméds caras”.

También agrego que “mu-
chos adultos vienen aci y sesor-
prenden quenos mantengamos
aqui. Hay mucha nostalgiaen es-
te lugar. Muchos que compraron
aqui cuando ninos compran ju-
guetesde guagua para sus hijos,
hijas o para los babyshower. Te-
nemos un piiblico fiel que nos
permite seguir buscando pro-
ducto, vendiendo lo quenosso-
licitan, pero ain no podemos

LOS JUGUETES Y FIGURAS DE ANIME HAN BAJADO DE POPULARIDAD N ESTE ULTIMO TIEMPO.

compararlos a los tiempos en
que los juguetes eran priorita-
rios parael dia del nino”.

En la misma vereda, Liliana
Loaiza, duefia de una tienda de
anime y mangas ubicadoen ca-
lle Maipii, sefald que "nuestras
ventas suben este mes induda-
blemente, pero no lo comparo
alano pasado por nada, porque
antes éramos vanguardistas en
Copiapéal menos en venta de
figuras de Dragon Bally de otras
series, pero esoya se ha masifi-
cado en otrestipo de locales. La
demanda y laoferta de lo nove-

$4 millones
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vendiaen promedio una juegueteria prestigiosa en Copiapo
hace algunos anos atrds, cifraque en estos tiempos seria algo
muy dificil por los gustos de ahora.

doso genera bajas y subidas de
ganancias porque la moda se
copia®,
Y LAS BOLSAS DE DULCES?
El encargadode la Distribuido-
rajorquera , Eduardo Jorquera,
comenta que han tenido meses
complejos, pero en el dia de ni-
fio lograron aumentar las ven-
tas de golosinas, comida chata-
rray todo tipo de alimentos y
utensilios enfocados en cum-
pleafios, eventos o celebracio-
nes para este grupo etario.

En cuante a sus principales
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vendedores, Jorquera respondio
que “las empresas o las entida-
des como los colegios celebran
el dia del nifo y nos compran
parahacer las esperadas holsitas
de dulces que atodo nifio le fas-
cina. Esta es una tradicion que
nunca se va a acabar, perosi lo
comparo al 2024 fue menor”.
Finalmente se consulto a
ofras locales y emprendedores
de ferias recientes, quienes se-
falaron que esperan que las
ventas en el mes de la infancia
aumenten en el transcurso de
los dias. 3
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