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Titulo: Mauricio Bustamante denuncia trampa digital que usa su Imagen: “Es el riesgo de las redes sociales”

El periodista Ilama a no confiar en este engano que invita a pinchar un link

Mauricio Bustamante denuncia
trampa digital que usa su imagen:

Francisco NUNEZ

(e = P roblemas con Mauri-

6 cio? Las autoridades

lo estan buscando”.

“Mauricio tiene problemas con la ley”,

dice la publicidad que aparece en si-

tios web aleatorios e invita a pinchar

un link. Y ya sabe usted que el chileno
es curioso.

En este caso, porque el Mauricio en
cuestion es de apellido Bustamante.
Es un reconocido periodista y si lasau-
toridades lo estan buscando lo pueden
encontrar en radio ADN, donde de lu-
nes aviernes, entre las 18 y las 20 ho-
ras, conduce “'La prueba de ADN” jun-
to a Carla Zunino.

En la edicion de este viernes, Busta-
mante estaba terminando una entre-
vista con el economista José de Gre-
gorio, cuando el decano de la Facultad
de Economia y Negocios de la U. de
Chile, lo interrumpid. ““;Te puedo ha-
cer una pregunta?”, le dijo. “Llevo
muchos dias curioso y queria hablar
contigo porque hay una serie de publi-
cidades... me rio mucho cuando te
veo”.

*“Es publicidad por la
que lamentablemente
un grupo de mafiosos
le paga a Google y que
aceptan difundir”, se
queja el comunicador.

Porque la verdad es que Mauricio
Bustamante no tiene ningtin problema
con la autoridad ni con nadie, aunque
de un tiempo a esta parte si los tiene
por culpa de estas publicidades. No
son pocas las veces, confesd, que le
han preguntado en privado por esta si-
tuacién. “Alguien me advirtié en fe-
brero de que hay publicidad, que es
publicidad por la que lamentablemen-
te un grupo que le paga a Google, y
que aceptan difundir. No solo conmi-
go, he visto también a Marco Enriquez
Ominami, y he visto que venden accio-
nes de Codelco, que venden acciones
de CCU. Y un montdn de gente engan-
cha con esto, y aparezco yo como si
estuviera haciéndome rico con los bit-
coins, que es basicamente esa la pu-
blicidad. Detras de esto hay un grupo
de gente que es muy dificil de detectar
porque funciona mas alld de nuestras
fronteras. Lo lamentable es que Goo-
gle se preste para esto con sus avi-
sos”, dijo el comunicador.

“Es buena la advertencia porque lo
que persiguen con estas falsas publi-
caciones es que la gente de su nom-
bre, entregue su tarjeta de crédito y
lamentablemente ahi desaparecen
con esos recursos. Es el riesgo de las
redes sociales”, cerrd Bustamante.

No es primera vez que el periodista
ha alegado por esta situacion. “Por fa-
vor no caigan en este engano! Lo he

“Es el riesgo de las redes sociales”
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¢Problemas con
Mauricio?

ades lo estan bus:

Mauricio Bustamante viene denunciando esto hace meses.

dicho por esta y otras redes. No invier-
to en bitcoins, tampoco en inversionas
milagrosas. Cada uno de estos avisos
buscan incautos que compartan sus
datos personales y tarjetas de crédito.
Lamentablemente es muy dificil per-
sequirlos y buscar responsables”, ha-
bra escrito Mauricio Bustamente en su
cuenta en Twitter en junio de este afo.

Agujero en la pared

Aunque es aleatorio el contenido
que aparece tras pinchar el engaioso
link, lo mejor es ni siquiera entrar.

De todas formas, Jonathan Frez,
doctor en Computacién y académico
de la Escuela de Informatica y Teleco-
municaciones de la Universidad Diego
Portales, afirma que esto no es nuevo

y que, a estas alturas,
“Google deberia incor-

porar filtros para evi-

tarel uso de laimagen

de una persona en su

red de anuncios. Es lo

que hacen en YouTu-

be con la misica, por
ejemplo. No aparecen
anunciosy, por ende, no
paga a quien usa una can-
cién sin poseer sus dere-
chos de uso. Ese filtro es per-
fectamente aplicable a imége-

nes y rostros”; dice el especialista,
quien agrega que la plataforma de vi-
deos, que también es parte del grupo
Google, lo hace por la presion de los
sellos discograficos.

)

“Detras de esto hay
un grupo de gente
que es muy dificil de
detectar porque
funciona mas alla de
nuestras fronteras”

Mauricio Bustamante

Parte de la gréfica que
aparece en redes sociales.

¢Se podria hacer tal cosa?

“En teorfa, bastaria con que la per-
sona (Mauricio Bustamante, en este
caso) registre en Google un set de fo-
tografias para que el algoritmo apren-
daaidentificar tu rostroy luego detec-
tarlo si es que se quiere utilizar en
campanas publicitarias. Esta tecnolo-
gia no es de ciencia ficcién, de hecho
se aplica en Google Fotos, donde de-
tecta a los miembros de tu familia y
amigos y los etiqueta”.

Frez afade que el sistema de anun-
cios del buscador funciona en base a
sitios “que voluntariamente ponen a
disposicion de Google un espacio para
anuncios, por los cuales reciben una
comision cada vez que alguien hace
clic en el. Pero no tienen ningtn con-
trol sobre el anuncio que aparezca en
ese espacio. En ese sentido, el medio
publicitario es técnicamente Google.
El espacio de anuncio es literalmente
una subventana hacia los servidores
de Google, el anuncio corre y se des-
pliega desde sus servidores y la vemos
en una web como quien ve a través de
un agujero en una pared”.

Con restricciones
Desde Google Chile cuentan que
hay equipos que trabajan las 24
horas del dia y que estan aboca-
dos a resguardar las politicas
para anunciantes y editores
dentro de la plataforma.
De acuerdo al Informe
de Seguridad de Anuncios
2022, el ano pasado se eli-
minaron més de 5.200 mi-
llones de anuncios; se res-
tringieron mas de 4.300 mi-
llones de anuncios y se sus-
pendieron 6,7 millones de
cuentas de anunciantes. Mas:
cuentan que en 2022 fueron blo-
queadas o eliminados 142 millones
de anuncios por infringir la politica de
tergiversacion y otros 198 millones
por infringir las politicas de servicios
financieros. Pero, como reconocen, la
actividad fraudulenta sigue aumen-
tando.
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