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Tipo:  Noticia general
Titulo: Con 130 afios de historia, 22% de las ventas de los Traverso son exportaciones

Con 130 anos de historia,
22% de las ventas de los
Traverso son exportaciones

Bartolomé Traverso Gorsiglia, inmigrante italiano que fundo la
empresa en 1896, partié con licores un negocio familiar que
evoluciono al suceddneo de limon, los vinagres y las salsas. Con foco
en sumar nuevos productos y crecer en exportaciones, hoy se sumé
la cuarta generacion. « SERGIO BAQUEDANO GOYA

parte de Salcobrand. “Queria
tener experiencia y en el fon-
do tener mis propias creden-
ciales. No valerme por haber
trabajado solo en la empresa

linar ensaladas,
marinar carnes o
incluso aliviar el
dolor de garganta.
Eljugo de limén funciona pa-
ra estos y otros usos, y ha si-
do clave en el negocio de Tra-
verso. Durante el siglo XX, se
popularizé un nuevo forma-
to que revoluciond el merca-
do: el suceddneo delimén. Su
gran versatilidad lo transfor-
mo en un producto esencial
en la gastronomfa mundial y
su expansion en Chile vino
de la mano de la familia Tra-
verso, que fue de las prime-
ras en producir masivamente
este producto, logrando si-
tuarse como uno de los refe-
rentes en el mercado de los li-
mones hasta el dia de hoy.

También potenciaron el
mercado del vinagre. Con
una gran diversidad de utili-
dades, ya sean gastronémi-
cas, de conservacién de ali-
mentos o incluso relaciona-
das con la salud, el vinagre
ocupa un lugar importante
en la empresa.

Pero la familia comenzé su
negocio en un rubro muy
distinto. En 1896, Bartolomé
Traverso Gorsigliallegé a Vi-
fa del Mar desde Italia para
fundar una fdbrica de licores
que vendfa productos como
el vermut, el licor de cereza,
menta o el anis. Con el cam-
bio en las tendencias del con-
sumo de alcohol, empezaron
a llegar otros productos im-
portados al pais, como la cer-
veza, dejando “fuera de mo-
da” al negocio de los Traver-
S0.

Renato Traverso junto a su hija Loretta, ambos trabajan hoy en la em-
presa familiar.

Entonces la empresa tuvo
que buscar nuevos mercados.
Ahf decidieron emprender en
la produccién del suceddneo
de limén y los vinagres. “To-
do el tema de los vinagres y li-
mones empezd a tomar mu-
cha relevancia. Hoy son el co-
razén de nuestro negocio”,
dice la directora comercial Lo-
retta Traverso Guzman, bis-
nieta del fundador y miembro
de la cuarta generacién de la
familia. Su padre, Renato Tra-
verso Marsili, es el unico de
cuatro hermanos Traverso
Marsili que hoy trabaja en la
companifa, los demds se dedi-

can a otros rubros, ligados a la
publicidad y la computacién.
Comenzo mientras estudiaba
en la universidad con su pa-
dre Ratil Traverso Pascualetti
y hoy, ademds, forma parte
del directorio y estd involu-
crado en la gestién que am-
plié la marca a nuevas gamas
de producto.

Loretta, al igual que su pa-
dre, es la tiinica de sus herma-
nos que trabaja en Traverso.
Se unié en 2022, luego de tra-
bajar cinco afios para la cade-
na de maquillaje y cosmética
DBS, fundada por Domini-
que Rosenberg y que hoy es

familiar, sino que por haber
trabajado en el mercado”, ex-
plica Loretta.

Plantas en San
Bernardo y La Cisterna

Con mds de 130.000 tone-
ladas procesadas anualmente
en todos sus productos, “Tra-
VErso se posiciona como uno
de los actores mds relevantes
de la industria alimenticia na-
cional”, asegura Loretta.

Hoy la compafifa cuenta
con dos plantas productivas
—en San Bernardo y La Cis-
terna—, mds un centro de dis-
tribucién también en San
Bernardo, y unos 250 em-
pleados en total. Actualmen-
te utilizan cerca del 50% del
potencial instalado, que de-
mandé una alta inversién en
tecnologfa, por lo que pue-
den apostar por crecer.

De hecho, ademads de su
presencia en cadenas y pe-
quenios comercios en el pafs,
también exportan sus pro-
ductos a diferentes pafses de
Latinoamérica, como Perd,
Bolivia y Ecuador, entre
otros. Las exportaciones re-
presentan el 22% de sus ven-
tas totales, aseguran. En los
envios, el vinagre es el prin-
cipal producto, que se ocupa
como preservante natural.
“Es un producto muy noble,
se utiliza como preservante
en algunos alimentos, enton-
ces les vendemos a algunas
industrias que lo incorporan,
por ejemplo, en la mayonesa
u otros productos”, dice Lo-
retta Traverso.

“De forma intangible se
transmite ese carifio de ge-

www.litoralpress.cl



