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‘ 6 Mi verdad oculta”, 1a tele-
serie que actualmente
arrasa en sintonia en el

canal mexicano Televisa —bordea

los cuatro millones de televidentes

diarios—, estd intimamente ligada a

Chile. Se trata de la versién mds re-

ciente de “Amanda”, la historia de

una enfermera que busca venganza

y que en 2016 fue protagonizada por

Daniela Ramirez, convirtiéndose en

uno de los titulos que consolidaron

el horario de la tarde de Mega.

La produccién, encabezada en
Meéxico por la actriz Susana Gonza-
lez, es el ejemplo mds reciente del
buen momento que atraviesan las
historias chilenas en el extranjero.
No es casualidad que un gigante de
la ficcién como Televisa haya estre-
chado en los tltimos afios sus vincu-
los con Mega, hoy el tinico canal na-
cional que mantiene un drea drama-
tica activa.

Marfa Eugenia Rencoret, directora
del drea, explica que son varias las
producciones locales que han tenido
un desempefio destacado en sus ver-
siones mexicanas. Entre ellas men-
ciona “Isla Paraiso”, “Juegos de Po-
der”y “Amar Profundo”. “Las histo-
rias que contamos son universales.
Viajan a otros paises porque abordan
temdticas cercanas y facilmente re-
conocibles para la audiencia”, co-

en el extranjero

menta la ejecutiva.

Profundiza, ademds, en las razo-
nes por las que el ptiblico mexicano,
histéricamente habituado al consu-
mo de teleseries, conecta con las his-
torias nacionales. “Particularmente
en México no es extrafio que nues-
tras teleseries funcionen bien, ya que
existen ciertas costumbres y cédigos
culturales similares entre ambos pai-
ses”, plantea.

Desde 2014, cuando Rencoret lle-
g6 junto a su equipo para levantar el
Area Dramdtica de Mega, se han
vendido 22 latas— es decir, la misma
ficcién emitida en la pantalla nacio-
nal— de un total de 34 teleseries
producidas. “Eso significa que el
65% de nuestras producciones esta
presente en distintos mercados”,
destaca. El alcance incluye paises co-
mo Estados Unidos, Grecia, Portu-
gal, Turquia, Nigeria y Canadd, en-
tre otros.

Alaventa de latas y guiones se su-
ma el trabajo de desarrollo de nuevas
versiones para otros mercados. En
canales como Latina TV, de Perd, el
equipo ha colaborado en adaptacio-

nes de “Papd a la deriva” y “Pobre
Novio”. En paralelo, la estrategia de
Mega también apunta a las platafor-
mas de streaming: “Tranquilo papd”
y “Perdona nuestros pecados” ya de-
butaron en Amazon Prime, mientras
que en 2024 produjeron para Netflix
“Al sur del corazén”.

En medio de la crisis econémica
que atraviesa la televisién abierta, la
exportaciéon de guiones y latas, asf
como la generacién de alianzas con
otros canales, productoras y plata-
formas, se ha vuelto clave para soste-
ner la produccién de teleseries. “Hoy
la televisién abierta enfrenta una
competencia enorme y, en ese esce-
nario, la ficcién también tiene la su-
ya. Por eso es fundamental buscar
nuevos socios y alianzas estratégicas
que permitan que nuestras historias
sigan viajando y obteniendo buenos
resultados”, resume Rencoret.

Otros canales
Aunque Canal13 y TVN no cuen-

tan hoy con dreas dramadticas, am-
bos mantienen vigentes sus catdlo-
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gos histdricos.

Canal 13 ha vendido sus produc-
ciones a varios paises, entre ellos a
México que ha hecho adaptaciones
de titulos emblemdticos como “La
madrastra” y “Machos”, ademads de
producciones como “Preciosas” y
“Pacto de sangre”. “El ptiblico mexi-
cano conecta especialmente con
nuestros guiones cuando son melo-
dramas cldsicos o historias con una
carga dramdtica fuerte, protagoniza-
das por personajes que logran identi-
ficacién mds alld de las fronteras”, di-
ce Rodrigo Correa, gerente comer-
cial de contenidos del canal.

TVN, en tanto, ha exportado
guiones de teleseries como “Cém-
plices”, “Hijos del Monte” y “;Dén-
de esta Elisa?”. Ahora, la sefial pu-
blica estd enfocada en la internacio-
nalizacién de sus teleseries vertica-
les “Auditoria de amor” y “Mi
marido me robd la memoria”, titu-
los que serdn presentados en la feria
Content Americas, que se realiza
esta semana en Miami, y en la que
también participard Canal 13 con
sus mininovelas.
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