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Jockey Plaza, el mall pionero de capitales chilenos en Perl potencia su liderazgo

Jockey Plaza,
el mall pionero de
capitales chilenos
en Peru potencia su
liderazgo

A 27 anos de su desarrollo por el grupo Altas
Cumbres, el centro comercial se ha mantenido
como el principal en su tipo en Lima y destino
predilecto de grandes marcas internacionales.

Para este afno su CEQ, Juan José Calle, espera
“los ingresos mas altos de su operacion”.

POR MARIA JESUS DOBERTI

Con una superficie de mas de 170 mil
metros cuadrados arrendables —con
399 locales comerciales y 153 médulos,
con una vacancia inferior a 1%-, Jockey
Plaza ha logrado mantener su posicion
como el mall mas grande de Perti desde
su construccion hace 27 afos por ini-
ciativa del grupo Altas Cumbres, matriz
de los negocios e inversiones ligadas al
empresario chileno Santiago Cummins.

Ubicado en dos de las vias mas con-
curridas e importantes de Lima, en el
distrito de Santiago de Surco, dentro de
las fortalezas de este centro comercial es
que halogrado combinar una oferta para
el consumo masivo —con multitiendas,
supermercados ymejoramiento del hogar,
entre otras- con grandes marcas inter-
nacionales ligadas ala moda, incluyendo
unimportante segmento de lujo.

Estos atributos posicionan a Jockey
Plaza entre los centros comerciales mas
visitados del pais, atrayendo a comprado-
res de los estratos socioeconémicos mas
altos, con un pool de més de 500 marcas.

Solo en 2023 sum6 70 tiendas nuevas,
y enloquevadeesteainoseincorporaron
54 firmas, como es el caso de Michael
Kors, Polo Ralph Lauren, Malva, Hoff y
Nespresso.

Asimismo, el mall afina la inauguracion
de nuevos espacios en las proximas
semanas, entre los cuales destacan las
marcas del grupo espanol Inditex —ma-
triz de Zara— Oysho, Massimo Dutty y
Stradivarius, que abriran sus puertas en
septiembre. Estas dltimas firmas ain no
entran como tiendas al mercado chileno.

Alo largo de su historia, este centro
comercial ha sido el principal destino
de las flagships —tiendas insignia de una
marca— que quieren operar en el vecino
pais. “Cualguier marca nacional e inter-
nacional que quiere tener presencia en
Perti, buscasiempre al Jockey Plazacomo
primer y masimportante destino dentro
del mercado”, afirma a Sefal DF el CEO de
la Administradora Jockey Plaza Shopping
Center, Juan José Calle.

Incluso, en afos pasados
varias firmasinteracionales
han preferido entraral Jockey
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Chanel Beauty, Creed, Scalpers y El
Ganso, asi como la ampliacion de Tous
y Dolce & Gabbana.

Manteniendo el podio

Los resultados positivos también se
extienden a los otros ambitos del mall
como las multitiendas. Al respecto, Calle
remarco que las ventas que reportan la
mayoria de las tiendas por departamento,
comoes el casode marcas chilenas como
Falabella y Ripley, en Jockey Plaza "sonlas
mayores en toda la region”.

Es que a pesar de un panorama eco-
noémico contraido y de reconversion de
metros cuadrados durante el primer
semestre de este ano, jockey Plaza generd
ingresos cercanos alos USS 50 millones.
“Estos resultados estan alineados al
PlanAnual 2024 y demuestranla solidez
financieray operativade lacompaiia. Las
proyecciones para el segundo semestre
son muy positivas”, sefiald el CEO.

Es asi que para el cierre de este afio,
"se espera que Jockey Plaza genere los
ingresos mas altos de su operacién. Es-
peramos bordear los US$ 100 millones,
lo cual significa ventas cercanas a los
USS 700 millones en los locales”.

Tiraje:
Lectoria:
Favorabilidad:

La joya de Altas Cumbres

Con una amplia trayectoria empre-
sarial en Chile —donde destaco por
su control de la desaparecida Finan-
ciera Condell- y distintos paises de
Latinoameérica a traves del grupo Alta
Cumbres, Santiago Cummins Marin
puso la mirada en las oportunidades
que ofrecia el poco desarrollado sector
retail en Pert a mediados de la década
de los noventa. La apuesta se concretd
en 1997 con la partida de un centro
comercial emplazado en terrenos
contiguos al hipédromo de Monterrico
en el distrito de Surco, ligado al Jockey
Club del Perii. Fue un desarrollo inédito
en Lima que consideré una amplia
oferta que incluia desde tiendas por
departamento —como el primer local
Saga Falabella construido desde cero
y el establecimiento pionero de Ripley
en Per(i- hasta supermercados en un
mismo complejo, ademas de basarse
sobre un sistema de arriendo en lugar
de venta de locales.

Elrapido éxito de Jockey Plaza ar
la expansion que afios mas tarde grandes
operadores de centros comerciales de
capitales chilenos como Parque Arauco
y Mallplaza, emprendieron en el
mercado peruano desde 2006 y
2007 respectivamente, dando
inicio a su activo crecimiento en

“Ladiferenciaciony permanente

innovacion es nuestro modelo

de negocio, sumado al profundo
conocimiento del mercado es lo

que nos ha permitido mantenernos

como el centro comercial lider

del pais”, acoto Juan José Calle,

Plaza antes de probarsuerte Superficie arendable 170.000 m2 ese pais.
en Chile. Ese fue el caso de [Espacio construido 300.000m2
casas de moda de alta gama Cantidad tiendas 500
como Carolina Herrera o N
Salvatore Ferragamo. Vacancia organion A%

Para los proximos me- Tiendas nuevas 2023 70
ses, el ejecutivo anticipo Tiandas nuevas 2024 54
que Jockey Plaza prepara

Visitantes al mes 2.000.000

la aperturas de tiendas de

ejecutivoemblematico con 22anos

altagama como Dior Beauty,

Fuente: Memoria anual 2023 Jockey Plaza y datos de la firma

enlaempresay CEO desde 2017.
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JUAN JOSE CALLE

A su juicio, el nivel de penetracion
de los malls en su pais esta atin por
debajo de otras plazas en laregion, por
lo cual los proyectos del conjunto de
la industria “ayudan a que el mercado
crezcay se acostumbre a la asistencia
acentros comerciales, a posicionarnos
como puntos de encuentro y que las
marcas estén mas abiertas a ingresar
a estos formatos”.

Actualmente, en el directorio de
Administradora Jockey Plaza Shopping
Center S.A. esta presente la segun-
da generacion familiar con Santiago
Cummins Banados -arquitecto y socio
fundador de la oficina Cummins & Do-
noso- quien ingreso ala mesaen 2010,
y suhermana Ana Maria, disenadora de
profesién quien se convirtio en directora
en 2015. Completan lamesa los chilenos
Enrigue Bendersky y Matias Lira, junto
a los peruanos Carlos Palacios Rey,
quien preside la instancia desde 2003,
y la abogada Margaret Burns Olivares.

Desde esa instancia se ha dirigido el
sostenido desarrollo de Jockey Plaza y
proyectos comola adquisicion en 2019 del
Boulevard de Asia, balneario considerado
como la zona de la playa residencial mas
exclusiva en las cercanias de Lima.

Ademas, lasociedad también empezo
aanalizar opciones en rubro inmobilia-
rio. En 2014, la firma dio a conocer sus
planes de desarrollar un megaproyecto
mixto que consideraba el desarrollo de
areas comerciales, oficinas y un hotel,
enun terreno de mas de 50 mil metros
cuadrados contiguo al mall. Y si bien
de esta iniciativa no se ha concretado
todavia, Juan José Calle sefala que sigue
existiendo a voluntad de impulsar un
gran desarrollo inmobiliario de esas
caracteristicas en el futuro. &
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