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El valor oculto de la papa: productividad,

LUIS MIQUEL A.
Gerente General
Consorcio Papachile

Iguna vez lei que si la hu-
milde papa hubiese sido
creada en un laboratorio

patentada comercial-

nte habria sido presen-
tada como un superalimento que ter-
minaria con las hambrunas y confie-
ne virtudes nufricionales enormes.
Pues bien, a ravés de la historia asf
ha sido y basta ver cémo en los pa-
ses que han sufrido guerras, desas-
tres climdficos, y conmociones polf-
ticass, hoy veneran a la papa como
un alimento estratégico y con un al-
fo valor culinario.

Es tal vez porque siempre ha esfo-
do a nuestro lado y no hemos sufri-
dolas experiencias exiremas de pai-
ses como Irlanda, Alemania, Ingla-
terra, Francia, Holanda, y muchos
mds del confinente europeo, que no
le concedemos el valor estratégico y
el lugar que debiera fener en nues-
tra vision de futuro este noble fubér-
culo.

Hoy en Chile la fase productiva ha
dado un paso gigantesco en la pro-
fesionalizacién del culfivo, aplican-
do los dltimas tecnologias, conoci-
mientos agrondmicos, mecaniza-
cién, efc. y esto nos ha llevado @ in-
crementar los rendimientos por hec-
térea a niveles ni siquiera sofiados
hace algunos afios afrés. También
se ha crecido enormemente en la
produccién de semilla legal y cerifi-
cada guardada en éptimas condi-
ciones, y en la capacidad de alma-
cenamiento climatizado para la pa-
pa de consumo, lo que ha asegura-
do una disfribucién maés uniforme a
través del aiio y precios por ende
més estables, sin embargo conjunta-
mente nos han surgido desafios muy
importantes que debemos solucio-
nar a la brevedad.

En efecto al haber mayor produc-
cién'y un mercado acotado, la selec-
cién por calidad y servicio se hace
cada vez més estricia, y al depender
en un porcentaje cercano al 20%de
la demanda de popa fresca de con-
sumo, las cantidades de produccién
que no son de primera pasan ¢ fe-
ner un destino muy incierto, y mu-
chas veces se pierden, siendo un pro-
ducto fotalmente aprovechable y de
un alio valor nutricional.

INNOVACION

Si como pais queremos sacar pro-
vecho de nuestro potencial produc-
tive, no podemos darnos el lujo de
producir para vender solamente “el
lomo y el filete” y desperdiciar el
enorme campo que nos deja foda la
produccién que no pasa esa selec-
cién. Es pricridad urgente desarro-
llor clternativas de uso de la papade
segunda y de descarte como se ha-
ce en ofros lugares del mundo, ya
que lo que nos indica la tendencia
es un aumenio de rendimientos que
pronfo pueden sobrepasar con mu-

cho nuestra capacidad interna de
consumo de papa fresca y eso obli-
garia a bajar superficies y a desa-
provechar el potencial que el culfivo
fiene en nuesfro pais.

Los productores yo han demostra-
do en diversos campos que estdn ol
nivel de los mejores del mundo, que
adoptan sin problemas la tecnolo-
gia e invierten todo lo necesario po-
ra ser mds eficientes, pero eso no
basta en un mundo que cambia mu-
cho més répido de lo que creemos
y ya no sirve adaptarse sino sincro-
nizarse con esfe cambio.

Las cadenas comerciales se acor-
tan y cada vez el consumidor estd
més cerca del productor, por lo que
desaparecerdn muchos inlermedia-
rios que solamente manejaban infor-
macién y especulaban en su favor.
Esto es una gran oportunidad para
que el productor se ransforme en un
empresario y logre desarrollar su
propia cadena comercial, ya que
hoy la tecnologia lo permite, y es por
ello que la logistica, la rapidez de
respuesta, el estor alineado con el

innovacion y soberania alimentaria

.

clienfe es fundamental. El mundo ha
cambiado radicalmente en los dlti-
mos 20 afios y los eventos del Gltimo
tiempo lo Gnico que hicieron fue po-
ner en evidencia ese fenémeno, por
lo tanto, no podemos permanecer
haciendo lo mismo y pretender solu-
cionarlo solamente produciendo
mas.

La asociatividad con apuesta sin-
cera de futuro, el proponer nuevos
productos, atreverse a romper esque-
mas, es la Unica forma de salir ade-
lante en el desafio planteado, y es-
to también deben entenderlo nues-
tras atoridades e insfituciones de es-
tudio y desarrollo. No podemos ir
“dando respuesta”, fenemos que
plantear “desarrollos”, adelantar-
nos, y para ello es necesario cam-
biar nuestros paradigmas. Instrumen-
fos financieros que realmente fomen-
ten la inversion en valor agregado,
universidades e insfitutos que deso-
rrollen nuevas formas de consumo,
proceso, preseniacion e invesliguen
todas las posibilidades de los sub-
producios de nuestra papa es loque

necesitamos. Seguir con el formato
actual para postular proyectos es un
gran error, ya que su enfoque estd
desfasadoy no permite anficiparnos
al cambio. Por ej., exigir estudios de
mercado, que son caros y nos entre-
gan una “fotografia” cuando lo que
necesiamos s proponer cosas nue:
vas y “seducir” al consumidor. 3 Se
imaginan a quienes “crearon” el ni-
cho de mercado del agua filirada
en bidones haciendo un estudio de
mercado hace 20 afios afrds? Yo de-
finifivamente no, simplemente crea-
ron su espacio y lo desarrollaron, y
si no me creen revisen la pégina de
WISH o Al BABA en la WEB y ve-
rén la cantidad de productos inima-
ginables que se ofrecen, eso es ser
propositivo y no reactivo.

Como pafs, nuestra superficie
agricolaes limitada, y probablemen-
te debido a la sequialo sea aiin mas,
dificulando producir eultivos como el
arroz y ofros que necesitan grandes
canfidades de agua. La popa, en
ese senfido, es un culfivo altamente
eficiente, y por ello China se ha con-
vertido en el primer producior mun-
dial, pero necesitamos ser capaces
de dar un destino a la totalidad de
la produccién y en formato exporta-
ble que nos permitan competir con
las importaciones de popa procesa-
da que cada dia son més numero-
sas y nos proponen producios que
perfectamente podriames elaberar
acd. La diversidad de dichos pro-
ductos es extremadamente amplia,
desde el almiddn hasta la leche de
papas, pasando por toda una varie-
dad que hoy, por ej., en China, ya
estd presente. No debemos subes-
fimarnos y nuestras autoridades de-
ben comprender lo importancia es-
tratégica del desarrollo del cultive
de la papa en lugar de apostar en-
tusiastamente por infroducir cullivos
fordneos que a corto plazo demues-
tran ser una apuesta equivocada
para nuestra realidad, pinos, euca-
liptos, paltas y ofros demuestran
que nos hemos dejado encandilar
por el brillo de lo ajeno y no hemos
desarrollado el potencial de lo pro-
pio.

En conjunto con esta reflexién,
quiero llamarlos a hacer la propia
Yy atreverse a proponery a crear, ya
que usfedes como productores han
demostrado su enorme capacidad
ylesén. Ya es hora de que se les dé
un rol més protagénico que el de
simplemente cultivar y se les entre-
guen las armas para dar valor agre-
gado a lo que producen.
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