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Temuco sera el epicentro de
a “‘Cumbre de Economias
Creativas’ 2025

El encuentro “Mind in Araucania”, que tendrd lugar el 1y 2 de julio en el Teatro Municipal de Temuco, se propone
cambiar el paradigma del “Made in” (hecho en) por “Mind in” (Pensado en) para promover y fortalecer el talento
creativo de la Region. Invitados de Uganda, Argentina y Cuba, asi como expositores nacionales, mds una vitrina de
emprendimientos asociados, articulardn una cita inédita en el territorio regional ideada para colaborar con el
despegue de las industrias creativas.
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orprimeravez en la his-
P toria reciente de la Re-
gion tendra lugar la
Cumbre “Mind in Araucania”
2025, encuentro destinado a
visibilizar y promover las eco-
nomias creativas y a sus dife-
rentes actores, que van desde
las artes y la artesania hasta los
desarrollos digitales.

La jornada, programada
parael 1y 2de julio, en el Tea-
tro Municipal de Temuco, y cu-
yaentrada es liberada previa
inscripcion en la  web
https://femprediem.com/mia,
es organizada por la empresa
de vinculacion de emprendi-
mientos Emprediem con apo-
yo de Corfo y Unesco, y el pa-
trocinio de ocho instituciones
y empresas, entre las cuales
destaca la Mesa Araucania de
Economias Creativas, ecosis-
tema que desde 2024 es reco-
nocido por la Corporacion de
Fomento de la Produccion co-
mo “industria creativa emer-
gente”.

Mind In Araucania es unes-
pacio de convergenciadestina-
do areunir a actores clave del
ecosistema de las economias
creativas del territorio regio-
nal, incluyendo el sector publi-
co, empresas privadas, acade-
mia y emprendimientos. Asilo
explica el gerente general de
Emprediem, Sebastian Rodri-
guez, quien resalta que esta
cumbre albergara tres master-
classinternacionales, un panel
de conversacion, eventos de
networking y una vitrina crea-
tiva.

A juicio de Rodriguez, el
gran valor de este evento radi-
caen que se trata de un hecho
inédito, porque es la primera
vez (ue estas economias com-
partiran vitrina y abriran espa-
cios para la generacion de re-
des y contactos en unsolo lu-
gar, y desde su propio territo-
rio para todo el mundo.

“Nos han preguntado por
qué elegimos unnombre enin-
glés para decir “Pensado en
Araucania’ y la respuesta es
precisamente que queremos
imaginarnos mas alla de las
fronteras, y porque queremos
vincular las miradas interna-
cionales con las miradas loca-
les”, acota el coordinador.

Bajo esta l6gica, la cambre
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LOS DESARROLLOS DIGITALES SON PARTE DE ESTA ECONOMIA,

LA ARTESANIA Y EL ARTE SERAN PATRTE DE LA CUMBRE.

ofrecerd la oportunidad de co-
nocer tres experiencias fora-
neas muy distintas y comple-
mentarias.

Quienes aportaran esas mi-
radas son los invitados a las
masterclass: Patrick Kabanda,
muisico yautor ugandés forma-
do en Juilliard, con estudios en
diplomacia en Tufts, que hasi-
do consultor del Banco Mun-
dialy el PNUD, para promover
el papel de lasartes en el desa-
rrollo econémico y social; En-
rique Avogadro, consultor y di-
vulgador especializado en ges-
tion cultural y creativa, funda-
dor de Pulmén Creativo, exmi-
nistro de Cultura de la Ciudad
de Buenos Aires, viceministro
de Cultura de Argentina y di-
rector del Centro Metropolita-
no de Disefio de la Ciudad, con
experiencia en materias de in-
novacién; y Lazaro Rodriguez,
cubano, especialista del Pro-
grama de Cultura en la Oficina
Regional de la Unesco para
América Latina y el Caribe.

La mirada nacional y local
se desplegari en el conversato-
rio en el que participaran invi-

tados como Teresa Diaz, de la
Red Nacional de Territorios
Creativos; Victor Palma, direc-
tor de alianzas estratégicas de
Marca Chile y Martiza Diéguez,
de la Mesa Araucania de Eco-
niomias Creativas.

“A mediados de la semana
ya teniamos 630 personas ins-
critas, lo que sin duda demues-
tra un gran interés en esta cum-
bre. Estamos contentos por
eso, pero alin quedan dias pa-
ra el encuentro y para llegar a
diferentes puiblicos o audien-
cias, desde los mismos em-
prendedores hasta empresas,
autoridades y la academia”,
acota Sebastian Rodriguez,
quien agrega que la “vitrina
creativa” programada permiti-
rd la difusion de 30 emprendi-
mientos regionales.

MAS HERRAMIENTAS
Larealizacién de este evento es
el resultado de un proyecto Vi-
raliza 2024 de Corfo, institu-
cién desde la cual se le otorga
ungranvalor a la iniciativa por
su caracter de inédita.
Asiloexpresael directorregional
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ENRIQUEZ AVOGADRO,
ARGENTINA.

de Corfo Araucania, Eduardo
Figueroa Goycolea, “Lo intere-
sante es que dentro de nues-
tros instrumentos Viraliza lo-
gramos apoyar dosdiasde una
cumbre de industrias creativas
queatin es un tema pococono-
cidoen la Region. Hay hartos
trabajos, hay hartos creadores,
pero necesitamos otorgar mas
herramientas, ponerlos en el
contexto de las oportunidades
quetiene la Region, encémo la
industria creativa se pone al
serviciodel turismo, por ejem-
plo, como una herramienta
que ponga en valor el turismo
en La Araucania; y que ponga
en valor el fomento productivo
a través de modelos de desa-
rrollo, por ejemplo, en riego.
Tenemos harto de inteligencia
artificialen industrias creativas
que tienen que estar en fun-
cion de la economia de La
Araucania”.

En palabras del director, es-
te es unsector con amplio mar-
gen de crecimiento y desarro-
llo. “Y en La Araucania - resal-
ta - estamos iniciando un pro-
ceso. Nos falta hacer conscien-
cia desde la oferta piiblica para
dotarlo de elementos que per-
mitan su despegue”.

IMPACTO
El entusiasmo y las expectati-
vas frente a la cumbre son al-
tos. Asi lo cree la vocera de la
Mesa Araucania de Economias
Creativas, Maritza Diéguez.
“Hay que pensar que en
2024 Corfo nos reconoce en la
Region como industria emer-
gente. Eso es un tremendo lo-
gro como mesa, mesa que el
afo pasado logra adjudicarse
cuatro financiamientos Virali-
za. Hoy, estamos cerrando el

PATRICK KABANDA, UGANDA Y
usa-

Panel de
Conversacion

® El panel de conversacion
que se realizara en la combre
bajo el nombre de “Economia
creativa: Emprendimiento
Sostenible y Viabilidad”, con-
tara con la participacion de
Teresa Diaz, de la Red
Nacional de Territorios
Creativos; Victor Palma, direc-
tor de alianzas estratégicas de
Marca Chile y Martiza Diéguez,
de la Mesa Araucania de
Economias Creativas.

LAZARO RODRIGUEZ, CUBA.
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ultimo con esta cumbre que
tiene alcance regional. Ahora,
nosotros esperamos lograr va-
riosimpactos. Uno es la vincu-
lacién entre emprendedores y
municipios, y con el mundo ru-
ral y urbano. Queremos que se
sepa que estamos establecien-
do acciones en términos de in-
dustria creativa en la Region y
lo que esto significa, porque la
creatividad toma un valor terri-
torial para todos, en términos
de servicio y de productoenel

—
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turismo, en la cultura, en la
educacian y en los servicios”.

Diéguez explica que para
generar estas conexiones han
invitado al sector de educa-
cién y al sector turismo. “Que-
remos amplificar la visibili-
dad, el impacto y la vincula-
cién; que todos se hagan par-
te de este nuevo sistema den-
tro de la matriz productiva de
la Region”.

Los vinculos son un gran
motor de cambio, opina Se-

bastian Rodriguez, quien con-
cuerda con los efectos espera-
dos, sobre todo porque es ho-
ra - a su juicio - que los pro-
pios emprendedores creati-
vos rompan el cascaron, se re-
conozcan entre si y puedan
encontrar punto de encuen-
tro con socios insospechados
para seguir creciendo.

“Yo agregaria que para lo-
grar el anhelado impacto so-
cial y ambiental al que mu-
chos emprendedores del sec-

Ta

tor aspiran, deberian incor-
porar la ecuacion que me en-
sefid un mentor y que a mi
me cambi6 la vida; y que dice
relacion con que la venta es
igualal impacto. Creoque ala
industria creativa le falta esa
mirada de Zpor qué yo tengo
que vender? No se trata de de-
monizar el lucro. Yo también
estoy en contra de los que se
llenan los bolsillos de plata y
no hacen nada, pero debe-
mos trabajar considerando
todo el cuadro completo para
generar un mayor impacto
social y ambiental (...)”, acota
Rodriguez.

Una gran vitrina como la
que se desplegardeste 1y 2de
julio en Temuco podria ser el
comienzo de una experiencia
repetible en el tiempo. Sibien
no fue pensada asi, ambos co-
ordinadores creen que val-
dria la pena repetirla en el
tiempo para revisar como
evoluciona el sector.

“Seria bastante positivo
que esto fuera el arranque de
algo que nos permita revisar-
nos anualmente. Y ¢qué va-
mMos a necesitar para que eso
pase? Vamos a necesitar re-
CUTrsos, porque queramos o
no por puras buenas inten-
ciones esto se acaba. La in-
dustria creativa tiene pasion
y le sobra la capacidad de in-
novar y adaptarse alos con-
ex10s, pero tenemos que po-
tenciarla mucho mas. Enton-
ces, para mi el gran desafio
tiene que ver con instalar es-
te hito y que no se transfor-
me solo en un hito social y
comunicacionalmente atrac-
tivo, sino que se transforme
en un hito a repetir”, opina
Rodriguez. &3
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