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Tipo:  Noticia general
Titulo: Lagente vot6 por el helado de chirimoya alegre

Marca canadiense hizo un testeo entre sus 20.000 seguidores

ALEJANDRO PARDO

ogen Friz es una franquicia
Ycanad iense y por una podero-

sa razén hallé en Chile un
buenlugar donde hospedarse: Chile
es el pais latinoamericano que mas
helado consume. Son 11 litros anua-
les, seglin revelan las Ultimas esti-
maciones de Statista Market In-
sights -empresa que hace estudios
de mercado-, incluyendo tanto alos
helados individuales como los de
consumo hogarefio.

Como parte de una estrategia de
mercado, Yogen Friz decidio crear
una edicion limitada de un helado en
particular: el chirimoya alegre. No
fue azarosa esta eleccién. La em-
presa pregunté a los 20.000 segui-
dores de su cuenta en Instagram

La franquicia se
prepara para varios
lanzamientos de
productos de edicion
limitada.

qué helado preferian para volverlo
exclusivo. Y la gente opté por este
sabor.

Verénica lLaso, gerenta de Marke-
ting de Yogen Friuz, cuenta: “Hoy dia
se venden en el canal de supermer-
cado chocolate-naranja, vainilla-
chirimoya, mix de berries, frambue-
sa-mango-maracuya, entre otros, y
elegimos chirimoya alegre porque es
un sabor extravagante, una combi-
nacion frescay que al chileno le gus-
ta mucho”.

Hubo premios, naturalmente, pa-
ra quienes participaron en el testeo
en Instagram. “Ganabas una sema-
na de helados”, dice Verénica Laso.

Veronica Laso es gerenta de Marketing de Yogen Friiz.

ver con combinaciones tropicales
como mango-maracuya y por cierto
chirimoya alegre”.

Uno de los principales atributos
de los helados, quizas el principal,
es que los Yogen Friiz no tienen se-
llos de advertencia respecto de ali-
mentos saludables y los otros con
reparos. La nomenclatura concebi-
da por el Ministerio de Salud esta-

variopintos alimentos que consume
la gente. Se trata de los sellos que
indican que un producto es alto en
grasas saturadas, alto en azUcares,
alto en sodio y alto en calorias. Un
producto puede tener un sello de
advertencia, o dos, tres o los cuatro.

Recogiendo la tendencia, Yogen
Friz, de manera adelantada, se su-
mo a esta ola de la alimentacion sa-

RICHARD SALGADO

La gente voto por el helado
de chirimoya alegre

libres de colorantes artificiales y so-
bre todo con yogurt natural y fruta
100% natural.

Mas proteinas

Verénica Laso explica las carac-
teristicas del helado: “Nuestra base
esyogurt. Tenemos barras de yogurt
griego, sin lactosa, sin gluten y méas
proteinas”.

Esta esta linea proteica.

“Si. Es Protein Mas, una linea de
nicho, nos haido muy bien, pero hoy
el foco son estos nuevos sabores de
edicién limitada que queremosiirlan-
zando, mas alla del producto Protein
Mas, que es bien de nicho”.

Y explica la formula: “Son ideales
para una persona que se dedica al
deporte, que quiere anadir mas pro-
teina a su dieta. Queremos reforzar
nuestra oferta de productos enfoca-
dos a la familia”.

Entre ofros, en esta linea proteica
hay sabores Platano-Frutilla-Guara-
nay Arandano-Frambuesa-Guara-
na.

Ademas, destaca las variedades
de helados que se pueden encontrar
en sus tiendas: la barra de yogurt
que tenemos en nuestros locales es
natural, griega, sin lactosa, chocola-
te vegano y mas proteina: “Son to-
dos sabores neutrales, porque el sa-
b(_)r del helado se lo anade la fruta”.

¢Cuales son los sabores pre- blecié cuatro escenarios de alimen-  ludable. Sus helados no tienen azi-  Yogen Friiz
feridos de los chilenos? tos susceptibles de ser considera- caranadida, son sin gluten, bajosen e Web: hitps://www.yogenfruz.cl/
“Los que tienen que ver con los dos como problematicos, y que son  grasas totales, y libres de lactosa. e Instagram:

mix de berries y los que tienen que

senalados en los packaging de los

Ademas de ser libres de sellos, son
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