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Titulo: Comerciantes ambulantes ganan 40 mil pesos diarios y trabajan seis dias ala semana

Estudio del Centro de Politicas Publicas UC encargado por el Gobierno de Santiago

Comerciantes ambulantes
ganan 40 mil pesos diarios y
Uissnaii: trabajan seis dias a la semana

dos en trece comunas, donde se concen- -
tran mayoritariamente los mercados ilici-
tos itinerantes. El estudio contd con la
asesoria técnica de la Camara Nacional de
Comercio, Servicios y Turismo.
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el estudio, 82,9% de los vende-
dores indica estar satisfecho
en el comercio ambulante y
del total de los encuestados,
47,7% estaria dispuesto a de-
jar su actividad en la calle, pe-
rosolo si sus ingresos mensua-
les fueran superiores a los $700.000 (el
promedio mensual de ganancias es
$960.000). “El ingreso promedio diario
que declararon los vendedores ambulan-
tes fue de $40.000. Ese es un ingreso que
no necesariamente es de facil acceso en el
mercado laboral a través de un empleo
dependiente, por ejemplo. También valo-

diarias trabajan en
promedio los
ambulantes de la

capital

P Diferencias entre co-
mercios. “Uno puede destacar
el tipo de elementos que se uti-
lizan en el comercio ambulante,
que varia segtin el punto de ob-
servacion. En el area norte de la
Alameda, por ejemplo, observamos que
se ocupaban principalmente mesas;
mientras que en Recoleta predominaron
los carros con rueda. En Providencia se
utilizan mayormente los pafos en el sue-
l0”, detalla Crespo.

»> Barrios peligrosos. “Este estudio
da cuenta de la peligrosidad del espacio

Fuente: Gobierno de Santiago

donde se desarrolla el comercio ambulan-
te. De hecho, 27,6% de los ambulantes en-
cuestados mencionaron que trabajan en
barrios muy o bastante peligrosos. Ade-
més, 58% indicd que el robo en la via pu-
blica ocurre siempre o con bastante fre-
cuencia en el barrio donde se encuen-
tran”, asegura José Pakomio, presidente
de la Camara Nacional de Comercio, Ser-
vicios y Turismo.

P Qué hacer. El investigador Cristian
Crespo concluye que caracterizar el co-
mercio ambulante era necesario para di-
sefiar politicas publicas que se ajusten a
las distintas realidades del comercio am-
bulante. Segan el estudio, un hallazgo re-
levante es que el mercado callejero es
atractivo para vendedores y comprado-
res, por lo que existe poca disposicion a
regularizar o reconvertir la actividad.
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