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Cristian Parra, presidente de la Corporacion Araucania Andina:
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| turismo puede ser la bisagra

que permita a este territorio
salir de su estigma”’

A fines de julio se formalizo una nueva gestion para esta organizacion gremial, la cual, explica su nuevo timonel,
busca generar puentes y trabajar para cambiar la imagen que pesa sobre el territorio norte de la Region en pos de
una industria turistica con identidad propia y gran potencial, y que en otros territorios del mundo ha permitido
hacer cambios sociales y econémicos importantes.

Eduardo Henriquez Ormefio

eduardahenriguen@australemucoc

espués de un ciclo de
D desgaste gremial y falta
de liderazgos, el sector
comercialy turistico delazona
norte dela Region acaba de un-
irse para reactivar la Corpora-
cién Araucania Andina. Con-
vencidos de que habitan un
sector con identidad propia y
gran potencial para la industria
sin chimenea, esta representa-
cion acaba de elegir a Cristian
Parra Oyarce como su timonel,
el cual acaba de volver de una
reunion en la Subsecretaria de
Turismo, donde pudo plantear
las ideas fuerza que motivan al
sector en esta nueva etapa.
Emprendedor y empresa-
tio hace 20 anos, y propietario
del novedoso Valle Termal Ca-
non del Blanco, el vocero dees-
ta reiniciada corporacion reve-
la que con el apoyo de 13 gre-
miosy 250 socios, trabajan hoy
para hacer de “laentrada nor-
tedel sur de Chile” el lugar que
debiera ser.

- Esta corporacidn acaba de
retomar actividades. ;Cudndoy
por qué decidieron recuperar es-
taformade representacion y de
interlocucionante las autorida-
des?

- Lamarca se gesté hace 15
020anos y durd hasta fines de
2020. Después de eso, en teo-
ria, Corfo soltaba las riendas
del programa y la parte ejecu-
tiva quedaba en manos de los
empresarios. Lamentablemen-
te, vino la pandemia y encon-
troéaun rubroy agremios muy
desgastados, con mucha des-
confianza. En fin, el asunto no
resulté. La corporacion se dilu-
yo entre 2021 y 2024, Y en 2024
quienes nto conformabamos la

organizacion, pero que si éra-
mos los gremios, nos empeza-
mosa juntary adarnos cuenta
de que si no reactivamos algu-
na figura hamos a seguir en el
mismo estatus en el que esta-
mos todavia, que es una degra-
dacién colectiva en el rubro de
estos (ltimos afos. Este esel
{inico territorio que no ha teni-
do la capacidad de recuperar-
se, como si lo hicieron destinos
como Pucon, Puerto Varas y
Chiloé. Elafio pasado empeza-
mosa convocarnos y de pron-
to yatuvimosel reconocimien-
to de instituciones piblicas.
Hoy estamos vigentes como
corporacion. Nos formaliza-
mos a finales de julio pasado.

= ¢Quiénes integran esta cor-
poracién en 20257 ;A qué gremios
convoca?

-Somosgente del comercio
y turismo de las seis comunas
que componen el territorio de
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Araucania Andina. La corpora-
cion la integran 13 gremios y
mis de 250 socios, quienes re-
presentan a las seis comunas
que, de Sur a Norte, son: Cun-
co, Vilelin, Melipeuco, Lonqui-
may, Curacautin y Victoria.

- ZQuése proponen apalancar
colectivamente en esta etapa?

- Somos una corporacion
de turismo, pero en estos anos
nos dimos cuenta de que no so-
lola promocién o la marca es
suficiente para sostener estain-
dustria. Personalmente, junto
con Rodrigo Travieso empeza-
mos a reencantar a los socios
de los gremios y a decirles que
aqui no basta hacer promo-
€ion, no basta que pongamos
una bonita marca, porque se
requiere una vinculacién y un
trabajo con otros actores que
no necesariamente son del tu-
rismo para que este territorio,
gue es la principal debilidad,

“Hemos hablado con politicos y medios de
comunicacion porque queremaos empezar a
levantar una suerte de linea editorial
respecto de lo que es Araucania Norte o
Araucania Andina, para que empecemos a
tener una forma de hablar distinta del
mismo (...). Creemos que el turismo, tal
como ha ocurrido en Colombia, Irlanda o el
Pais Vasco, es capaz de sacar adelante a
territorios que antes eran conocidos por un

estigma”.

puedarealmente ser lo que de-
beria ser. Y eso tiene que ver
con la imagen que tiene nues-
o territorio, particularmente,
la parte norte de La Araucania,
porque tiene ese estigma de zo-
naroja o complicada, y esa es
larazénde por quéeste territo-
riono se ha podido reactivar
comodebiera. Entonces, nues-
tros objetivos en los primeros
tres afos son el mejoramiento
delaimageny cuando lo consi-
gamos recién promover co-
rrectamente el destino; o sea,
saber qué somos y qué quere-
mos contar. Hemos estado en
reuniones con la Asociacién de
Agricultores de Malleco y con
la Corma, y estan increible-
mente en la misma sintonia.
Entonces, al final, creemos que
el turismo puede ser la bisagra
que permita aeste territorio sa-
lir de su estigma.

- Otrosgremios afines han ex-
presado que echan de menos la
promocion turistica del “Destino
Araucania”, dicen que falta inver-
sion puiblica en esa drea. jEstas
de acuerdo?

- §i, por supuesto, pero la
culpa la tenemos nosotros.
Porque ¢qué vamos a promo-
ver? Pucon y Villarrica lo te-
nen claro, pero qué promue-

ves del resto de La Araucania.
¢Quieres promover rucas?
JGente explorando? dCampesi-
noscon la carreta? Hay que po-
nerse de acuerdo y no lo he-
mos hecho. Ahi, particular-
mente, creo que La Araucania
Andina tiene mucho gue decir
porquenos une unaidentidad,
somos gente de montana, gen-
te mas vinculada a lo rural, no
somos el negocio fenomenal
de turismo que tienela zonala-
custre, acd es algo mucho mas
amigable, mas organico. En-
tonces, estamos en eso y tene-
mos una gran oportunidad.

- Cristian, vienes de un parti-
ciparde unareuniénen la Subse-
cretaria del Turismo. ;Qué nove-
dades traes?

- Hubo varias cosas intere-
santes. LaAraucania Andinao
La Araucania Norte o Malleco,
de algunamanera, esla puerta
de entrada a una serie de co-
sas. Primero, es laentradaa La
Araucania; segundo, a la Pata-
gonia y, tercero, al proyecto
mas importante de turismo
que pretende ser un cuarto
destino para Chile: la Ruta Es-
cénica Lagos Volcanes, Ah, y
somos laentrada al Geoparque
Kutralkura. Tenemos todo. Pe-
ro cuando tienes una bonita ca-

Ta

sa, pero tienes una puertay jar-
din feos no te dan ganas de en-
trar. Eso es lo que ocurre con
Araucania Andina. Entonces,
acabo de estar en una reunion
del directorio de la Ruta Escé-
nica Lagos Volcanes, que em-
pieza en Victoria y termina en
Cochamé, y con la subsecreta-
ria de Turismo, y mi interven-
cionallituvo que ver justamen-
te con lo que estoy diciendo.
Hoy somos un gremio vincu-
lante con otros actores que no
necesariamente tienen que ver
con €l turismo, pero que cre-
emos estamos creando la con-
ciencia de que en La Araucania
y particularmente en Arauca-
nia Andina hay que generar
una imagen, hay que generar
una identidad y luego saber
promover.

- ¢Qué reaccion causd tuin-
tervencion?

- Nos dieron la razon. Y es
que se lo dijimos también a
otras autoridades, nosotros te-
nemos de todo, pero lamenta-
blemente la entrada de La Arau-
cania Andina es una realidad
distintaal resto del surde Chile.
Lagente lo (inico que quiere es
poner velocidad crucero y pa-
sar pronto de Collipulli a Freire
(...). Nosotros hemos hablado
con politicos y medios de comu-
nicaci6n porque queremos em-
pezar a levantar una suerte de li-
nea editorial respecto de lo que
es Araucania Norte o Araucania
Andina, para que todos los que
somos habitantes de este terri-
torio empecemos a tener una
forma de hablar distinta del mis-
mo (...). Creemos que el turis-
mo, tal como ha ocurridoen Co-
lombia, Irlanda o el Pais Vasco,
es capaz de sacar adelante a te-
rritorios que antes eran conoci-
dos porun estigma. €%
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