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ACEITE DE OLIVA Precios récord en Brasil atraen a exportadores chilenos

e

laceite de oliva, que antes

se consideraba comunen la
cesta de compra de las fa-
miliasbrasilenas, estd con-
vertido ahora en un verda-
dero producto de lujo, tras
alcanzar en las ultimas se-
manas su mayor valor en
siete afos, debido a lamenor produccion mun-
dial, una demanda incesantey la bajadel real,
la moneda local, frente al euro y el dolar.

Lacoyunturaabri6 una ventana para los pro-
ductores chilenos, que ven en ese mercado -
el octavo del mundo y uno de los mds exigen-
tes- una oportunidad para seguir ampliando
sus exportaciones.

Segun cifras de ChileOliva, que agrupaa las
empresas del sector, Brasil estd convertido hoy
enel principal mercado para el aceite de oliva
nacional embotellado, donde compite especial -
mente con los productos europeos, prove-
nientes en su mayoria de Portugal y Espafia, y
ultimamente de Argentina, aunque en menor
proporcion.

De eneroa octubre del afio pasado -ultimas
cifras disponibles-, las empresas chilenas le
vendierona Brasil4.242 toneladas, “equivalen-
tes al 28,3% de todas las exportaciones nacio-
nales de este producto”, explicé a Pulso la ge-
renta general de la entidad gremial, Gabriela
Moglia.

En Brasil, el encarecimiento del aceite de oli-
va se ha convertido en un tema pais. En los
ultimos meses, los medios locales han esta-
do informado acerca del alza, los posibles sus-
titutos del oliva -que ademds es considerado
unsuperalimento-y hastalas formas de con-
seguirlo mds barato. Algunos restaurantes
han debido anunciar la modificacion de al-
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Precios récor
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atraen a exportadores
chilenos

Menor produccion mundial, alta demanda y baja del real
abrieron una ventana para los envios chilenos, que saltaron
mas de 60% en 2023: Brasil se lleva hoy casi un tercio de las
exportaciones nacionales de aceite de oliva, segtin el gremio

del sector.

Un reportaje de FERNANDO VEGA

gunas de sus recetas o el uso de aceites mez-
clas para no tener que ajustar mds los precios,
también afectados por el alza de otros insu-
mos bdsicos y la inflacion global, que se ha
trasladado a los costos industriales, energé-
ticos y de embalaje.

Eleconomista André Braz, coordinadorde los
Indices de Precios de la Fundacién Getulio
Vargas, dijoa Pulso que aunque laescalada de-
berfadetenerse en los proximos meses, serd di-
ficil volver a los antiguos valores. “Es proba-
ble que los precios se mantengan en este ré-
cord por mds tiempo, el precio ya es de
equilibrio”, sostuvo.

Ello, debido alacaida en la cosechamundial
provocada por las largas sequias o eventos cli-
miticos sorpresa, sobre todo en Europa que
produce el 75% del aceite mundial. Otro pro-
blema que ha afectado a la produccion de

aceite de oliva es la bacteria Xylella, que ataca
alosolivos, secandolos, lo que tiene en viloal
mundo mediterrineo europeo, puesto que
miles de hectdreas podrian salir de produccion.

De hecho, la cosecha global de 2022 ha sido
considerada una de las mas malas de la histo-
ria, con una caida de casi un tercio en la pro-
ducciénglobal. S6lo en Europalos precios del
aceite subieron un 30% entre agosto y septiem-
bre, segtin reportes de la industria.

Qué pasa en Chile

Acorde conlos datos de ProChile, mientrasen
2021, las exportaciones chilenas de aceite de
olivatotalizaban US$ 55 millones, con Estados
Unidos, Brasily Espafia como principales im-
portadores, en 2022, los envios sumaron US$
70millones, un aumento del 26,9%. Este afio,
solamente en lo acumulado entre eneroy oc-
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tubre los envios de aceite de olivasuperaron los
USS$ 96 millones, lo que representa un au-
mentodel 67% frente almismo periododel afio
anterior. Las mayores exportadoras a Brasil
son las firmas Olisur, Deleyda y Las 200.

“El mercado brasilefio consume un volu-
men importante de aceite de oliva, mds de
110.000 toneladas, principalmente de paises de
Europa. Sin embargo, las marcas chilenas han
sabido posicionarse. Han hecho un trabajo
muy importante de posicionamiento en las ciu-
dades mas grandes de Brasil. Hoy estan presen-
tes en los supermercados y tiendas especiali-
zadas mds relevantes”, afade Moglia.

Laejecutiva explica que como principal ca-
racteristica de Brasil, ademds de su alto con-
sumo, estd la existencia de una normativa de
calidad obligatoria muy exigente, “que las
empresas chilenas han sabido cumplir a ca-
balidad, dada la alta calidad de sus aceites y
el alto estindar de inocuidad con el que tra-
bajan”.

Aeso sesuma que el consumo per cdpita au-
mentaafioaano de manode las tendencias de
alimentacion saludable, un mercado que en
Brasil es de unos 70 millones de personas.

“EnChile, los productores pueden acabar be-
neficidindose, porque la produccion brasilenia
es muy pequena y es un mercado muy gran-
de que no consigue autoabastecerse, y esa
también es una buena noticia para los demads
paises socios del Mercosur”, anade Braz.

Y en ChileOliva, lo saben. En conjunto con
ProChile, quieren mostrar los aceites locales
“con el objetivo de dar a conocer a Chile como
territoriode productos de alta calidad y gene-
rar contacto de compradores e importadores
con las empresas chilenas interesadas en este
gran mercado”, anade Moglia. @
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