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Como una muebleria familiar de Los Angeles ha sobrevivido 73 afios, segun el hijo del fundador

Nuestra gente

Como una muebleria”
familiar de Los Angeles
ha sobrevivido 73 anos,

segn el hijo del fundador

prensa@latribuna.cl

ace apenas unos meses,
un matrimonio de
adultos mayores cruzé

las puertas del local ubicado en
Caupolicdn 642. Con andar pau-
sado, se acercaron al meson de
atenciony se dirigieron a uno de
los duchos: “Sefior Burgos, noso-
tros cuando nos casamos com-
pramos el comedor y el living
en la Muebleria Los Angeles, y
todavia lo tenemos. Eso fue en
el ano 1959”. Tras entregar ese
mensaje, se retiraron, dejando
en el aire la prueba tangible de
lo que significa construir para
toda la vida.

Esta anécdota, relatada por
Pedro Burgos Avendaho, actual
gerente y copropietario, resume
el espiritu de un negocio que ya
suma T3 afios de trayectoria. Al
igual que otros comercios his-
toricos de la capital provincial
que han resistido estoicamente
elpasodelasdécadas, Muebleria
Los Angeles se erige hoy como
una pieza clave de la identidad
comercial local frente a la verti-
ginosa modernidad.

I Octavio Pérez Sanchez

LOS CIMIENTOS EN
LA ANTIGUA CALLE
CAUPOLICAN

La historia comenzd a escri-
birse el 2 de mayo de 1953. Fue
entonces cuando Pedro Burgos
Rivera, un respetado odontélo-
go dela época, fundé la empresa
en la interseccion de Ercilla con
Caupolicdn, en un espacio que
previamente habia funcionado
como carbonera y luego alber-
¢6 a la recordada verdulerfa “La
Colchagiiina”. La confianza que
inspiraba el profesional en sus
pacientes se traslado rapidamen-
te a sus clientes comerciales.

El erecimiento de la ciudad,
fuertemente impulsado por la
febril actividad industrial de las
papeleras enlazona, trajo consi-
go una explosion en la demanda
de mobiliario. Esto obligé a la
muchbleriaa expandirse. Pasaron
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El negocio, fundado en 1953 por un odontdlogo de la época, ha atravesado crisis econdomicas,
cambios en el comercio y la expansion del retail, manteniendo su gestién en manos de la
segunda generacion familiar.

a ubicarse a mitad de cuadra en
Caupolicin y posteriormente
adquirieron su actual propiedad
en el namero 642. En su etapa
de mayor expansion, la empre-
sa llegd a contar con un edificio
de tres pisos en la esquina de
Lautaro con Almagro (actual
sede del DAEM) y un local en
Colén 532, ademas de levantar
sucursales en Laja, Nacimiento,
Mulchén, Angol y Chillan.

Tras el fallecimiento del
patriarca en el ano 2000, la
empresa debi6 reestructurarse
bajo el liderazgo de Pedro y su
hermano. “El prestigio de esta
empresa en su forma de ven-
der con calidad ha hecho que
nos hayamos logrado mantener
en el tiempo, porque ha habido
muchas situaciones econémi-
cas en la ciudad y en el pais que
obligan a las empresas de repen-
te a irse reduciendo, y algunas
desapareciendo sencillamente”,
reflexioné el gerente.

MAS QUE UN NEGOCIO, UN
COMPROMISO SOCIAL

El legado de la mucbleria

trasciende los balances comer-
ciales. Durante los agitados afios
de 1972 y1973, don Pedro Burgos
Rivera materializ6 un proyecto
que retrataba su vision huma-
na: adquiri6 un terreno y com-
pré casas prefabricadas de pino
impregnado, provenientes de la
Hacienda Cantera. El objetivo
eraclaro e inusual parala época:
dotar de una vivienda propia a
los trabajadores de la muebleria.

Hoy, ese notable esfuerzo con-
forma el Pasaje Diego Portales,
emplazado en el sector de Los
Carrera con Eleuterio Ramirez.
“Hoy dia puedo decir con orgullo
que esas casas todavia perma-
necen en pie”, relaté Burgos. Las
viviendas originales aGn alber-
gan las historias de las nuevas
generaciones de aquellos pri-
meros empleados, manteniendo
vivo el vinculo.

MOMENTOS COMPLEJOS

Esa misma lealtad forjada
con su personal fue el cimiento
paraenfrentarlos capitulos més
complejos de la historia recien-
te. Durante el estallido social,
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EL AMPLIO SALON DE EXHIBICION ofrece desde lineas clisicas
hasta modernas, manteniendo siempre el sello de firmeza y calidad
que los clientes buscan para sus hogares.

el local debié atrincherarse,
cerrando sus vitrinas con pro-
tecciones metdlicas y de madera,
pero manteniendo sus labores
operativas al interior.

Poco después, la pandemia
impuso un desafio atn mayor.
Mantener las cortinas abiertas
fueunactode malabarismo para
poder cumplir con los sueldos
y compromisos. La muebleria
debié absorberlaintensademan-
da generada por el circulante de
los retiros de las AFP, abaste-
ciendo a los vecinos de forma
responsable. “Han sido parte
de la vida de esta muebleria el
poder desarrollarse en medio
de muchas tormentas”, asegurd
Burgos Avendaiio, destacandola
cautela con la que han navegado
las crisis.

LA RESISTENCIA DE LA
MADERA FRENTE A
LA CAJADE CARTON

En una era donde prolife-
ran los locales de importacion
masiva y el mobiliario de vida
atil limitada, Muebleria Los
Angeles decidié dar la batalla
desde la trinchera de la durabi-
lidad. Trabajan lineas exclusivas
enmaderas nobles,como el rauli,
especialmente paracomedoresy
dormitorios.

A diferencia de las grandes
cadenasdelretail, donde el clien-
te suele recibir un closet desar-
madoen unacaja-enfrentindose
a piczas sobrantes o faltantes-,
la muebleria angelina ofrece
una garantia distinta. “Nosotros
hemos hecho una gestién, nos
hemos colocado en el medio de
esa situacion. Traemos algu-
nos muebles importados, pero
nosotros lo armamos y lo entre-
gamos encolados, entarugados,
con taquete, con tornillos, de
tal manera de que la persona se
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lleve un mueble firme”, detalld
el gerente. Esta meticulosa filo-
sofia de ensamblaje asegura, por
ejemplo, que una silla resista el
balanceo del uso diario por ahos
sin desarmarse.

DE CAUPOLICAN 642 HACIA
TODO EL PAIS

El peso de la historia no ha
anclado alaempresacen el pasado.
Hoy, elequipo se ha capacitado en
nuevas tecnologias, impulsando
su catélogo a través de su portal
oficial (www.mueblerialosange-
les.cl) y redes sociales. Este salto
digital les permite despachar
sus articulos desde Arica hasta
Punta Arenas, reencontrindo-
se virtualmente con angelinos
radicados en otras zonas del pais
que compran “a ojos cerrados”
confiandoenelsello desu ciudad.

A pesar de su consolidacion,
debenlidiar conunmercado que
a veees bordea la falta de ética
comercial. Por ello, el mensaje
a la comunidad es claro: “A no
confundirse con los nombres,
porque la competencia ha tra-
tado de imitar nuestro nombre.
Nosotros somos Muebleria Los
Ang('l('s. No hay nadie que fabri-
que lo que nosotros hacemos”,
sentenci6 Pedro Burgos.

Con mais de sicte décadas a
sus espaldas, la tienda no es solo
un punto de venta, sino un trozo
del patrimonio urbano de la pro-
vineiade Biobio. Como bien con-
cluy6 su actual administrador
al observar su legado familiar:
“La muebleria tiene una identi-
dad con la ciudad, porque gran,
gran cantidad de sus habitantes,
algin mueble de la Muebleria
Los Angeles tienen en su casa’.
Un patrimonio que, a punta de
tarugos, maderas nobles y voca-
cion, se niega a claudicar ante
lo efimero.
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