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Noticia general

Los veinteafieros militantes de

Jéssica Henriquez D

aso de 30 mil seguidores en Ins-

tagram a mas de 382 mil en tres

meses (marzo a la fecha). Y de 15

mil seguidores en TikTok con
600 likes a 128 mil seguidores con mas de
un millon y medio de likes. El éxito de la
estrategia digital de Jeannette Jara duran-
te la primaria oficialista no tiene discu-
si6n. “Fue fundamental para ganar”, reco-
nocen dentro del comando.

Un estudio de Gemines Consultores
midi6 las primeras tres semanas de junio
a los cuatro contrincantes de la primaria
en Instagram: Jara fue la gran protagonis-
ta al sumar en promedio- cerca de 5.800
seguidores al dia, logrando videos que in-
cluso superaron los 2 millones de visitas.

“Lo digital era un espacio invisibiliza-
do, sobre todo para la izquierda, donde
mayoritariamente se mueven jévenes y
ciudadanos que no le compran al sistema,
que van por la musica alternativa, que tie-
nen rabia o estdn decepcionados. Por eso
era importante llegar ahi”, agregan cerca-
nos a la candidata.

“Nos tenemos que actualizar (en co-
mo hablarle alos jévenes). En el recorrido
que he hecho por el pais todos me dicen
que nos faltan mds clases de Educaciéon
Civica, pero hoy dia la Educacién Civica
esta aqui, aquf se esta informando la ju-
ventud, en Tik Tok” dijo el lunes la ya can-
didata presidencial del oficialismo, Jean-
nette Jara, mientras levantaba el teléfono
celular en un programa de Chilevision.

Luego confesd: “Cuando era ministra
yo manejaba mis redes, que eran bien ba-
jitas (en nimero). Para la campaiia me
empezo6 a ayudar un chico que se llama
Diego, tiene 23 aiios, puro talento... Lucas,
22 anos, puro talento. La Ari también, 25
anos. Y quedé sorprendida porque real-
mente es un talento muy distinto”,

Con humor, conté que am-
bos le pidieron hacer un
TikTok con la cancién Tu
dama de hierro (de
Marisela) donde ella,
en su casa, baila al
ritmo de "sigo siendo
tu esclava, sigo sien-
do tu dama de hie-
rro’: “jSufri! Pero es-
tuvo tres dias entre
los mds vistos”. El vi-
deo, de menos de 10 se-
gundos, tiene 2,1 millones
de visitas.

-:Y ahi empezo a entender la
logica de esas redes sociales?

-Mds que entenderlo, lo que dije fue
"entrégate’ y eso hice. Uno tiene que saber
asesorarse.

Quiénes son

Si bien el equipo de estrategia comuni-
cacional de la candidata ronda las 6 perso-
nas (varios voluntarios, como la jefa de ga-
binete de la ministra Camila Vallejos, Susa-
na Jiménez), son dos jovenes los que se de-
dican a tiempo completo a su estrategia
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la Jota tras la exitosa estrategia digital de Jara

Diego Cornejo y Lucas Mezquita

Los veinteaneros
militantes de la Jota
tras la exitosa estrategia
digital de Jara

La dupla hizo explotar a la candidata en redes
sociales. Diego dejo6 La Moneda, donde trabajaba
con la subsecretaria Cardoch, para impulsar a Jara.
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Lucas, la candidata y Diego con la polera "protect the
dolls", que se volvio viral como mensaje de resistencia
frente a las politicas transfébicas de Trump.

“En redes
teniamos que
aumentar en cifras su
nivel de conocimiento. Y
la estrategia fue
visibilizar sus atributos
mas naturales: cercania,
por ejemplo”.

Diego Cornejo

digital: graban videos,
hacen afiches, la
acompanan a terre-
no, editan, fotogra-
fian y suben a las re-
des. Todo, “con senti-
do politico, en acuer-
do con la candidata y
coordinados con su jefe
de prensa (Pablo Canas)".
Se trata de Diego Cornejo
(el encargado digital de la campa-
na) y Lucas Mezquita, (que trabaja junto
Cornejo), ambos militantes de la Juventu-
des Comunistas. Ari (tambien PC) acom-
pana los fines de semana, cuando puede.
Pese a su corta edad, Diego tiene ca-
rrete en lo que hace. "Es seco, un nativo en
redes", lo describen. Era el community
manager de la subsecretaria General de
Gobierno, Nicole Cardoche (PS), puesto
al cual renunci6é en marzo para irse a la
candidatura de Jara dias después de que
ésta se oficializara.

Lucas es estudiante de Sociologia de
la Universidad de Chile y miembro del Se-
nado Universitario. Entre sus banderas,
estdn la defensa de las diversidades y disi-
dencias sexogenéricas.

"Todo habla en redes"

Diego hace ocho anos que militaen la
Jota. Nacié en Pedro Aguirre Cerda, pero
se crid junto a su familia (toda de izquier-
da, pero no militante) en San Miguel.
“Siempre, desde muy chico me interesd el
mundo de las redes sociales y como co-
municar ideas en formatos interesantes
con propuestas visuales distintas. Es ge-
nuino, lo he ido aprendiendo a pulso”,
cuenta,

Parti6 con pequenas cosas a nivel lo-
cal asociadas al partido, pero luego fue
profesionalizindose “y agarrando mds es-
tridencia” hasta que con 20 afios llegd al
primer proceso constitucional donde tra-
baj6 con la exconvencional Ingrid Villena
(Lista del Pueblo).
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Aportd también a diversas conceja-
lias del partido, fue el community mana-
ger del diputado Boris Barrera (PC) y lo
mismo en el segundo proceso constitu-
cional con el experto PC Alexis Cortés.

-3Como llegaste a la didatura de
Jara?

-El equipo de la candidata me contac-
6, necesitaban un CM para redes socia-
les. Asi que me puse a disposicion de la
tarea titdnica que se venia por delante. Es-
taba muy confiado que iba a resultar por-
que el liderazgo de ella es muy potente y
eso facilita todo. En redes teniamos que
aumentar en cifras su nivel de conoci-
miento. Y la estrategia fue visibilizar sus
atributos mas naturales: cercania, por
ejemplo.

-Instagram, TikTok, Twitter, son to-
das plataformas operan de manera dife-
rente.

-Claro, cada plataforma tiene un tipo
de producto diferente. Hay que entender
ciertos cidigos, cierto lenguaje y cierto
formato que permiten conectar con dis-
tintas generaciones, especialmente con
los jovenes. Yo sabfa que llevando una
candidatura fresca, entretenida y colorida
como concepto general iba a funcionar.
TikTok, por ejemplo, es muy de interac-
cion en el momento. Si no estas constan-
temente contestando mensajes, subien-
do, reposteando o mandando likes, pric-
ticamente no existes. Twitter en cambio es
un tono mucho mas politico, mucho mds
serio, mas institucional. Instagram es mas
cercano, mas video corto, contenido.

Se reconoce como un gran “consumi-
dor” de cultura pop, desde donde conecta
narrativas y referencias transversales para
generar contenidos "que no solo infor-
men, sino que también emocionen, entre-
tengan y convoquen. Ayuda mucho que
ella sea una persona cercana, amable y
buena para reirse. Muchas ideas salen en
elterreno, en su propia historia. Ese mate-
rial vivo y cotidiano lo cruzamos con lo
que estd pasando, y generamos contenido
que necesariamente debe ser cercano,
honesto y con sentido politico”.

-En lo digital jalguna referencia de
politicos?

-Claudia Schenbaum, Lula da Silva y
Barack Obama, son tremendos. Pero ten-
go referencias un poco mas under comola
diputada federal de Sao Paulo, Erika Hil-
ton; la ministra de la Igualdad Racial de
Brasil Anielle Franco; el candidato a la al-
caldia de Nueva York Zohran Mamdani; la
congresista norteamericana Alexandra
Acasio-Cortés. Muchos de ellos son jove-
nes, con musica entretenida, con colores
brillantes, con mucha naturalidad y cer-
cania, pero no dejan de hablar de conteni-
dos. Me inspiré mucho en ellos.

-zHay patrones que estableciste en
la campaina?

-Si, por ejemplo usar miisica chilena:
mucho Gepe, Akriila, Alex Anwandter, Vi-
cente Cifuentes, Angel Parra, Illapu, Ceci-
lia, Princesa Alba, Javiera Mena, Usamos
artistas chilenos, hay un contenido politi-
co ahi. Todo habla en redes sociales.
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