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En busca de la “Marca Region del
Biobio™ inicia proceso participativo -
para definir identidad territorial

Maria José Villagran
prensa@latribuna.cl

a mahana del martes
recién pasado se con-
cretd la firma de un

convenio entre Marca Chile y
la Corporacién Desarrolla Bio-
bio, con el cual se da inicio al
proceso de construccion de la
Marca Region del Biobio.

Con ello, se busca construir
una imagen territorial basada
en informacion solida, atribu-
tosy elementos distintivos. Lo
anterior, paraatraer inversion,
turismo y talento ala zona.

Se trata de un mecanismo
participativo que ha involu-
crado recorrido por las dis-
tintas provincias del Biobio,
recogiendo el relato e identi-
dades que permitan, justamen-
te, concretar la marca en los
proximos meses.

POSICIONAMIENTO
INTERNACIONAL

El director de Alianzas
Estratégicas de Marca Chile,
Victor Palma, relaté que se
trata de una herramienta que
tiene como objetivo posicio-
nar a la regioén internacional-
mente para generar reconoci-
miento, proyeccioén y nuevas
oportunidades.

"Queremos atraer inversio-
nes, que mas turistas vengan
y que nuestros productos y
servicios se conozcan. Este
camino tenemos que realizarlo
en conjunto con todala ciuda-
dania y generar pertenencia’,
detalld.

Asimismo, Palma destaco
que el Biobio “es unaregion que
estaapostandoalainnovacion
y la sostenibilidad, pero sin

Autoridades y gremios concretaron el convenio con Marca Chile que permitira iniciar el
levantamiento de una imagen territorial propia, diferenciada de la del resto del pais. El
objetivo es unificar la oferta de las tres provincias bajo un mismo paraguas que potencie el
orgullo local y facilite la llegada de nuevos capitales y talentos.

REGION

LA FIRMA DE CONVENIO entre Marca Chile y la Corporacién Desarrolla Biobio da inicio al proceso de construccion de la Marca Region del
Biobio con estandares de clase mundial y una mirada de largo plazo.

perdersuesencia. Y esaesencia
esla quo tenemos quo encontrar
y plasmar en esta marca l'(‘gi()'
nal”, manifest6 Palma.

ALIANZA 'l'l:}CNlCA ¥
ESTRATEGICA

El gerente general (s) de la
Corporacién Desarrolla Biobio,
Danny Baesler, explic6 que esta
firma de convenio con Marca
Chile "significa el inicio de un
trabajo estratédico y metodolo-
dico para construiry proyectar
la Marca Region del Biobio, con
estandares de clase mundial y
una mirada de largo plazo”.

El convenio, agregd, "va a
operar como una alianza téc-
nicay estratégica, donde Marca
Chile aporta su experiencia en
posicionamiento territorialyla
Corporacion Desarrolla Biobio

“Biobio es una regién que esta
apostando a la innovacion y la
sostenibilidad, pero sin perder
su esencia. Y esa esencia es la
que tenemos que encontrar y
plasmar en esta marca regional”

Victor Palma,
director de Alianzas Estratégicas
de Marca Chile

lidera un proceso participativo
desde el territorio”.

Asimismo, Baesler explic6
quelaideadelevantarla Marca
Region del Biobio nacié "de la
conviceién de que nuestra zona
tiene identidad, talento y capa-
cidades que deben proyectarse
de manera coherente al pais y
al mundo”.

LOS OBJETIVOS
TRAZADOS

Respecto de la finalidad de
este esfuerzo, Baesler detallo
que apunta a contar con una
herramienta estratégdic

fortalezca el orgullo regional,
atraiga inversion, turismo y
talento, y refuerce la competi-
tividad del Biobio.

"Contar con una Marca
Region traerd beneficios con-
cretos para emprendedores,
comerciantes y habitantes, al
entregarvisibilidad, reputacién
y un relato comtn que respal-
de productos, servicios y pro-
yectos locales”, puntualizo el
directivo.

Tras la firma de este conve-
nio, anadié Baesler, comienza
un proceso participativo de
construccion de la marca, que
incorporara aactores ptblicos,
privados ysociales, paraalcan-
zar una representacion genui-

“La marca es un insumo para
generar esta identidad y orgullo,
pero también para el trabajo de

Biobio 2050”

Sergio Giacaman,

gobernador regional del Biobio

A

na de lo que es y quiere ser el
Biobio.

VINCULACION CON
BIOBIO 2050

El gobernador regional del
Biobio, Sergio Giacaman, sos
tuvo que "la marca es un insu-
mo para generar esta identidad
y orgullo, pero también para el
trabajo de Biobio 2050".

En ese sentido, la autoridad

asegurd que es el momento de
“darpasoaalgonuevo,que tiene
que ver con como abordamos el
desafio de recuperar el orgullo
delaregion”.

Giacaman agregé que la
estrategia permitird establecer
una hoja de ruta a largo plazo
para ordenar prioridades, ali-
near inversiones y proyectar el
desarrollo regional mas alla de
los ciclos politicos, puntualizo
la autoridad.

N

“Contar con una Marca Region
traera beneficios concretos para
emprendedores, comerciantes

y habitantes, al entregar
visibilidad, reputacion y un relato
comun que respalde productos,
servicios y proyectos locales”

Danny Baesler,
gerente general (s) de la
Corporacion Desarrolla Biobio
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