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0: Cencosud invertird US$ 600 millones en 2026 con foco en crecer: abrird 20 nuevas tiendas

I Para este afo, la compaiiia proyecto ingresos
consolidados por US$ 18.413 millones.

POR R. MARTINEZ Y M. BAEZA

Cencosud presento durante el
Cenco Day este miércoles en Buenos
Aires sus perspectivas de negocio
globales y anuncié un plan de
inversiones cercano a USS 600
millones para 2026, un monto
similar a 2025, con foco en nuevas
tiendas, renovaciones y desarrollos
inmobiliarios.

Para este aflo, la compaiiia pro-
yecta USS 18.413 millones en in-
gresos consolidados y un Ebitda
ajustado de USS 1.815 millones, con
margenes de doble digito en Chile,
Per(i y Estados Unidos, impulsa-
dos por mejoras operacionales y
expansion en todos sus mercados.

“El 70% del Capex se destinara
ainiciativas de crecimiento, prin-
cipalmente aperturas de nuevas
tiendas, renovaciones y expansiones
de centros comerciales, ademas de
desarrollos inmobiliarios en terre-
nos disponibles”, dijo Cencosud en
un comunicado.

El anuncio es muy parecido al
que se realizd en 2025, afno en
que el retailer de los Paulmann
presento un plan de inversiones
por USS 600 millones, con énfasis
en aperturas y remodelaciones de
tiendas, ampliaciones de centros
comerciales, proyectos digitales
y nuevas capacidades logisticas.

Nuevas tiendas
Durante 2026, la compaiiia es-
pera abrir 20 nuevas tiendas en

diversos formatos, agregando
mas de 42.000 metros cuadrados
de sala de ventas, destacando 17
supermercados, siete de los cuales
seran tiendas The Fresh Market, en
Estados Unidos. El grupo completé
la adquisicién del 100% del super—
mercado premium norteamericano
durante el tercer trimestre del afio
pasado en una operacion valorada
en USS 295 millones.

Asimismo, continuara el avance
del plan de desarrolloy expansion de
centros comerciales, que agregaran
mas de 40.000 metros cuadrados
de GLA (sigla en inglés que signi-
fica Superficie Bruta Alquilable)
durante el 2026.

El resto del Capex se enfocara
en fortalecer el ecosistema retail,
acelerar la transformacién digital,
expandird el e-commerce y el
negocio de retail media, y robus-
tecerd las capacidades logisticas
y operativas para generar valor
sostenible a largo plazo, detallé
el buque emblema de la familia
Paulmann.

“Estas inversiones nos permi-
tirdn acelerar nuestro crecimiento
organico, seguir fortaleciendo la
experiencia del cliente y conso-
lidando aGin mas la propuesta de
valor de Cencosud en cada uno de
los mercados donde operamos”,
dijo el CEO de Cencosud, Rodrigo
Larrain, quien afiadi6 que “con este
plan reafirmamos nuestro propdsito
de servir de forma extraordinaria
en cada momento, nuestro com-
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“Estas inversiones
nos permitiran
acelerar nuestro
crecimiento
organico, seguir
fortaleciendo

[ exrenencua

del cliente
consolidando aun
mas la propuesta de
valor de Cencosud”

promiso de innovar y generar valor
sostenible para nuestros clientes,
colaboradores e inversionistas y
nuestra mirada optimista de las
oportunidades futuras”.

La apuesta en cada pais

La cadena opera en seis paises,
con mads de 115 mil trabajadores,
1.446 tiendas de retail y mas de
3,5 millones de m? de superficie
de ventas.

El pais que mds aporta a los in—
gresos de Cencosud es Chile, con el
44%,yluego le sigue Argentina, con
el 20,1%. Mas atras estan Estados
Unidos, con un 12,6%, y Brasil, con
uno,4%, segun cifras a septiembre
de 2025. Pert significa el 8% de la
ventay Colombia, el 5,9%.

En la presentacién de Rodrigo
Larrain en Buenos Aires, el eje-
cutivo detallé que, de cara al 2030,
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se enfocaran en tener crecimiento
organico en Estados Unidos, Periy
Chile, en tanto que aportaran por
un “fortalecimiento del negocio
en Colombia, Brasily Argentina”.

La firma también apuesta a un
crecimiento de Cenco Malls, su
negocio de centros comerciales,
asi como la optimizacién del mix
de formatos en los distintos paises
€n que operan.

Anivel de grupo, las prioridades
estaran puestas en la expansion
de las marcas propias en todos
los mercados, crecimiento del
comercio electrénico y enfoque en
la rentabilidad, asi como expansion
de las capacidades de distribucion
y logistica.

El retailer también acelerard la
incorporacién de tecnologia e 1A,
seglin se detalla en la exposicién
del CEO de Cencosud.
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