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Titulo: “El principal objetivo con la remodelacién es consolidarnos como un referente en la region”

“El principal objetivo con laremodelacion es
consolidarnos como un referente en la region”

ECONOMIA. Gerente comercial de Espacio Urbano, Felipe Recabal, detalla avances del proyecto de 15 Norte que representa
una inversion superior a US$ 50 millones. Mds de 40 locales nuevos y espacios de entretencion, suma la oferta.

Claudio Ramirez
crantrezr@mercuriovalpoct

na amplia oferta de
u nuevas marcas, una
renovada zona gastro-
némica y mads espacios de en-
tretenimiento, ocupando en
total una superficie de 125 mil
metros cuadrados construi-
dos, comprende la remodela-
cion del centro comercial Es-
pacio Urbano 15 Norte, en Vi-
fia del Mar.

El proceso de construccion
comenzo en 2023 con el pro-
p6sito de modernizar y reno-
var los espacios de entreteni-
mientoy recreacion para la co-
munidad, ademas de impulsar
el desarrollo econémico y la
empleabilidad en la zona.

En total, el proyecto, que
supone una inversion de US$
50 millones ha generado mas
de 1.500 empleos, incluyendo
puestos en la construccion y
nuevas tiendas, como Falabe-
lla, que por si sola aportara
200 plazas de trabajo nuevas.

“Nuestro principal objetivo
tras la remodelacion de Espa-
cio Urbano 15 Norte es consali-
darnos como unreferente en la
region, un espacio que tras-
ciende el concepto tradicional
de centro comercial”, comen-
10 el gerente comercial de Es-
pacio Urbano, Felipe Recabal.

LOCALES Y MARCAS

Entotalson mas de 40 locales
nuevos que se irdn abriendo
de manera paulatina durante
este afio. “Unade las principa-
les novedades, ademds del au-
mento del mix comercial con

mas locales, eslallegadade la
multitienda Falabella, la pri-
mera de la ciudad en estar
dentro de un centro comer-
cial, con 9.000 metros cuadra-
dos. Ademas de la apertura de
nuevas tiendas deimportantes
marcas como Marathon, Star-
bucks, Electro Market, Banco
Falabella, Libreria Antartica,
Cory, Family Shop, Ellessey La
Casa de las Carcasas”, detallo
el gjecutivo.

Subrayo que la vision apun-
taa potenciar la experiencia
delcliente, ofreciendo un espa-
cio moderno, comodo y segu-
ro, con unaoferta comercial y
de servicios diversificada y de
calidad. “Buscamos ser un
puntode encuentro parala co-
munidad, donde las familias
puedan disfrutar de una expe-
riencia completa que combine
compras, entretenimiento,
gastronomia y servicios (...)
que sea un espacio de encuen-
tro relevante para la comuni-
dad, un lugar donde los veci-
nos se sientan identificados y
donde puedan vivir momentos
memorables”, indico.

En esa linea, recalcd que la
remodelacién de Espacio Ur-
bano 15 Norte se enfoca princi-
palmente a mejorar la expe-
riencia delos vecinos de mane-
ra integral y con una propues-
ta de valor diferenciada.

“Esto implicaba no solo ac-
tualizar la estética y el disefio
del espacio, sino también opti-
mizar la distribucién de los lo-
cales, ampliar la oferta de ser-
vicios y entretenimiento, y fa-
cilitar la accesibilidad, Nuestra
apuesta como centro comer-

US$50

millones es la inversidn
que contempld la remode-
lacion del centro comercial
vifiamarino.

cial es crear espacios de en-
cuentro donde toda la comuni-
dad pueda disfrutar, mds alla
de simplemente ir de com-
pras”, subrayo.

TURISMO DE COMPRAS

Un aspecto que ha favorecido
al comercio durante los tlti-
mos meses ha sido el denomi-
nado turismo de compras.
“Hemos observado un impac-

LAS ZONAS DE ESPARCIMIENTO CUMPLEN UN ROL CLAVE EN EL PROYECTO DE ESPACIO URBANO.

%10

locales nuevos son los
que comprende la iniciativa
yque seiran ahriendo de
manera gradual.

to positivo importante en las
ventas debidoa lacreciente lle-
gada de turistas argentinos,
particularmente en Espacio Ur-
bano Los Andes. Este fenome-
no comenzo a notarse con ma-
yorintensidad desde mediados
de 2024, y se ha mantenido
fuerte, especialmente durante
lailtima temporada de vera-
no”, manifesto el ejecutivo,
subrayando que se han prepa-

LEDIDA

rado para contar con una ofer-
ta atractiva.

“Este aumento se debe en
parte, al atractivo mix comer-
cial de tiendas que ofrecemos y
quedanrespuesta a las necesi-
dades de comprade los turistas
argentinos, que se sienten
atraidos principalmente por
marcas de ropa, calzado, elec-
trénica, tecnologia y productos
deportivos”, puntualizo,

En cuanto a la posibilidad
de nuevas inversiones en la zo-
na, Recabal indico que siempre
existen las posibilidades. “Vina
del Mar, en particular, es una
ciudad muy importante para
nosotros, donde tenemos pre-

“Nuestra apuesta
como centro
comercial es crear
espacios donde toda
la comunidad pueda
disfrutar, mas alla de
simplementeir de
compras”,
Felipe Recabal
Gte Comercial Espacio Urbano

sencia desde hace mas de 25
anos y nuestra reciente inver-
sién en la remodelacion de Es-
pacio Urbano 15 Norte, que as-
ciende a unos US$ 50,5 millo-
nes, da cuentade nuestro com-
promiso y confianza en la re-
gion”, subrayo Recabal.
Agregd que “siempre esta-
mos evaluando oportunidades
para crecer y mejorar nuestra
propuesta devalor. Y sibienno
puedo confirmar en este mo-
mento proyectos especificos
adicionales en la zona, puedo
comentarle que tenemos apro-
badas y estamos avanzando en
importantes inversiones en
dos de nuestros centros co-
merciales en Santiago, Espacio
Urbano Las Rejas y La Laguna
enJacomunade Colina”, 3
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