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La pugna por La Serenisima:
Arcor quiere el control, pero el
precio abre un conflicto legal

Elgrupo Arcor, en sociedad
con Bagley Argentina -que
tiene detras a la multina-
cional Danone-, formalizé
el ejercicio de la opcién de
compra sobre el 51,323% del
capital social de Mastellone
Hermanos, la empresa que
controla a la emblematica
firma lactea La Serenisima.

La operacion, que se des-
prende de un contrato firmado
en 2015 y que hasta ahora no
habia sido ejecutado, marca

M La gigante
cordobesa quiere
hacer efectivos
unos contratos
firmados hace 10
anos.

un paso clave en el camino
de Arcor para consolidar su
control en la industria local y
le permitiria acelerar el ritmo
en lo que se refiere al acopio
y procesamiento de leche.

Disputa por el precio

Pese a la accién, el cie-
rre de la operacion enfrenta
obstaculos. Los accionistas
vendedores impugnaron el
precio por accion propuesto
por Arcor, asegurando que no
respeta las pautas fijadas en
el contrato original de hace
una década.

Segtn el procedimiento,
ahora el grupo Mastellone
tiene 30 dias para formalizar

su desacuerdo de manera
escrita ante los compradores.
La disputa podria derivar en
un proceso de arbitraje o
instancia judicial silas partes
noalcanzan un entendimiento
sobre el valor definitivo.
Enotras palabras, “el pre—
cio define la ejecucion; si no
se acuerda, no se vende”,
senalaron desde la empre-

51,3%

DE LAS ACCIONES DE
MASTELLONE QUIERE
COMPRAR ARCOR.

sa. También sugirieron que
queda por saber qué papel
jugara Danone, socia con la
que tiene otros compromisos
contractuales ya firmados.

En los Gltimos anos, Arcor
fue incrementando su parti-
cipacién en los duefios de La
Serenisima, acercandose al
49% del capital social con la
idea de fortalecer su posicién
en el negocio de alimentos
basicos, diversificar su porta—
folio de productosylograr una
mayor integracion verticalen
la cadena de valor.

Asi, hoyesunade las princi-
pales companias de alimentos,
golosinas y chocolates de
América Latina. En tanto,
Mastellone figura como lider
en la produccién de lacteos
frescos que en su mayoria
vuelca al mercado interno.
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