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Titulo: Fendace, el ejemplo de la buena onda entre Fendi y Versace

Segln el profesor de
la Universidad Mayor
Jorge Ferrada la
union se trataria de
un clasico caso de
coopeticion entre
empresas rivales.

Pauuna GonzALez M.

Igo jamas visto en la moda ocurri6 en el
A pentitimo dia de la Semana de la Moda

de Milan: Fendi y Versace, ambas mar-
cas italianas y ex rivales, se fusionaron para
darle vida a Fendace. El nombre oficial de la
colaboracion ya mencionada se crea de las
cuatro primeras letras de Fendi y las Gltimas
tres de Versace. Los directores creativos de
dichas marcas decidieron intercambiar roles,
es decir, Kim Jones disefd para Versace y Do-
natella Versace para Fendi. No se sabe cudl de
los dos bautizo la union co-
mo Fendace, pero es pri-
mera vez que se utiliza el
término.

El resultado de la cola-
boracion (que no tiene pla-
nes futuros) fue 25 looks
donde los simbolos y carac-
teristicas de las dos casas
italianas se mezclaron en-
tre si como, por ejemplo,
vestidos con el estampado
clasico de Versace (la Me-
dusa), junto al logo oficial
de Fendi. La coleccion se
llamé The swap, es decir, El
intercambio, y fue desfila-
da por supermodelos como
Kate Moss, Amber Valletta
y Naomi Campbell.

“Amigos, idolos y men-
tores”, escribié Kim Jones
sobre la colaboracion,
quien ademas le dijo a “Vo-
gue” que la idea surgié en febrero durante
una salida a comer con Donatella donde pen-
saron que “estaria bien divertirnos un poco”.
La hermana de Gianni Versace tildo la pro-
puesta de “jamas vista”. “Lo que me gusta es
la idea de unir saberes de dos casas clasicas
de la moda para actualizarlas y llegar a nuevas
generaciones. Es una forma de modernizar
los legados de esas casas tradicionales que a
veces quedan sumergidas en determinados
publicos y que a través de estas colaboracio-
nes logran refrescar su imagen”, dice Sofia

Las marcas italianas se unieron por primera vez en la Semana de la Moda de Milan

Fendace, el ejemplo de la buena
onda entre Fendi y Versace

Un
ejemplo
de lo que
mostré
Fendace.

Calvo, del sitio Quinta Trends (@sofcalvo),
quien ademas asegura que “hubo un guifo al
street style (concepto que hace referencia a
la moda que vemos en la calle), algo asi como
una mezcla de lo elegante pero desde lo ¢c6-
modo”.

Para el diario espanol “El Pais” la gracia
estd en que “la competitiva industria de la
moda no estaba acostumbrada a que dos eti-
quetas de lujo de distintos grupos empresa-
riales -Fendi pertenece a LVMH y Versace a
Capri Holdings- presenten una coleccion que
mezcla sin pudor la estética, ADN y logos de
ambos universos”.

Sobre el Gltimo punto Jorge Ferrada -es-
pecialista en marketing y profesor de la es-
cuela de negocios de la Universidad Mayor-
asegura que "hay un concepto que se acund
en las escuelas de negocios de
Estados Unidos que se llama
coopeticion, que es una mezcla
de la palabra cooperacion y
competicion, y el término ex-
plica que si se pueden juntar
dos competidores para sacar
beneficio mutuo de la union. Es
muy comin en el mundo tec-
noldgico”.

-¢Y en la moda?

-Las marcas de lujo vienen
de un mercado tildado de frio y
superficial, porque trabajan
bajo la escasez y la exclusivi-
dad. Pero ellos, Fendace, estan
pensando en el consumidor mi-
llennial, un segmento que va
desde los 22 a los 42 anos, que
tiene alto poder adquisitivo y
que le exige a las empresas
productos de alta calidad pero
que también le pide a las mar-
cas que se relacionen positiva-
mente con su entorno.

-Kim Jones, de Fendi, uso la palabra
“*amigos” cuando hablé de Versace.

-Exacto y lo interesante es que ellos son
competidores directos. Ellos lograron huma-
nizar un negocio tan frio como el de la moda
porque en los posteos hablan de libertad, de
cooperacion, de pasarlo bien con el competi-
dor y de la amistad. Todo eso ahora se incor-
pora en la percepcion de estas marcas, ya que
los millennial actualmente exigen un buen
producto, pero ademas que las empresas

sean un buen ejemplo. La coope-
racion en mundos donde se es tan
individualista es un lujo. El mensa-
je es que empresas consideradas
muy individualistas hablen de tra-
bajar en equipo y pasarlo bien con
el competidor.

Las supermodelos
Amber Valletta
(izquierda) y Kate Moss
desfilaron juntas para
Fendace.
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