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Ganancias de Cencosud
caen 30% en el primer

trimestre

Las menores ganancias se explican “principalmente
por variaciones de cambio en moneda extranjera y

un mayor impuesto diferido asociado al ajuste por
hiperinflacién de Argentina”, sefiala el reporte de la

empresa.

PAULINA ORTEGA

Cencosud reporté este jueves sus re-
sultados financieros del primer trimes-
tre, mostrando una caida de 30% en sus
ganancias versus el mismo periodo del
ano pasado. La firma pasé de utilidades
de $108.775 millones (US$117 millones) a
$76.217 millones (US$82 millones).

Esto fue “principalmente explicado por
variaciones de cambio en moneda ex-
tranjera y un mayor impuesto diferido
asociado al ajuste por hiperinflacion de
Argentina”, explicé Cencosud.

El ebitda ajustado de la compatfiia cayo
un 11,4% en el periodo, desde $376.117
millones (US$406 millones) a $333.388
millones (US$360 millones).

Los ingresos de la compaiia ligada a la
familia Paulmann se mantuvieron esta-
bles, con una leve variacion positiva de
0,2%, al pasar de $4.031.583 millones
(US$4.347 millones) a $4.041.009 millo-
nes (US$4.357 millones). Al excluir las
normas internacionales de contabilidad
que permiten unificar el estindar para
economias hiperinflacionarias como la
de Argentina, los ingresos caen 4,4%.

DESGLOSE POR MERCADOS

Al revisar el desempeno por pais, se ob-
serva una caida en 4 de los 6 mercados en
los que Cencosud tiene presencia: Chile
(2,4%), Argentina (11,8%), Estados Uni-
dos (6,2%) y Brasil (12,4%). Sélo crecen
Pert y Colombia con una expansion de
6,5% y 8% respectivamente.

En Chile en particular, la caida se ex-
plica por menores ventas en tiendas por
departamento (12,5% menos), “princi-
palmente impactados por una menor
actividad turistica en comparacion con
el 1T25. Las categorias de hogar y tec-
nologia fueron las mas afectadas, lo que
se vio parcialmente compensado por el
crecimiento en vestuario e infantil”. A
su vez, el segmento de mejoramiento
del hogar cayé 4,6% principalmente

por las categorias de construccién y
flooring.

En Argentina se vieron menores ventas
en supermercados (7,7%), centros comer-
ciales (0,7%), mejoramiento del hogar
(25,9%) y servicios financieros (8,9%).
Sin embargo, todas las categorias crecen
cuando se miden en pesos argentinos.
Servicios financieros y supermercados se
incrementaron por sobre la inflacion.

En Estados Unidos, si bien caen los in-
gresos en peso chileno un 6,2%, en dolar
las ventas crecen 2,4%, ante la expansion
del canal online (13%), ademads de las
nuevas tiendas abiertas en los ultimos
12 meses. Brasil en cambio cae tanto en
peso chileno como en moneda local,
principalmente por la salida de 54 tien-
das Bretas en minas Gerais, y el cierre de
34 farmacias.

Respecto a Peru, Cencosud explicé que
el alza de ventas fue impulsada “por el
incremento de 17,9% de las ventas online,
apoyado por el programa de fidelizacion
Wong Prime y su conversion hacia un
modelo omnicanal”.

Finalmente en Colombia las ventas me-
joraron en casi todas las categorias, sobre
todo en los servicios financieros que se
expandieron 77,5%. Otros ingresos caye-
ron 151,4%.

Respecto a la situacion geopolitica, An-
drés Neely, CFO de Cencosud, apuntd a
que “ha sido un contexto de alta incer-
tidumbre global el que hemos visto el
primer trimestre. Creo que hemos logra-
do sortear de buena forma, con distintas
iniciativas, este primer trimestre. Y nos
mantenemos atentos al segundo trimes-
tre para continuar adaptando nuestra
operacion a los distintos escenarios que
se puedan dar hacia adelante (...) Nos
mantenemos bien optimistas para los tri-
mestres hacia adelante justamente por-
que vemos que vamos avanzando bien en
nuestra estrategia y en nuestro plan de
transformacion”. @
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