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Noticia general
Regional esta disponible para apoyar iniciativas mediante fondos y coordinacion con servicios como FOSIS, Sercotec y Corfo.

Para el consejero Bernardo Chavez, la articulacién publico-privada es clave. "Cuando se junta el mundo privado con lo publico
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282

mil viajes con pernoctacidn se reali-
zaron durante la temporada alta 2025-
2026.

Regional esta disponible para apo-
yar iniciativas mediante fondos y
coordinacién con servicios como
FOSIS, Sercotec y Corfo.

Para el consejero Bernardo Chévez,
la articulacion plblico-privada es
clave. “Cuando se junta el mundo
privado con lo publico resultan cosas
muy potentes. En el Limari este
afio vamos a potenciar el turismo
junto al Gobierno Regional, junto
al Consejo Regional incentivando
a las cinco municipalidades a pre-
sentar mds proyectos en el &mbito
del astroturismo, el ecoturismo y
diversificar el turismo con los em-
prendedores”, asegurd.

Una mirada similar planteé el con-
sejero Carlos Ramos, quien advierte
que la provincia aln se encuentra
relegada en comparacién con otros
territorios. “Algunas comunas no
tienen area de turismo y estamos
en una zona de paso entre Santiago
y La Serena. No podemos dejar que
el turista pase de largo; tenemos
que generar estrategias para que
pernocte, nos conozca y recomien-
de el destino”, afirmé, destacando
atractivos como la piedra lapislazuli
en Monte Patria, la combarbalita en
Combarbald y los paisajes interiores.

Desde SERNATUR, el director su-
brogante Jorge Robledo informé que
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El turismo podria convertirse en una alternativa econdmica real para Limari, especialmente en un contexto donde la agricultura se ha visto

golpeada por la sequia.

durante la temporada alta 2025-
2026 la provincia proyectd al menos
282 mil viajes con pernoctacion.
Ademds, adelantd que distintos
grupos visitaran las comunas entre
marzo y noviembre a través de los
programas Vacaciones Tercera Edad
y Turismo Familiar, dinamizando el
consumo local. Paralelamente, se
ejecutara una campafia comunica-
cional financiada por el Gobierno
Regional para dar visibilidad a la
oferta turistica de Limari en media
y baja temporada, junto con el inicio

del trabajo para declarar nuevos
territorios como Zonas de Interés
Turistico.

Pese a los avances, Patricio Vega
insiste en que el desafio es estructu-
ral. No basta con promocién aislada,
sino que se requiere consolidar una
oferta de calidad, profesionalizar
servicios y articular a los actores
locales. “Hoy existe una competencia
global muy fuerte y el pdblico es
cada vez més exigente. Si quere-
mos atraer turistas nacionales o
internacionales, debemos cumplir

estandares de calidad y seguridad
acordes a esa demanda”, afirmé.
El especialista también advierte
que el turismo podria convertirse
en una alternativa econémica real
para Limari, especialmente en un
contexto donde la agricultura se
ha visto golpeada por la sequia.
Sin embargo, sefiala que muchos
emprendedores rurales atin no logran
consolidar ventas suficientes debi-
do a la falta de demanda estable,
lo que incluso ha impactado en la
formacidn técnica en el area.
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