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Guillermo Lorca: ventas récord de
un chileno en el mercado mas

exclusivo del arte mundial

* GUILLERMO V. ACEVEDO

us obras circulan en bienales y
Sexposiciones en museos del

mundo, o en casas de coleccio-
nistas que han adquirido sus cuadros
de gran formato por hasta US$
350.000, y que lo consagran como el
artista chileno con mayores ventas en
la actualidad. Guillermo Lorca cum-
plié 41 afos, pero desde el inicio de su
carrera la enfocé como un proyecto
empresarial, asegura.

El precio de una obra es entendido
como un hito estratégico, mds que co-
mo ingreso neto: “Es mucho, pero no
me llega todo eso”, dice el pintor entre
risas. Los impuestos y comisiones de
galerfas reducen significativamente lo
que recibe el artista, pero reconoce ha-
ber roto un “techo de cristal” que po-
cossuperan y ahora va enbusca de una
nueva esfera, una donde habitan artis-
tas cuyas obras han superado el millén
de délares, y que en Chile solo han al-
canzado pintores como Roberto Mat-
ta, Mario Carrefio y Claudio Bravo.

En diciembre llegé a Chile luego de
su exposicién en Bulgaria para pasar
las fiestas de fin de afo, y recibié a
“El Mercurio” en el departamento
de su madre en Santiago, un espa-
cio transformado en una galeria con
obras de su hijo en distintas etapas
de su juventud e infancia.

Cuenta que durante el afo circula
entre las casas-taller que habita en ciu-
dades como Barcelona, Setil o Santia-
go. Viaja para exponer en ferias, para
reuniones con coleccionistas o con mu-
seos, todo para “concretar relaciones
que a la larga se pueden convertir en
ventas, porque debes insertarte en
las redes del arte, que es un
mundo muy chico”, dice.

Estudid arte en la Univer- P
sidad Catdlica, y luego se fue ,'/
a Noruega al estudio del ar-
tista Odd Nerdrum a apren-
der desde la préctica.

Pero con el talento no
basta. Para escalar,
“siempre se necesita de

JOSE LUIS RISSETTI

uno mismo pujando. Siempre hay que
salir abuscar. No sé cudl es el punto en
el que uno solo dice si 0 no a propues-
tas que llegan”. Hoy debe debe liderar
por si mismo funciones como el mar-
keting, redes, la narrativa y el posicio-
namiento.

El negocio del arte

Su equipo lo componen principal-
mente familiares, ademds de disefia-

dores, gestores de logistica o dealers
que comercializan sus obras en dife-
rentes regiones del mundo.

Su mercado son mayormente los co-
leccionistas, o personas de alto patri-
monio que compran arte por primera
vez, aunque también museos.

—Consid

consideras ad

do esa

is un empr:

“St, hay mucho de eso. Es verdad
que en un punto necesitas gente, por-
que hay cosas que uno no puede mane-
jar, pero el impulso general, el plan, o
tu suefio nadie lo va aresolver por ti. Y
€s que uno no puede esperar milagro,
tienes que ir e intentar hacerlo por tu
propia cuenta.

En algiin momento pensaba que las
galerfas grandes podfan resolvértelo
mdgicamente, la verdad es que no. Td
eres el que tiene que proponer y hacer
gran parte del marketing. Fue desilu-
sionante, un golpe de realidad”.
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—Dirias que has alcanzado el
éxito comercial?

“Sf hay un éxito comercial,
eso es indudable. Pero el md-
ximo potencial de mi éxito to-
davia no, yo creo que puedo

llegar a bastante mds.

Me queda por romper un

par de techos de cristal. Ca-
davez que llegas a ese nivel
se rompe un techo pero te
encuentras con otro, una
escala que significa una su-
bida fuerte y me falta supe-
rar el siguiente”.

—La venta de un cuadro tu-
yosupera los US$ 300.000,
(como se define el precio?

“No son precios finales.

Guillermo Lorca
Garcia-Huidobro,
pintor chileno.
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Las obras de gran formato de Guillermo Lorca se han vendido hasta por US$ 350.000.

Luego de los impuestos del pafs, mds
la comisién de los galeristas te llega
bastante menos. Pero lo importante es
llegar al hito, eso es lo interesante, no
es f4cil llegar a ese precio.

Y el valor también es subjetivo, lo
que la persona quiere pagar en el mo-
mento en que lo estds vendiendo y mis
propias necesidades, cudndo necesito
venderlo o por cudnto estoy dispuesto
asoltarlo”.

—¢Qué tan clave ha sido rodearse de
asesores comerciales o financieros en
su carrera?

“Es clave. A veces uno se encuentra
por suerte o forzdndolo con las perso-
nas adecuadas y eso es importante y
abre puertas.

No he necesitado asesores financie-
08, pero soy bien curioso, entonces leo
un poco de economia y tengo educa-
cién financiera, ahora, eso en ningtin
punto me da ningun expertise para,
por ejemplo, invertir seriamente”.

—¢Es muy volitil es el ingreso de los
artistas?

“Funciona como una empresa. Una
empresa también puede ser volatil,
ademds en ese caso puede ser mds
complejo, porque mis costos son mu-
cho mds manejables y es mds fdcil
mantenerlos araya. Normalmente uno
puede pasar un afio de vacas flacas sin
mayor conflicto.

No puedes esperar que te paguen
mensual ni puedes proyectar tan sim-
ple lo que vas a tener el préximo mes.
Yo hago mds bien proyecciones anua-
les, peronolo encuentro tan inestable”.

—¢Hacerse un nombre importa?

"Si, 16gico, es lo que mds importa.
Ahora, si la obra en si misma es intere-
sante, va a mantener mejor el valor. La
marca (nombre del artista) siempre te
da un desde y sujeta el valor. Los pre-
cios pueden fluctuar por muchos fac-
tores pero la idea es que el valor de las
cosas se sujete, y eso es lo que a mi me
interesa, ahi pongo mi esfuerzoy el ca-
rifio en las cosas que hago.

En general todos los mfos (cuadros)
han subido de valor y en ese sentido ha
sido bueno para los coleccionistas”.

—¢En qué punto se hace necesario irse
de Chile?

“Para el mercado internacional,
mientras antes, mejor. Pero en Chile
también tiene su mercado y a uno le
puede ir bien en eso, todo depende de
las ambiciones personales”.

—;Qué cambio en politicas publicas
podria fortalecer la industria artistica?

“Para empezar habria que reordenar
el museo de Bellas Artes y no tenerlo
pareado con el MAC, es un insulto.
Viene de cuando el MAC erala Escuela
de Bellas Artes y estaba manejado por
la U. de Chile, tenia lgica en el siglo
pasado, pero en la practica tienen dife-
rentes administraciones, todavia estd
tomado por la universidad que tiene
su propia agenda politica.

Si el Bellas Artes se volviera mds
fuerte y con mds espacio, podria expo-
ner mds artistas chilenos. Cuando ex-
puse alli esperaba que la muestra tu-
viera alguna repercusién, pero nada,
no hay una asociacién con sus pares de
Argentina, Brasil o México, donde de
alguna manera ‘rebote’ lo que estd pa-
sando en el arte chileno”.
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